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B.1.1 MODULIS. DARBO PREKYBOS ]MONESE TECHNOLOGINIO PROCESO
ORGANIZAVIMAS.,

B.1.1 MOKYMO ELEMENTAS. DARBO ORGANIZAVIMO TECHNOLOGINIS
PROCESAS MB ,,FIDENS“ IR UAB ,BARZDA®

Medziagg apie jmong Zitiréti priede nr. 1.

B.1.1.1. MOKYMO ELEMENTAS. IMONES MB ,,FIDENS“ INTERNETO SVETAINE
WWW.FIDENS.LT
Apie jmong

Imoné veiklg pradéjo 2014 spalio 10 dieng ir Siuo metu joje dirba 2 darbuotojai bei vienintelis
jmonés akcininkas. Imonés prioritetas — kurti aukStos pridétinés vertés sveikatingumo bei
medicining jranga aktualioms ntidienos problemoms spresti, pleciantis | EU, JAV bei Azijos rinkas
tokiu budu sukuriant B2B verslo modelj bei akcentuojantis | produkty novatoriSkuma, kokybe bei,
svarbiausia, naudg vartotojui.

Siuo metu jmoné plétoja savo veikla informaciniy technologijy sektoriuje, turédama dvi
elektronines parduotuves internete ir tuo neapsiribojant artimiausiu metu planuojama iSvystyti ir
kuruoti socialinj sveikatingumo projekta (judéjimoguru.lt) bei keliy ménesiy bégyje bus i rinka
pateiktos dvi mobilios aplikacijos (saugaus jdegio matuoklis ir Suolio j aukstj matuoklis).

Esamo bei numatomo pritraukti personalo patirtis ir kompetencija yra pakankama, siekiant
sékmingai i§vystyti bei pateikti rinkai unikalius technologinius produktus. Komanda apima du
technologinés srities specialistai, vienas rinkodaros specialistas produkty jvedimui j rinka, dirbama
su sveikatingumo treneré darbui su potencialiais sistemos naudotojais bei pirkéjais ir aktyviai
bendradarbiaujama su medicininés srities atstovu dél produkto validavimo Klinikiniy tyrimy metu.

Mokymo elementas skirtas supaZindinti su svetainiy kirimo platformomis, kuriomis pasinaudojus
galima sukurti be specifiniy programavimo Ziniy nemokamg reprezentacing svetaing. Mokymams
bus naudojama jmonés turima svetainé, sukurta wix.com (fidens.lIt) platformoje. Mokymy metu bus
nuodugniai apZvelgiami sitilomi jrankiai, jy galimybés, privalumai ir trilkumai.

Imonés MB ,,Fidens* interneto svetainés medzZiaga.
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B.1.1.2. MOKYMO ELEMENTAS. IMONES MB ,,FIDENS“ INTERNETO SVETAINE
WWW.GIFTBAG.LT

Mokymo elementas skirtas supazindinti su svetainiy kiirimo platformomis, kuriomis pasinaudojus
galima sukurti be specifiniy programavimo ziniy elektroning parduotuvg. Mokymams bus
naudojama jmonés turima svetainé www.giftbag.It (sukurta su opnecart platforma), bei wix.com
jrankis elektroninés prekybos svetainéms kurti. Mokymy metu bus nuodugniai apzvelgiami sitilomi
Jrankiai, jy galimybés, privalumai ir trikumai.
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B.1.1.3. MOKYMO ELEMENTAS. IMONES UAB ,BARZDA“ INTERNETO
SVETAINE WWW.MANOKNYGA.LT
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B.1.1.4. MOKYMO ELEMENTAS. MOKYTOJO ATASKAITA
Reikalavimai ataskaitai ir ataskaitos vertinimo Kkriterijai:

Mokytojo ataskaitoje atsakoma j 5 atvirus klausimus, nusakancius lankyty jmoniy technologinio
proceso organizavima.
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I CENTRAS

PROJEKTAS ,,PROFESIJOS MOKYTOJU IR DESTYTOJU TECHNOLOGINIUY KOMPETENCIJU TOBULINIMO SISTEMOS

SUKURIMAS IR IDIEGIMAS

(NR. VP1-2.2-§MM-02-V-02-001)

PROFESIJOS MOKYTOJO ATASKAITA

Eil.

Nr.

Déstytojo ataskaitos klausimas

UAB “Fidens*

UAB ,,Barzda“

Apibudinkite aplankytos jmonés
gamybos ir technologiniy procesy
organizavimo ypatumus.

(aprasykite ir palyginkite kelis
pastebétus pagrindinius technologiniy
procesy organizavimo ypatumus ,
atliekamas technologines operacijas)

Apibendrinimas:

Kokios/ kaip jmongje taikomos
technologiniy procesy kokybés
kontrolés procediiros?

(aprasyti aplankytose jmonése taikomus
kokybés kontrolés procesus, standartus
irt.t.)

Apibendrinimas:

Mokymo medziaga 0
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Kokig technologing jranga
naudoja jmoné?

(iSvardinkite jmonéje naudojamq
naujausiq technologing jrangq)

Apibendrinimas:

Kokius kvalifikacijos reikalavimus
jmoné taiko darbuotojams, kaip
vykdoma naujy darbuotojy paieska
ir atranka?

(pasirinkite 3 skirtingas technologines
operacijas atliekancius darbuotojus ir
aprasykite jiems taikomus kvalifikacijos
reikalavimus, aprasykite ir palyginkite
naujy darbuotojy paieskos ir atrankos
kriterijus)

Apibendrinimas:

Surasykite jmoniy vadovy
atsiliepimus apie mokykly
absolventy pasirengima atlikti darbo
uzduotis. Jei tokio iSsilavinimo
asmenys nebuvo priimti j darba,
surinkite informacijg apie

priezastis.

Apibendrinimas:
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Kuo konkrec¢iai mokymasis Jums buvo naudingas:

Profesijos MOKYLOJAS: oo

Data, paraSas e et

B.1.2. MODULIS. DARBO ORGANIZAVIMO PREKYBOS IMONESE TECHNOLOGIJU
NAUJOVES IR PLETROS TENDENCIJOS.

B.1.2.1. MOKYMO ELEMENTAS. ELEKTRONINES PREKYBOS PLETROS
TENDENCIJOS.

Mokymo elementas skirtas apzvelgti elektroninés prekybos esamg situacija Lietuvoje, pasaulyje bei
pateikti ateities perspektyvy jzvalgas bendrame mazmeninés prekybos kontekste, vertinant
tendencijas pasauliniu lygmeniu.
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B.1.2.2. MOKYMO ELEMENTAS. LIETUVOS IR UZSIENIO PREKYBOS JMONIU
DARBO ORGANIZAVIMO TECHNOLOGIJU NAUJOVIU APZVALGA. PREKIU
ZENKLU AUDITAS.

Mokymo elementas skirtas iSanalizuoti Zenklodaros jtaka bei svarbg elektroningje prekyboje, jos
elementy taikymg konkurenciniam pranasumui jgyti. Prekés Zenklo kiirimo pagrindiniai aspektai ir
diegimas elektronin¢je prekyboje. Bus atlickamas prekiy zenkly auditas, prekiy zenkly sékmiy ir
nes¢kmés atvejy analizé.

Prekés zenklo naujy kulttiriniy idéjy paieska, kiirybiniy metody taikymas jiisy jmonei, produktui ar
paslaugai. Prekés Zenklo koncepcijos sukiirimas arba atnaujinimas pagal sukurtas idéjas. Prekés
zenklo pozicionavimo kiirimas.

Naujai kuriamo arba dabartinio produkto (paslaugos, jmonés) prekés zenklo auditas. Prekés zenkly
pristatymas ir jvedimas ] rinka.

i
-

B.1.2.1..pdf
B.1.2.1.pdf dokumentas

S.1.7.1.6. manoknyga.lt PDF dokumentas

B.1.2.3. MOKYMO ELEMENTAS. MODERNIOS PRIEMONES, UZTIKRINANCIOS
SKLANDU PREKYBOS SISTEMOS FUNKCIONAVIMA.
S.1.7.1.6. manoknyga.lt PDF dokumentas

B.1.2.4 MOKYMO ELEMENTAS. MOKYTOJO ATASKAITA
Reikalavimai ataskaitai ir ataskaitos vertinimo Kkriterijai:

Mokytojas parengia projekta ,,Darbo organizavimo prekybos jmonése technologiniy naujoviy ir
plétros tendencijy pritaikymas profesinio rengimo procese”, nurodydamas:

- Elektroninés prekybos plétros tendencijas ir prioritetines sritis;
- Prekeés Zenklo jtaka elektroninés prekybos plétrai, Zinomumui didinti ir klienty lojalumui
auginti.

Mokymo medziaga " CEES Puslapis 13
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PROJEKTAS ,,PROFESIJOS MOKYTOJU IR DESTYTOJU TECHNOLOGINIY KOMPETENCIJU TOBULINIMO SISTEMOS
SUKURIMAS IR IDIEGIMAS

(NR. VP1-2.2-§MM-02-V-02-001)

Mokytojo vardas, pavardé

Atstovaujama profesinio mokymo jstaiga

Darbo organizavimo prekybos jmonése technologiniy kompetencijy tobulinimo programa

Kvalifikacijos tobulinimo programa

Mokymo medziaga L3 Puslapis 14
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Technologiniy naujoviu bei gamybos/paslaugy plétros tendencijy jtaka
darbo organizavimo prekybos jmonése kompetencijas

suteikian¢ioms pirminio profesinio mokymo programoms

Igyty Ziniy pritaikymas profesinio rengimo procese

PROJEKTAS

Vilnius

1. Darbo organizavimo prekybos imonése technologiniu naujoviu bei plétros tendencijos.

ISvardinkite, Jissy manymu, svarbiausias darbo organizavimo prekybos jmonése technologines

Mokymo medziaga % Puslapis 15
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naujoves.

2. Elektronine prekyba uzsiimanciy Lietuvos prekybos jmoniy technologinés
perspektyvos.

ISskirkite naujoves, kurios per artimiausius 3-us metus bus aktyviai naudojamos Lietuvos prekybos

jmoneése.

Aprasykite jy esme, nurodykite informacijos Saltinius.

3. Profesinio rengimo ir darbo organizavimo prekybos imonése procesy sasajos.

Mokymo medziaga L 3
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Ivardinkite technologines naujoves ir gamybos/paslaugy plétros tendencijas atspindincias temas,
kurios, Jisy nuomone, turéty biiti jtrauktos | esamas arba naujas programas (nurodykite

profesinio mokymo ar studijy programy pavadinimus, suformuluokite modulius arba temas)

Mokytojas

(vardas,pavardé) (parasas)

Mokymo medziaga 2 Puslapis 17
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S.1.7. SPECIALUSIS MODULIS. ELEKTRONINIS PASLAUGU IR PREKIU PIRKIMAS
IR PARDAVIMAS

S171 MOKYMO ELEMENTAS. RINKODAROS ELEMENTU TAIKYMAS
ELEKTRONINEJE PREKYBOJE.

Pagrindiniy rinkodaros elementy taikymas elektroninéje prekyboje, jy svarbos analizé ir praktinis
taikymas kuriant elektroninés prekybos svetaing, nuodugni konkurenty analizé. Rinkodaros
komplekso taikymas tikslui pasiekti. Kompleksy 4P/5P/7P parinkimas ir taikymas. Produkty ir
paslaugy segmentavimas. Vartotojy portrety apzvalga. Pozicionavimas ir jo pranaSumai
konkurencinéje kovoje.

Rinkodaros elementy taikymo elektroninéje prekyboje medziaga pateikta priede S.1.7.1

S.1.7.1..pdf S.1.7.1.a.pdf

Elektroninés parduotuvés kirimo ABC, pasinaudojant jrankiu www.wix.com. Bus bandoma
pasinaudoti Siais jrankiais ir juos panaudoti praktiskai, iSgaunant maksimalig siilomg naudj.
Mokymy metu bus kuriamos el. prekybos svetainés, pritaikomi nauji svetainiy dizaino elementai,
kuriamos produkty kategorijos, apraSymai ir pildoma produkty skiltis. Produktams atskirai
sukuriama kainodara, skirtingy variacijy pasirinkimo galimybiy spektro kiirimas.

Pick the Kitchen & Housewares website template you love
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Elektroninés parduotuvés redagavimo ir kiirimo jrankis, skirtas visapusiSkam bei pilnaver¢iam
svetainés pritaikymui pagal poreikj. Papildomy puslapiy kiirimas, rinkodaros bei svetainés analizés
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jrankiy diegimas ir pritaikymas. Papildomy jskiepiy atsisiuntimas ir diegimas svetainés
funkcionalumui didinti.

B @ o

WE LOVE THE PLANET

IRSCOVER A BETTER WAY 10 KEEP YOUR HOME CLEAN

;- ‘

S.1.7.2 MOKYMO ELEMENTAS. PARTIZANINES RINKODAROS TAIKYMAS
ELEKTRONINEJE PREKYBOJE.

Praktinis partizaninés rinkodaros strategijos kirimas ir taikymas elektroningje prekyboje.
Maksimalus rezultatas — su minimaliu biudzetu. Partizaninés rinkodaros strategijos taikymas
skirtingy tipy jmonéms. Technologijos ir jy iSnaudojimas partizaninéje rinkodaroje.

Partizaninio marketingo taikymo elektroninéje rinkodaroje medziaga pateikta priede S.1.7.2.

S.1.7.2..pdf

S.1.7.3 MOKYMO ELEMENTAS. KOMUNIKACIJOS IR VIESUJU RYSIU
TECHNOLOGIJOS TAIKYMAS ELEKTRONINEJE PREKYBOJE.

Komunikacijos efektyvumo internete didinimo galimybés, pasirinkto atvejo analizé. Pirminio
straipsnio parengimo ABC ir praktiné uzduotis. Komunikacijos plano parengimas bei
komunikacijos efektyvumas pasirinktuose sektoriuose.

Komunikacijos ir vieSyjy rysiy technologijos taikymo elektroninéje prekyboje medziaga pateikta
priede S.1.7.3.
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S.1.7.3..docx S.1.7.3..pdf

Praktiné uzduotis

UZduoties aprasSymas:

1. Savarankiskai sukurti komunikacijos plang

2. I8sikelti ir subalansuoti tikslus, uzdavinius ir priemones.

3. Suformuoti biudZzet.

S.1.7.4 MOKYMO ELEMENTAS. PARTIZANINES RINKODAROS TAIKYMAS
ELEKTRONINEJE PREKYBOJ SVETAINES OPTIMIZAVIMAS (SEO) PAIESKOS
SISTEMOMS.

S.1.7.4.1 WWW.GIFTBAG.LT SVETAINES ANALIZE

Siame mokymo elemente bus susipaZjstama su svetainés analizés metodai, siekiant ja optimizuoti
paieskos sistemoms. Apzvelgiami iSoriSkai matomi optimizacijos metu atlikti zingsniai (tekstai
svetaingje, puslapiy pavadinimai, nuorodos, iSdéstymas, paveiksléliai ir k.t.).

S.1.7.4.2 WWW.GIFTBAG.LT SVETAINES ELEMENTAI ANALIZEI

Kaip jrankis, bus naudojama jmonés turima elektronin¢ parduotuvé bei jos vieSai prieinamas
svetainés kodas (narSyklés lange paspaudus deSinj pelés mygtukg pasirenkamas view source).
Analizuojant koda, bus vertinami svetainés raktazodZiai, svetainés apraSymai, raktiniy ZodZiy tankis
puslapyje, teksto Kiekis svetaingje ir kt.
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S.1.7.7.3 KONKURENTU SVETAINIU ANALIZE:

Analogisko tipo analiz¢, kaip ir su giftbag.lt svetaine, atliekama konkurenty svetainéms:
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www.geradovana.lt sveteinés elementai analizei
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S.1.7.7.4 RAKTINIU ZODZIU PLANAVIMO PRIEMONE (ANGL. GOOGLE'S
KEYWORD TOOL). HTTPS://ADWORDS.GOOGLE.COM

Vieno i§ svarbiausiy svetainés optimizavimo paieskos sistemoms elementy — raktazodziy parinkimo
ir pateikimo, jkomponavimo rekomendacijos, nemokamy jrankiy panaudojimas. Raktiniy zodziy
kiirimas, atranka, vertinimas, palyginimas su konkurenty naudojamais raktiniais ZodZiais.

Tiesioginé nuoroda: https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/Home

~ leskoti naujy raktiniy Zodziy ir skelbimy grupiy idéjy

|veskite viena ar daugiau i5 toliau nurodyty:
JOsy produktas ar paslauga

arba naudoti automobiliai

Nukreipimo puslapis

ww.example.com/page

Jasy produkto kategorija

Iveskite arba pasirinkite produkto ka

Taikymas [? Tinkinti paiedka [?

Visos vietos Raktiniy zodziy filtrai

Lietuviy, Angly
Raktiniy Zodziy parinktys
.Google” ir paieSkos Rodyti plaéiai susijusias idéjas

artneriai
P Paslépti raktinius ZodZius mano

Neigiami raktiniai Zod2iai paskyroje
Paslépti raktinius ZodZius mano
) plane
Dieny seka |7
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S.1.7.7.5 RAKTINIU ZODZIU PAIESKOS TENDENCIJOS (ANGL.GOOGLE TRENDS)
HTTP://WWW.GOOGLE.COM/TRENDS/

Raktiniy Zodziy paieskos tendencijy vertinimas, pasinaudojant jrankiu Google Trends. Sis jrankis
naudingas stebint raktazodziy sezoniskuma, populiarumo augima ar kritimg ir panasius susijusius
aspektus.

Patygint)

POYANOS

Susidomejimas per latkg

S.1.7.5 MOKYMO ELEMENTAS. INTERNETINES REKLAMOS KAMPANIJU IR
SVETAINES ANALIZES JRANKIU SUKURIMAS, ADMINISTRAVIMAS IR
OPTIMIZAVIMAS.

S.1.7.5.1 GOOGLE ANALYTICS SVETAINES ANALIZES JRANKIS

Svetainés analizés jrankio Google Analytics panaudojimas zinomumo didinimui bei svetainés
optimizacijai. Jrankio galimybiy apzvalga, lankytojy elgsenos analizé, svetainés turinio
patrauklumas, tiksly nusistatymas, svetainés aptikimo kanalai, kainos analizé, atsiperkamumo
analizé, raktiniy zodziy efektyvumo tyrimas, nar§ymo platformy panaudojimas ir optimizavimas
joms, geografinés padéties bei demografiniy rodikliy analizé ir vertinimas, nemokamy google
jrankiy apjungimas ir jy sinergija.
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Turinio analizé

Naudodami ,Google Analytics® turinio ataskaitas

L

y - y ¥ N |traukimas
suraskite svetainés geriausia turinj ir uZsléptus Pptditi medint Sgehwtyue pied
perliukus. SuZinosite, kaip daznai Zmonés lankosi Procentes cata
kiekviename svetaines puslapyje, kiek laiko jie
e P I % 0-10 sekundZiy 311026 322907 68,37% I
narso ir kaip daznai jvykdo konversijas. Visos 28.62% |
ataskaitos pateiktos turinio skiltyje.
11-30 sokundziy 18 470 50 688 4,06%
4,49%
31-60 sekundZiy 24 041 72045 5.28%
6,39%

o
1~

.Site Search™: leiskite lankytojams greiciau pasiekti paskirties vietas

Kai lankytojams nepavyksta rastfi to, ko nori, jie ieSko. Naudodami .Google Analytics® _Site
Search® ataskaity teikima galite suZinofi, ko lankytojai is tiesu ieSko. Suraskite praleistas
produktu galimybes ir pagreitinkite konversijas.

SuZinokite daugiau

Analytics” puslapyje: perzZitrékite, kaip lankytojai keliauja svetainéje

PerZitrint .Google Analytics® ataskaitas kartais sudétinga vizualizuoti, kaip lankytojai narso
nurodytame svetainés puslapyje. Naudokite ,Analytics™ puslapyje ir vizualiai analizuokite,
kaip lankytojai keliauja svetainéje.

SuzZinokite daugiau

Svetainés spartos analizé: suZinokite apie problemas, kol dar klientai apie jas
nesuzinojo

Visi Zinome, kokj nusivylima gali sukelti 1étai jkeliama svetaing, ir tai net gali neigiamai
paveikti jlisu reklamavimo bei paieskos reitingus. .Google Analytics® svetainés spartos
ataskaitoje perZitrékite, kiek laiko trunka puslapiu jkelimas. Suraskite ir sutvarkykite létai
ikeliamus puslapius bei padarykite lankytojus laimingesnius.

Suzinokite daugiau

Ivykiy stebéjimas: supraskite, ka lankytojai veikia svetainéje

Tikrai labai naudinga suprasti, kaip lankytojai saveikauja su puslapiais. PerZitrékite, kaip
daznai jie saveikauja su Flash® ir AJAX elementais arba spusteléja nuorodas, kad atsisiusty
produkty brosidras. Galite net nustatyti jvykiu stebéjima, kad galétumete iSsamiau perzidréti
lankytoju elgsena.

Suzinokite daugiau

Padarykite ,,AdSense” programa veiksmingesne

Naudodami AdSense" tinklarasciy karéjai ir turinio leidéjai gali gauti pinigu uz skelbimus.
.Google Analytics® gali tiesiogiai importuoti AdSense” duomenis, kad padéty pateikti
skelbimus geriausioje galimoje svetainés vietoje.

SuZinokite daugiau
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Su ir skelb

Mobiliyjy telefony analize

mobibiesiems bei i, kaip jie valdo versla kasdien, vis
svarbizu. Naudojant Google Analyics” galima
vertindl svetaines ir programas mobibiesiems bei

ws 15 mobiliugy irenginiy su igalint
2 i, iskatant gius, pap iafo
e R e T G R -

speciaiistams laimat visuose ekranuose ir
iranginivose, Bvalgiai patardami jiems atitikt kienty

1Bkesdis ir B3ip p i L3imét &

g

skimirkomis. UZsibraZkite tiksla sukurl

y
{ankytojus, kad ir kur jie bity.

© 0
o ©

Programuy mobiliesiems , Analytics™ jvertinkite galutine programos verte
Mobilieji jrenginiai keida Zmoniy bendravima, darba ir pramogas, o didéjant pasirinkima bei

naujoves lemia prog bifh Naudojant Programy mobilies Analytics” gafiima
galutinal vertingl visa kiiento kelia iki programy — nuo atradimo ir traukimo iki atsisiuntimo.
Atask pritaikytos prog ; mobiliesiems kirejams ir rinkodaros specialistams, jos

pat=ikiamos jiems suprantama kalba.

SuZinokis davgiau

& s RS 2 5 e = 2 3 e

J) ger ) E y reng

Zigredami statistika pagal vietove (ierneiapio perdangos” skirtukas) galie sufinoti dabariing
sr3uto 15 mobiliujy irenginiy kilme bei nuspét, kur srautas padidés. Sufinokite, kuriuos irenginius
lankytojai naudoja isSkodami jisy svetzings, kad galétumsts pateikt prakés Zenkla tems
renginiams tinkamiausiais formatais. .Google Analybies™ gaii rodyll, kuris konkretls mobilisji
irenginiaiir i i mobiliesiems nukreipia lankylojus i jisy 2, programs
mebiliesiems ar visuomenines medios pusiap]

SuZinokite daugiau

Skelbimy mobiliesi ivertinimas: supraskite, kaip mobilieji suteikia vertés
jusy jmonei

Google" skelbimal mobiliesiems mobiliuosivoss irenginivose rodomi Google” paisdkos

turinic i ir prog . Naudokie juos, norédami pristatyll savo imone
Zmonems, vis3 diena jantzms t=lefonus ir plandetinius kempivterius. UZsibraZkie tikslus,
P i bil 15 ir naudokits  Google Analyfics”, kad pradétumsts veriinti
sekme Siandien.
SuZinokite daugiau
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Socialinés veiklos ataskaitos Pagrindinis Standartinis ataskait. Priskithy atsskaity teikimas
Visuomeninés medijos perversmas jau cia patir Veikla

sparciai brandinamas. Ar vertinate tai? Naudodami

socialinés veiklos ataskaitas galite jvertinti e | @ | 1787 € | )

visuomeninés medijos poveikj imonés tikslams ir
konversijoms. IS integruoty Ziniatinklio ir socialinés

8%
4%
Vieda veikla 3 “%
veiklos duomeny gaunamas visas turinio ir W Google+”: #1 2200

bendruomenes vaizdas.

© 90

e -

00

® 00

B .Facebook". patinka 2013
W _Delicious*: Layma 1459 14 %
JRead it later": skaityti 1234 30 %

B .Google+": bendrintl dar kartg 1034

Ivertinkite visuomeninés medijos jtaka metrikai, kuri jums svarbi

Konversiju ataskaitoje galite nustatyti kiekybine socialines veiklos verte. Joje rodomi
konversiju rodikliai ir konversiju, ivykusiu dél persiuntimo i$ kiekvieno viesojo tinklo, piniginé
verté. Susiekite socialinés veikios poveikj su metrika, kuri jums svarbiausia, nustatydami
atitinkamus jmoneés tikslus.

Suzinokite daugiau

Suzinokite, kurie vieSy veiksmy Saltiniai persiuncia susidoméjusius lankytojus

Labai svarbu suprasti, kurios bendruomenés svarbios jisu prekeés Zenklui. Viesu veiksmy
Saltiniu ataskaitoje rodomi pradiniai lankytoju i$ viesuju tinkly keliai jisu svetainéje. Be to,
ataskaitoje nurodoma kiekvieno viesojo tinklo isitraukimo ir konversiju metrika

Suzinokite daugiau

SuZinokite, ka ir kur lankytojai bendrina

Naudodami ,Google +17 ir kitas socialinio bendrinimo funkcijas lankytojai gali lengvai
pabrézti jisu turin bendrindami ji su draugais. Socialiniu tinkly papildiniy ataskaitoje
nurodoma, kurie straipsniai svetainéje bendrinami daugiausia ir kurie socialiniai mygtukai

(pvz., .Google* mygtukas +1 ar Facebook® mygtukas Patinka®) spustelgjami jiems bendrinti.

Be to, veiklos srautas nurodo, kaip lankytojai domisi jisy turiniu iSorinése svetainése.

SuZinokite daugiau
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Reklamavimo analizé

Daug investavote, kad pritrauktumeéte lankytoju i
svetaine. IS kur Zinote, ar veikia jlsy reklamavimo

programos? Perzitrekite visus skaitmeninius Pirmasis telefonas su 4.0 vers. Android’, atrakinimo
NI, e S pagal veid pasiauga, Android Beam', nuostabiu HD
kanalgs, iskaitant pa!eskq, v:-_nzdme'rek!ama, ekranu e sparéiu 4G LTE.
socialinius tinklus, filialus bei el. pasta, ir ' Erikas Grantas, Liusi Uindkvist
ir dar 312 2m. spusteiéjo =1

suzinokite, kokios jtakos jie turéjo konversiju

Google

.Nexus $* - Google™
W Qoogle cominexus

rodikliams ir investiciju grazai. Patobulinkite
analize integrave neprilygstama ,AdWords®,
iskaitant kampanijas mobiliesiems ir vaizdinés

reklamos kampanijas.

=

—
PR

Padarykite paieSkos variklio rinkodara efektyvesne

Taikant paieskos variklio rinkodarg pritraukiama lankytojy j svetaine. Naudodami .Google
Analytics® galite susieti lankytoju elgsena su PVR kampanijomis (,Google®, Bing®, .Yahoo" ir
kt.) iriSmaniau teikti kainos pasitlymus bei raktinius ZodZius. Jei naudojate .AdWords", galite
tiskai pazymeéti kampanijas ir lengvai perZiaréti visus konversijy rodikliu skirtumus,
esant skirtingoms skelbimy paskirties vietoms ar nukreipimo puslapiams.

SuZinokite daugiau

Naudokite pakartotine rinkodara, kad greitai ir lengvai pasiektuméte tinkamus
klientus

Naudodami ,Google Analytics® pakartotine rinkodara galite gauti iSsamiu jZvalgu apie
klientus, kurie rodo susidoméjima jusuy produktais ir paslaugomis, bei rodyti jiems tikslinius
skelbimus Ziniatinklyje, kuriais reaguojama tiesiogiai | tai, ko jie iesko.

Suzinokite daugiau

Supraskite haip programas veikis vaizde roklamaviman

Sebnceme g yeR2mINGd G38 DR RCONE rNIamD DASIAATT Nauperl Lbarterny
TPWEING SR deTE | MOMETIAITT DITNTIET VETET T SOTAMIN Lak 0 veRITINgRS
PIRFAGTE IAGTIG ADY SRDNS FERGTIVIMSS | SO0 v IDres 18 lemes ATAly
OVRT tedhia 000 patte ngudelt ASIVends” Lampandoms surt it Narvy® Tads Gaide fed
Guogin Arahdcs  Hymas Coogse’ vZMireds et Ao INio (ot bampaniote «
peerting aneme

Shirkite pakankama Gemwsio mobidw SHrter hampanso

Jos rOGuSe MUY MOCIhe Tt @ NasdunEde SroGr ™A rulde sy TRy e NoMe
walnet natuma Steflim Motidietiens packirdes Jietot prTaie NISE 100 IINYMS O
Googie Acathtcs parode Vg W wgas Galie dumihg dusrvens pagal remgim vertes
Mabamy natirma ¢ OPATIILOR TYEtAing MUtheTiems Dl DI Vel Naudodary
Snama MATRL DND BAL YrSRNAe DarEiTRIIEIE It ADrETIing rodieiuY

Sabmesiw Saugay

Sulinckite. kaip rekl, Arme kampanijos vedia karty su sudétinials kanalais

At laruujite Lesuote SASTeMMUCTE LINAUUIE (FVR sEsSnet e lamos 1oy
Ny My T A dougan | IDCe! narm! ILBURD dIUGLE MNETR; F DETASANT RITVerISas
S0y WTTAME MOAD LR yiaTS g FHAMLUO 17 DD Pe veikid bFT NauSnEnt sudetmiut
DA SAAETE AR RITRAC) AU T AuTie N yeRiA GETaE I bire maliases
et aming: Pagal i gafite apiruliaot ¥ OAENS TRAIMMeNNes IPsOLarDs Drogramas

Tudmosis deugau

Vertinant kampanigas sufinoma. has veiksminga ir kas ne

MAmTAE EFTDATIST VIIUOTA FATAILESE T TNOES Wun NrROdITeT rella 1rE PO g
Parirdalts pagsl baTaiun | pedmam iy SUTAL TS S A ¢ realiuon Wiky patshiarmus
DOMANT DIII0I@ PO VOI ERHCTE MMM MU0 LAMDANNIG BrAde) Bl pIteats
behrienet NUordot bung DAt Mete nastant of Dalla i reblamiuosiet (1 B ¢
Lanvernpy vokia Be D G Meted feniemetne: AITDIMAT MUlreDRN 1S tardotT
| Tvetang
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MNaudokite pakartotine rinkodarg, kad greitai ir lengvai pasiektuméte tinkamus
klientus

Maudodami .Google Analytics™ pakartoting rinkodarg galite gauti iSsamiy Evalgy spie klientus, kurie
rodo susidoméjimg jlisu produktsis ir peslaugomis, bei rodyti jiems tikslinius skelbinmus Zinistinklyje,
kuriais reagucjama tiesiogiai | tai, ko jie ieSko.

Suzinokite daugisu

Supraskite, kKaip programas veikia vaizdo reklamavimas

Suzinokite, kiek weiksmings gali biti vaizding reklama pristatant naujierms klientams svetsing.
Sutelkite démes| | konkredias paskirties vietas ir supraskite, kiek jos weiksmingos pritraukiant
tinkamuy tipy lankytojus. Imtegravimas | .Google” vaizdinés reklamos tinklg (GYRT) reitkia, kad
galite naudoti AdWords® kampanijorms kurti ir tearkyti. Tada gslte terpti .Google Anshtics™ Zymas
JGoogle” vaizdines reklamos tinklo rinkedaros kampanijose ir vertinti sekme.

Skirkite pakankamai démesio mobiliesiems skirtoms kampanijoms

Jei rodote skelbimus mobiliesiemns ar naudojate programas miobiliesiems, tikrausial norte suZinoti
natumsg. Skelbimuy mobiliesiems paskirties vietos pritraukia kitokio tipo lankytojus, o \Google
Anahytics” parodo, kaip jie elgiasi. Galite isskirstyti duornenis pagsl irengini, ivertinti skelbinmy
nasumg ir optimizusoti svetaine mobiliesiems bei jprasty svetsine, naudodami Zinomg metriks, pvz.,
laikg swetaingje, peradresavimno ir komeersiju rodiklius.
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> =

SuZinokite, kaip reklamavimo kampanijos veikia kartu su sudétiniais kanalais

Reklamuojste keliuose skattmaniniuose kansluose (PVR, vaizdings reklamos. socialiniy tinkly, filisiy
ir dar dsugiau), todel norint sulaukti daugisu kiienty ir paskatinti konversijas svarbu suprasti, koks
kiekvieno juy vaidmuo ir kaip jie veikia kartu. Naudojent sudstinius kanalus pateikiama Ssami
informacia apie tal, kune juy vaikia gerausial ir kune mazigusial veiksming!. Pagsl tal galte
optimizuoti ir tobulinti skatmeninés ninkodaros programas.

Suzinokite dsugiau

\ALAA AL R A )

Vertinant kampanijas suZinoma, kas veiksminga ir kas ne

|vertinkite kampanias visuose kanaluose i suZinokite, kuri rinkodaros veikla tikrai apsimoks.
PerZilrekie pagal kanalus | segmentus suskirstytas astaskaitas ir realivoju laku pateikiamus
duomenis paskyroje, pragius vos kelioms minutéms nuo kampanijos prad2ios. Bus patekta
kiekvienos nuorodos, kung paZymesite, iskaitant el pasty ir reklamjuostes, isitrsukimo ir konversijy
veikia, Be to, gaite stebéti neintemetines kampanijas, nukraipiandias naudotojus | svetaine.

Suzinokite daugisu

Kurioune Lietuins atelt
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Pakartotiné rinkodara

naudojant ,Google Analytics”

Pakartoting rinkodars — tai veiksmingas pasiekismumo

ir kbenty p i pirkti das. Dar
ruekada nebuvo taip paprasta pasinaudoti visy Ssaminy
G Analytics® turimy d o 3=

|
M

naudoti juos ksmpanijos nasumui didinti.

Apivalga

Google Anslytics* nsudodami pakartotine rinkodarg gslite gauti vertingy Zvaigy apie
svatainés iankytojus, kurie rodo susidomejimg jisy produktsis ir pssisugomis, pvz..
lankytojus, kurie lexiZia laikq Zilradami konkradius pusiapius arba prideda prakiy |
pirkiniy krepsefius. Nustate tiksling suditoriq gaite rodyti auditoris pritaikytus
skalbimus .Google® vaizdines reklamos tinkle (GYRT).

Kaip tai veikia?

r

Galite paprastai ir gretai rasti pageidsuyjamus klientus. Pasinnkite & anksto
nustatyty pakarotings rinkodaros sgrasy arba sukurkite savo tinkinty sgrasy. Visi jie
pagristi Zinoma .Google Analytics” metrika, pvz., Zilrétais puslapiais, apsilankymo
trukme i igyvendintais tikslais. Tada sutomatiskal siyskite kiienty sgrasus .Google

AdWords® ir per kelias minutes vos keliais

4 A dcite tikel

1s. Pasiekite bitent

'y

o |

ija pasinaudoje dsugiau nai dvisiy

miljony svetainiy .Google” vazdings rekiamaos tinkle pranasumsis.

Kur tai galima rasti

Virsutiniame .Google Analytics” kampe

A drmiini o e el o

{turte blti paskyros ini (-2}, tada spu
sarasy’ skitukg.

Pak és rinkod

Kodél verta naudoti , Google Analytics” pakartoting
rinkodarg?

Apsvarstykite, kuo pakartotiné rinkodara gali bati
naudinga jusy skelbimy strategijai

Nustatykite ir pritraukite naujy klienty savo regione
Padéekite neapsisprendziantiems palyginti megstantiems pirkéjams priimti

sprendima

Susigrazinkite pirkejus, kurie jsidéjo prekiy j krepSelj, bet ju neisigijo

ISsaugokite anksciau pirkusius kli
Teikite specialig biisena ir special

Klienty rekomendacijos

(Q spilgames

entus
iy pasidlymy istikimiausiems klientams

SPIL GAMES

.Google Analytics” pakartotine rinkodara labai paprasta naudoti, o ja taikydami galime pasiekti
batent pageidaujamy tipy naudotojus. Itin veiksminga tai, kad ji integruota su ,Google Analytics™
ir AdWords", todél mums nereikéjo jokiy nauju komandy mokymuy.*

.Matome daug pritaikymo galimybiy, pvz.. galime vykdyti daugiau, bet maZesniy vaizdinés
reklamos kampaniju, kad sutelktume démesj j konkrecius klienty segmentus.”

— Jeroen van der Veen, vyresnysis .Spil Games™ paieSkos variklio reklamavimo specialistas

Mokymo medziaga

+ gﬁ |® —_— Puslapis
;\'uh‘r:nw. I‘.n'lmm‘u\:l.!:"l:“ = I\..__ v Yoty

33



Elektroninis paslaugy ir prekiy pirkimas ir pardavimas

B New Vieter B Retarning Viekr
Heasicns Vs ¥ oot
- 287 186 1,038
B Ourbeeds 3 A A
> noe a0 | Bessun Avg Benskan Duraton Bowsruce Som
362 00:05:20 43.65%
O o New Seasione
61.32%
- \s
-!. " ' Dwenogiaphics Largumge Sarsinns % Seassons
D » Language ’ 1 m Wl e
o B o
B Comenin 3 GE  PIESN
Sywhom : ! AN L
s s
4|1

1 865

S.1.7.5.2 INTERNETINES REKLAMOS KAMPANIJU KURIMO JRANKIS GOOGLE
ADWORDS. APRASYMAS

Internetinés reklamos kampanijy kiirimo jrankio panaudojimas el. prekybos svetainés zinomumo
didinimui. Bus apzvelgiama bei praktiSkai iSbandomas reklaminiy kampanijy sukiirimo jrankis,
raktiniy zodziy kainos vertinimas, kampanijos biudzeto nusistatymas, segmentavimas, efektyvumo
bei kainos analiz¢, pakartotinés rinkodaros reklaminiy kampanijy kiirimas.
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Padidinkite pardavimo internete apimtj

Jui prodftn pedodste rtomete naudodem Adiord:' gaite sciackti dugisu cfssiymg Rodviite sishema imonoms

DRSN 1353 A8 JS G40 1M 1T DoAY ¥ PSR Fé TELODNG UONDER | AR LU BE 980 § 1Ry
stabd b ads spunisiaie shalung potencailn Vierts patedig wlssh yma seelamege 7o padeds Amstoot) ¥ pagerint

rebissavimo eesticn gaia

Pritraukite potencialiy klienty internete

I nomie LaT pUrAnCIaOn A erta Seatamigs DRty hortaktng fommg galle Tastan Y Rad shatbenas DIy Deioge
saseetes sw uo putispen Talp peddname Simybe Lad shebena 1pusisisies Wierdan tagn potencialu therty Be o

otema Jalc pEAKT MONes NETIETL ats Vel osas Laket anderEmy a0 pank EERaTEts TMores apaianh 1

,/AdWords" paskyros karimas

Sukurkite nauja ,AdWords™ paskyra bet kuriuo metu apsilanke AdWords® pagrindiniame puslapyje https://adwords. google It
[Z ir spusteléje 15bandyti ,AdWords" dabar. Registracijos veiksmai priklausys nuo to, ar jau turite ,Google” paskyra
{kitaip tariant, jei naudojate kokj nors kita ,Google” produkta, pvz., ,.Gmail®), ar tik pradedate naudoti ,Google™

+ Jei jau naudojate kitus ,Google” produktus
+ Jei dar nenaudojate kity ,Google” produkty

+  |3kilo problemy?

J Kiti veiksmai

« SuZinckite, kaip prisijungti prie savo paskyros. (Rekomenduojama naujiems reklamuotojams)

« NMustatykite pirmaja skelbimy kampanija.

+ PerZidrékite naujiems reklamuotojams skirtus pagrindinius dalykus.

s Jei turite reklamos kredito koda, galite jvesti ji skituke Atsiskaitymas®. Zr. informacija apie reklamos kredito
kodo naudojima.
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Skelbimy kampanijos karimas

= Supraskite AdWords® paskyros struktorg.

+ Supraskite klientus, kad skelbimai pasiekty tinkamus Zmones.

+ Pagalvokite, kiek norite iSleisti, kad skelbimai pasiekty klientus.

» Supraskite kampanijos nustatymus.

» Sukurkite savo kampanijg.

+ Sukurkite pirmajg skelbimy grupe, jskaitant skelbima ir rakfinius ZodZius.

Pagrindiniai ,,AdWords" terminai
Pries pradédami skirkite kelias minutes ir susipaZinkite su pagrindiniais AdWords® terminais:
+ kampanija
+ skelbimy grupé
« raktiniai ZodZiai
+ biudietas

+ kainy sitilymas

+ Supraskite AdWords® paskyros struktirg

+ Supraskite klientus, kad skelbimai pasiekty tinkamus Zmones

— =

=)=

Kurioune Lietuios atelty
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Kampanijos nustatymuy supratimas

Dabar, kai daugiau suZinojote apie paskyros struktidra ir norimus pasiekti klientus, galite apsvarstyti, kokie kampanijos

nustatymai tinka josy tikslams. Pasirinkti kampanijos nustatymai bus taikomi visiems tos kampanijos skelbimams.

Pasirinktas kampanijos tipas apibréZia, kurie nustatymai yra pasiekiami.

Mustatymai apima tris pagrindines sritis, susijusias su skelbimu:

« Kiek mokésite nustatydami biudZeta ir kainos pasidlyma (visuomet galite juos véliau koreguoti)

» Ka kartu su tekstu ir nuoroda jtraukti | skelbima naudojant skelbimo plétinius

» Kur norite rodyti skelbimus naudedami geografiniy vietoviu, kalby ir paskirties vietos Ziniatinklyje (vadinamuosiuose

tinkluose) nustatymus

Cia pateikiama kampanijos nustatymu, | kuriuos turésite atsizvelgti nustatydami nauja .AdWords* kampanija. ap2valga:

Nustatymas

Kampanijos

pavadinimas

Tipas

Tinklai

|renginiai

Vietos ir
kalbos

Kainy
sidlymas ir
biudZetas

Skelbimy

plétiniai

Apragas

Cia turite jvesti kampanijos pavadinima. Mors AdWords® jveda numatytaji
kampanijos pavadinima, galite pasirinkti pavadinima, ai$kiai apibddinantj
kampanijos tema, kad ja lengvai surastuméte savo paskyroje. Jisy kampanijos

pavadinimo klientai nematys.

Kampanijos tipas nustato, kokie nustatymai bus rodomi sukdrus arba
suredagavus kampanija. Kampanijos saranka pritaikoma pagal pasirinkta tipa, kad
atitikty jOsuy tikslus ir nebdty nereikalingy funkciju. Rekomenducjame naujiems
reklamuotojams pradéti naudojant kampanijos tipg ,Paieskos tinklas su Vaizdinés
reklamos tinklu®, kuris suteikia galimybe skelbimus rodyti daugybéje jvairiy
paskirties viety.

Be to, pasirinksite kampanijos potipi, pavyzdZiui, .Standarting” arba \Visos

Mustatymas ,Tinklai® nuredo, kur norite, kad skelbimas bity rodomas,
atsiZvelgiant | pasirinkta kampanijos tipa. PavyzdZiui, ,Google® paieskos tinkle
skelbimas gali biiti rodomas ,Google® paieskos svetainése ir ne Google® paieskos
svetainése (pavyzdZiui, AOL). kurios bendradarbiaudamos su ,Google” rodo
paieskos skelbimus. Tokios svetainés vadinamos paieskos partneriais. ,Google”
vaizdinés reklamos tinkle skelbimas bus rodomas kitose svetainése, kurios
bendradarbiauja su ,Google®, rodydamos skelbimus. Norédami pakeisti tinklus,

turésite pakeisti kampanijos tipa arba sukurti nauja kampanija.

Kampanijos taikomos pagal visy tipy jrenginius, jskaitant stalinius kompiuterius,
plangetinius kompiuterius ir mobilivosius jrenginius. Véliau galésite tinkinti
skelbimus skittingiems jrenginiams.

Kampanijos skelbimai tinkami rodyti klientams tikslinése geografinése vietovése
arba tiems, kurie pasirinko jisuy tiksline kalba kaip savo sasajos kalba.
Rekomenducjame pasirinkti kalba, kuria aptamaujate klientus.

Pasirinkite nustatyti kainos pasidlymus uZ skelbimy paspaudimus neautomatiskai
arba leiskite ,AdWords™ tai padaryti uZ jus. Atsizvelgiant | kampanijos tipa, gali
biti sidloma rinktis i5 papildomy kainy sidlymo parink&iy.

Kainos pasitlymo strategija valdo, kaip mokate uZ naudotojus, kurie saveikauja
su skelbimais. Numatytasis kainos pasiilymas — didZziausia suma, kurig
mokésite uZ skelbimy grupéje esanéio skelbimo paspaudima. Biudietas — tai
vidutiné suma, kurig sutinkate kasdien ifleisti kampanijai. BiudZeto pasirinkimas

priklauso tik nuo jasy ir ji galite koreguoti bet kuriuo metu.

|traukite | skelbimus dar daugiau informacijos, pavyzdZiui, vietos informacija,

nuorodas | puslapius svetainéje ir telefono numer.

SuiZinokite

daugiau

Jums tinkamo
kampanijos
tipo

pasirinkimas

Paieskos
tinklas

Vaizdinés
reklamos

tinklas

Skelbimy
mobiliesiems
tipai

Taikymas
pagal vietove
ir kalba

Kainos
pasidlymao ir
biudZeto

nustatymas

Tobulinkite
skelbimus
naudodami
plétinius

Mokymo medziaga

Kurioune Lietuios atelty

Puslapis

37



Elektroninis paslaugy ir prekiy pirkimas ir pardavimas

IS pléstiniai Kai jprasite naudoti pagrindinius ,AdWords® nustatymus, apsvarstykite, ar neverta Tinkinto

nustatymai taikyti vienos arba daugiau pasirenkamy funkciju, kad galétuméte tiksliau pateikti skelbimy
reklamos kampanija klientams (Sie nustatymai pasiekiami kampanijose, kuriose planavimo
igalinta ,Visos funkcijos®): naudajimas

» Tvarkarastis: nustatykite kampanijos pradZios ir pabaigos datas.

» Skelbimy planavimas: pasirinkite tam tikras valandas ar savaités dienas,
kada norite rodyti skelbimus.

o Skelbimy pateikimas: pagal numatytuosius nustatymus ,AdWords® rodo
skelbimus tada, kai yra didesné tikimybé gauti paspaudimy arba konversiju,
taciau galite pasirinkti rodyti skelbimus per diena tolygiau.

Kampanijos karimas

Dabar, kai jsivaizducjate kliento profili ir suprantate kampanijos nustatymus, esate pasirenge naudoti 8ig informacija
kurdami kampanija ir nustatydami biudZeta ir kainos pasidlymus. Pirmiausia turésite sukurti bent vieng kampanija. kad
galétuméte savo paskyroje kurti skelbimus.

+ Sukurkite kampanija ir pasirinkite kampanijos nustatymus

Sukurkite pirmaja skelbimy grupe

I5saugoje kampanijos nustatymus bosite nukreipti | puslapi ,Sukurkite skelbima ir raktinius od#ius*. Cia sukursite pirmaja
kampanijos skelbimy grupe. Kiekviena kampanija sudaro viena ar daugiau skelbimy grupiy. Jei kuriate kampanija , Tik

Paiegkos tinklas — standarting®, galite pridéti kelias skelbimuy grupes puslapyje ,Sukurti skelbimy grupiy®.
Apie skelbimy grupes

Skelbimy grupé sudaryta i3 raktiniy ZodZiy, skelbimy ir kainos
pasidlymuy rinkinio. Kiekviena kampanija sudaro viena ar daugiau

skelbimu arupiu.
Kampanijos karimas

Dabar, kai jsivaizduojate kliento profilj ir suprantate kampanijos nustatymus, esate pasirenge naudoti Sia informacija
kurdami kampanija ir nustatydami biudZeta ir kainos pasidlymus. Pirmiausia turésite sukurti bent viena kampanija, kad
galétuméte savo paskyroje kurti skelbimus

+ Sukurkite kampanija ir pasirinkite kampanijos nustatymus

Sukurkite pirmajg skelbimy grupe

I$saugoje kampanijos nustatymus bisite nukreipti i puslapi .Sukurkite skelbima ir raktinius Zodzius®. Cia sukursite pirmaja
kampanijos skelbimy grupe. Kiekvieng kampanija sudaro viena ar daugiau skelbimy grupiu. Jei kuriate kampanija , Tik
Paieskos tinklas — standartine”, galite pridéti kelias skelbimu grupes puslapyje ,Sukurti skelbimy grupiu™.

Apie skelbimy grupes

Skelbimy grupé sudaryta is raktiniy Zodziy, skelbimy ir kainos
pasidlymuy rinkinio. Kiekviena kampanija sudaro viena ar daugiau
skelbimy grupiy.

Skelbimy grupése galite grupuoti raktinius ZodZius kartu su

(¥

= tinkamiausiais skelbimais. Taip uztikrinsite, kad baty rodomas

. I tinkamiausias skelbimas, kai kas nors ieSkos pagal konkrety Zodj
e ———) ~——— m— arba fraze. Skirtingy rasiy sidlomiems produktams rekomenduocjame

sukurti atskiras skelbimy grupes.

l

|
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—_

—1 Pavyzdys
Tarkime, esate tiekéjas ir norite reklamuoti vestuviy ir vakaréliy apripinime maistu paslaugas. Galétuméte
sukurti dvi skelbimy grupes: viena — maisto ir gérimy tiekimo per vestuves, kita — vakaréliy apripinimo maistu.

| maisto ir gérimy tiekimo per vestuves skelbimy grupe jtrauksite specifinius raktinius ZodZius, susijusius su
vestuviy maitinimu, pavyzdZiui, vestuviy pokyliy maisto ir gérimy tiekéjas” arba ,vestuvés®. Tada sukursite
kelis skelbimus apie maisto ir gérimy tiekimo per vestuves maitinimo paslauga. Kadangi su vestuvémis susije
raktiniai ZodZiai ir skelbimai yra toje patioje skelbimy grupéje, maisto ir gérimy tiekimo per vestuves
skelbimas bus rodomas Zmonéms, ieskantiems ios konkregios paslaugos.

Ta patj padarysite vakaréliy apripinimo maistu skelbimy grupéje su raktiniais ZodZiais ir skelbimais, skirtais
konkreéiai vakaréliy apripinimo maistu paslaugai.

Sukurkite skelbima ir pasirinkite raktinius ZodZius

Puslapyje ,Sukurkite skelbima ir raktinius ZodZius® pasirinksite skelbimo formata, sukursite skelbima ir pasirinksite
raktinius ZodZius, kuriuos, jisy manymu, naudes klientai, ieSkodami informacijos, susijusios su jisy produktais ar

paslaugomis.

ApZvelgsime teksto skelbimy kdrima (5] skelbimo formata rekomenduojame naudoti pradedantiems reklamuotojams),
tagiau galite rinktis i& daugybés skirtingy skelbimo formaty, atsizvelgdami | reklamavimo tikslus. Sie formatai apima vaizdo
iraso skelbimus, vaizdo skelbimus, WAP skelbimus mobiliesiems, programos arba skaitmeninio turinio skelbimus ir dar

daugiau. SuZinokite apie visus galimus skelbimy formatus ir kaip pasirinkti sau tinkama formata.

Patarimas

Meaplanko jkvépimas? Reikia pagalbos sprendZiant, kaip turi skambéti skelbimo tekstas? I15nagrinékite Siuos

sékmingo teksto skelbimy kirimo patarimus.

—  Teksto skelbimo kirimas

Jei norite sukurti teksto skelbima, atlikite Siuos veiksmus:

1. Skiltyje .Sukurti skelbima” pasirinkite Teksto skelbimas.

2. |veskite antraste, apra3a, rodoma URL ir nukreipimo puslapj. Rodomas URL yra interneto adresas, paprastai
svetainés pagrindinis puslapis, kuris rodomas klientams jusy skelbime. Kaip nukreipimo puslapi jveskite
paskirties arba galutinj URL, kuris nukreips klientus j konkrety jisy svetainés puslapi. Abiejy URL domeno
pavadinimas turi sutapti. PavyzdzZiui, skelbimas, kurio rodomas URL yra www.google.lt. o nukreipimo puslapis —
www.google.lt/skelbimai yra priimtinas, nes Siuose URL naudojamas tas pats domeno pavadinimas — google. It
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3. Skiltyje .Raktiniai ZodZiai" jveskite raktinius ZodZius. Rekomenduojame pradéti nuo 10-20 raktiniu ZodZiy.

Véliau bet kada galésite juos redaguoti arba pridéti daugiau raktiniu ZodZiu. SuZinokite, kaip kuriant
kampanija pasirinkti raktinius ZodZjus ir paskirties vietas.

4. Spustelékite ISsaugoti. Jei tai pirmoji kampanija, spustelékite ISsaugoti ir testi atsiskaityma. Skelbimai
negali bati rodomi, jei nepateikiate atsiskaitymo informacijos.

Atminkite

Baigus kurti kampanija, kurioje yra bent viena skelbimu grupé, skelbimas ir raktinis Zodis, ir ivedus atsiskaitymo
informacija, naujoji kampanija ijungiama pagal numatytuosius nustatymus. Skelbima patvirtinus, jis tinkamas rodyti
klientams. Kampanija galite bet kada pristabdyti. SuZinokite, kaip redaguoti kampanijos bisena.

Kur gali bti rodomi jasy skelbimai

Jei reklamuojate naudodami ,AdWords”, jisy skelbimai gali bUti rodomi skirtingose Ziniatinklio vietose,
atsizvelgiant  1ai, kaip taikote skelbimus, kam pasirinkote juos rodyti ir kokiy tipy skelbimus kuriate.

Pries pasirinkdami, kur rodyti skelbimus, pabandykite mastyti taip, kaip jOsy klientai. Kas jiems patinka? Kokie jy jprodiai?
Kur jie yra? K3 turite apie juos Zinoti, kad jisy skelbimai lengviausiai juos pasiekty? Priimdami sprendimus pagaivokite
apie klientus, kad galétuméte pasiekti daugiau Zmoniy ir gauti dideene investicijy graza (1G).

Pastaba

Spresdami, kur ir kam rodyti skelbimus, atminkite, kad kai kurios funkeijos pasiekiamos tik tam tikro tipo
kampanijose. Pavyzdziui. galbdt norite rodyti skelbimus .Google” tam tikromis savaités dienomis. Tokiu atveju
vieto] kampanijos su standartinémis funkcijomis turite sukurti kampanija, kuri bus taikoma Paieskos tinkle ir apims
visas funkcijas. Suzinckite apie jvairius galimus kampanijy tipus.

& a8
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Kaip veikia ,AdWords"

Norint suprasti, kaip veikia ,AdWords®, ir pasinaudoti visomis reklamavimo galimybémis, svarbu susipazinti su kai
kuriais karimo blokais, pvz.. raktiniais Zodziais, paskirties vietomis, skelbimo reitingu. kainos pasitlymais ir
kokybés balu.

Kaip raktiniai ZodZiai suaktyvina skelbima, kad jis bty rodomas

Raktiniai ZodZiai — tai ZodZiai ar frazés, kuriuos renkatés, kad skelbimas bty
GOUSIC suaktyvintas ir rodomas paieskos bei kitose svetainése. Pvz., jei pristatote
skintas géles, ,AdWords® kampanijoje kaip raktinj Zodj galite jrasyti .skinty
geliy pristatymas®. Kai naudotojas ,Google® ieSko jvesdamas fraze ,skinty
S— géliy pristatymas® ar panasy terming, $alia ,Google® paieskos rezultaty gali
E biti rodomas jasy skelbimas. Skelbimas taip pat gali bati rodomas kitose
~Google" tinklo svetainése, susijusiose su skintu géliy pristatymu.

Tlower det

Patarimas: sukurkite labiausiai su produktu ar paslauga susijusiu raktiniy ZodZiy sarasa. [sitikinkite, kad naudojate
konkrecius (o ne bendrus) raktinius ZodZius: taip padidinsite galimybes, kad skelbimas batu rodomas labiausiai jisu
produktu arba paslauga besidomintiems Zmonéms. PavyzdZiui, naudokite _skinty géliy pristatymas®, o ne tiesiog
.gélés®. Taip pagerinamas skelbimo nasumas ir padedama sukaupti daugiau pinigu i3 reklamavimo.

Paskirties vietos: reklamavimas ne paieSkos svetainése

Raktiniai ZodZiai gali suaktyvinti skelbimus, kad jie bty rodomi 3alia .Google*
paieskos rezultaty ir kitose paieskos svetainése. Taciau raktiniai ZodZiai taip
pat gali suaktyvinti skelbimus, kad jie batu rodomi kitose interneto svetainése,
t y. .Google® priklausanciuose produktuose, pvz., \YouTube®, taip pat
.Google® partneriy svetainése, pvz., NYTimes.com ar Families.com. Sias
svetaines vadiname paskirties vietomis; jos priklauso vadinamajam

Vaizdinés reklamos tinklui

_Google* gali automatiskai nustatyti, kur rodomi skelbimai, taikydama raktinius Zodzius Vaizdinés reklamos tinklo
svetainéms. Arba, jei norite grieZ¢iau valdyti, kur rodomi skelbimai, galite patys pasirinkti konkrecias paskirties vietas.

Skelbimo reitingas: kaip ..Google” nustato, kurie skelbimai kuriose pozicijose rodomi

Tarkime, kad keli reklamuotojai naudoja ta patj raktinj Zodj, kad suaktyvinty
skelbimus, arba nori, kad ju skelbimai bty rodomi tose paciose svetainése.
Kieno skelbimus ir kokia tvarka rodyti, .Google® nustato pagal skelbimo
reitinga.

Jisy skelbimo reitingas pagristas iy komponenty deriniu:

« kainos pasiilymu, tai yra norima isleisti suma;
« skelbimu ir svetainés kokybe;
« numatytu skelbimy plétiniy ir kity skelbimy formaty poveikiu.

Siek tiek apie kainy siiilyma ir skelbimo kokybe

Skirtingu tipu kampanijose kainos pasitlymas ir skelbimo kokybé gali veikti
siek tiek skirtingai. Stai keli pavyzdziai, padésiantys tai pavaizduoti.

| S
- .Google* i jos paieskos partneriy svetainése naudojant pagal raktinj Zodj
= ‘ taikoma skelbima, jasy kainos pasillymas yra pagristas maksimalaus

mokescio uz paspaudima (maks. MUP) pasidlymu, t. y. maksimalia suma,

kuria norite moketi uz kiekviena skelbimo paspaudima (nors galutiné suma,
kuria bisite apmokestinti uz paspaudima (jasu faktinis MUP), gali biti mazesné). Skelbimo kokybé jvertinama
atsizvelgiant j kokybés balo komponentus: numatoma paspaudimu rodiklj, skelbimo atitikima ir nukreipimo puslapio
naudojimo patirtj.

|

Kokia suma galiausiai reikia moketi

Kai tik _AdWords" skelbimas yra tinkamas rodyti pagal paieska, jis patenka |
skelbimy aukciona. Suma, kuria esate apmokestinami (jasu faktinis MUP)
daznai bina maZesné nei maks. MUP pasitlymas, nes AdWords® aukcione
didZiausias mokestis yra minimali suma, kurig reikia sumokéti, kad baty
islaikyta skelbimo pozicija ir su skelbimu rodomo skelbimo formatas,
pavyzdZiui, svetainés nuorodos.
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Pirmy skelbimy radimas

Sukdrus skelbimy svarbu jsitikinti, kad jie i3 tiesy rodomi klientams. Naudodami skelbimuy perZidros ir diagnostikos
jranki galite patikrinti paskyros statistikos duomenis ir suzinoti, ar jisy skelbimai paruo3ti ir rodomi.

« 1 parinktis. Naudokite skelbimy perZiiros ir diagnostikos jrankj, jei norite tiksliai pamatyti, kaip teksto skelbimai
atrodo _Google” paiedkos rezultatuose. Tiesiog apsilankykite Siuo adresu: hitp:/www.google. com/AdPreview?hi=It
[ irvirsuje pasirinkite tinkamas parinktis, jei norite tiksliai pamatyti, kurie skelbimai suaktyvinami pagal bet kurioje
vietoje jvesta paieSkos termina. Daugiau konkredios informacijos pamatysite pirmiausia prisijunge prie AdWords®
paskyros, bet frankj galite naudoti ir neprisijunge.

+ Kodél negalima ieskoti savo skelbimo Google It, o reikia naudoti skelbimuy perZidros ir diagnostikos jrankj?

« 2 parinktis. |sitikinkite, kad skelbimas yra jgalintas
Prisijunkite prie _AdWords® paskyros, spustelékite skirtuka Skelbimai ir ieSkokite Zalio apskritimo $alia skelbimo.
Pristabdyti skelbimai bus pazyméti Zenklu _Pristabdyta®, esanéiu Salia ju. Skelbimo biseng i5 Pristabdyta® |
Jlgalinta® galite pakeisti spusteléje pristabdymo Zenkla ir iSskleidZiamajame meniu pasirinke Zalia apskritima.

ISbandykite dabar

« 3 parinktis. Perzilirékite paskyros statistika, kad suZinotuméte, ar skelbimus pasiekia klienty srautas.
Prisijunkite prie _AdWords® paskyros ir spustelékite skirtuks Kampanijos. Kiekviename skirtuke matysite ifsamius
paspaudimy, parodymu, paspaudimy rodikliy ir kt. statistinius duomenis. Tagiau atminkite, kad _AdWaords® neteikia
duomeny realiuoju laiku. Reiskia, kad galite nematyti paspaudimuy ir parodymu, kuriy sulaukéte per pastargsias tris
valandas.

= 4 parinktis. Apsilankykite skirtuko ,,Raktiniai zodziai* lape
|sitikinkite, kad raktiniai ZodZiai suaktyvina skelbimus. Jei norite gauti informacijos apie tai, ar raktinis Zodis
suaktyvina skelbimy rodyma, stulpelyje Blsena” spustelékite kalbos debesélio piktograma | (0 .

I5bandykite dabar

+ 5 parinktis. Salinkite triktis
MNaudokite trikéiu Salinimo jrankj ir suZinokite, ar yra kity prieZaséiu, kodél nematote savo skelbimo.

Patarimas

Mormalu, kad skelbimas nebus rodomas kiekviena karta. Paprastai skelbimu apzvalgas pateiksime per
diena. Kai pasieksite dienos biudzeta, skelbimo pateikima sulétinsime arba sustabdysime. Jei norite, kad
skelbimas bty rodomas dazZniau, apsvarstykite galimybe padidinti biudZeta. SuZinokite daugiau apie
kampanijos biudZeto nustatyma.

Daugiau idéju, kaip rasti skelbimga
Skelbimo rodymo laikas ir vieta priklauso nuo daugelio veiksniu. Pateikiame kelis svarhiausius:

Taikymas: skelbimas paprastai bus rodomas tik pasirinktiems Zmonéms, kurie ieSko pagal jisu raktinius Zodzius jlsu
pasirinkta kalba ir pasirinktoje vietovéje. Jei nustatymai skiriasi nuo tu, pagal kuriuos taikote, galite nematyti ieskomo
skelbimo. PavyzdzZiui, jei ieskote naudodami San Fransiske esantj kompiuteri, o jisu skelbimas skirtas Los AndZelui,
skelbimas nebus rodomas paieskoje. Tadiau, naudodami skelbimu perZidros ir diagnostikos jranki, galite pasirinkti bet
kuriuos taikymo pagal vietove nustatymus, kad sékmingai perZidrétumeéte skelbima.

Skelbimo patvirtinimo perzidra: nors kai kurie skelbimai gali bati rodomi .Google® paieskos tinklo puslapiuose dar
pries perzidra, norint patikrinti, ar jie atitinka reklamavimo politika &2, kiti gali bati visiSkai nerodomi, kol bus perzZitréti.
Jei skelbimas bus patvirtintas, jis bus pradétas rodyti, o paskyros statistikoje matysite parodymus. Galite patikrinti
kiekvieno skelbimo patvirtinimo blsena, perZiiréje _AdWords® paskyros skirtuko Skelbimai stulpelj Bisena.
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Skelbimo pozicija: jei skelbimo reitingas néra pakankamai aukstas, skelbimas gali bati nerodomas pirmame .Google®

paieskos rezultatu puslapyje. Skelbimo reitingas nustatomas atsizvelgiant | skelbimo kokybe (kokybés balg) ir
nustatyta maksimaly mokestj uz paspaudima. .Google® nerodo tu paciu skelbimy kiekviename puslapyje, todel
skelbimas gali bati rodomas antrame, treciame ar tolesniame puslapyje. SuZinokite daugiau apie tai, kaip nustatoma
skelbimo pozicija.

v Kiti veiksmai

« SuZinokite daugiau apie skelbimy taikyma.
« Jeinorite, kad skelbimas bitu rodomas pirmame paieskos rezultatu pusiapyje, perskaitykite nasumo
patarimus ir padidinkite kokybeés bala.

Sveiki, tai — ,Google AdWords"

Pradékime kurti jisy paskyra.

|veskite el. pasto adresa, laiko juosta, 5alj ir valiuta. Veéliau 5iy nustatymy keisti
negalésite, todél rinkités atidZiai.

|veskite savo el. pasto adresg

email @example.com

Salis

== Lietuva s
Laiko juosta

(GMT+02:00) Vilnius o

Laiko juosta naudojama teikiant paskyros ataskaitas ir atsiskaitant.

Valiuta
Euras s
71 . = = 1
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,Google Analytics” ir ,AdWords" susiejimas

Susieje ,Google Analytics® nuosavybe su AdWords" paskyra galésite efektyviau analizuoti klienty veikla
svetaingje. Si informacija padés nustatyti, kokia dalis svetainés srauto arba pardavimy sulaukiama i3 AdWords®, ir
padés patobulinti skelbimus bei svetaine.

.AdWords” ir ..Google Analytics” susiejimo nauda
Susieje ,Google Analytics™ su AdWords™ galésite atlikti toliau nurodytus veiksmus.

« Importuoti ,Google Analytics® tikslus ir operacijas |, AdWords" kaip konversijas

« PerZidréti Google Analytics™ svetainés jtraukimo duomenis sistemoje  AdWords®

+ kurti Analytics” pakartotinés rinkodaros sarasus, kuriuos galésite naudoti ,AdWords" konkrecioms auditorijoms
taikyti;

« AutomatiSkai perZidréti ,AdWords® paspaudimy ir mokeséiy duomenis kartu su Analytics™ svetainés jtraukimo
duomenimis

! Pries pradédami jsitikinkite, kad naudojate .Google® paskyra [2, kurioje nustatytas _Analytics® nuosavybés
Redagavimo leidimas & ir AdWords® paskyr. Administravimo prieiga.

Pastaba: Siy leidimuy reikia tik susigjimo procesui atlikti. Susiejus leidimai gali b0t pakeisti arba visiskai
pasalinti.
+ Prieigos prie AdWords® lygio patikrinimas

+ _Google Analytics® leidimuy patikrinimas

.AdWords"” susiejimas su ,,Google Analytics”

MNaudojant susiejimo vedlj paprasta susieti AdWords® paskyr. su keliais JAnalytics” nuosavybés rodiniais. Jei turite
kelias _Analytics® nuosavybes ir kiekviena is ju norite susieti su _AdWords® paskyr., tiesiog atlikite kiekvienos
nuosavybés susiejimo vedlio veiksmus.

2. Spustelékite skirtuka Jrankiai, tada pasirinkite Google Analytics. .Analytics™ bus atidaryta naujame lange.

é] procesa taip pat galite pradeti .Analytics® paskyroje pradedami nuo toliau nurodyto 3 veiksmo.

w
v
o

skirtuka Administratorius, pateikiama puslapio virsuje.

s

. Stulpelyje .Paskyra“ pasirinkite _,Analytics™ paskyra, kurioje yra nuosavybeé, kurig norite susieti su viena ar daugiau
JAdWords® paskyru.

. Stulpelyje .Nuosavybé® pasirinkite _Analytics® nuosavybe, kurig norite susieti, ir spustelékite ,AdWords"
susiejimas.

6. PaZymekite Zymimajj laukelj $alia ,AdWords" paskyru, kurias norite susieti su _Analytics* nuosavybe. Jei turite

o
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Sukurkite savo pirmajg pakartotines
rinkodaros kampanijg

Pakartotiné rinkodara gali padéti pasiekti jau apsilankiusius jisy svetaineje Zmones, pateikiant jiems skelbimus,
kai jie narSo Ziniatinklj ir naudoja programas mobiliesiems

Siame straipsnyje rasite instrukcijas, kaip sukurti pirmaja pakartotinés rinkodaros kampanija ,Google” vaizdinés
reklamos tinkle. Jei norite ankstesniems lankytojams taikyti pakartotine rinkodara, sukurkite standartine
pakartotinés rinkodaros kampanijg. Jei norite taikyti ankstesniems lankytojams pakartotine rinkodara
pateikdami skelbimus, reklamuojancius preduktus arba paslaugas, kurias jie perzZidréjo jasy svetainéje. sukurkite
dinaminés pakartotinés rinkodaros kampanijq

Standartinés pakartotinés rinkodaros karimas
1. Prisijunkite prie AdWords"* paskyros apsilanke hitps://adwords.google It 2.
2. Ekrano virsuje spustelékite Kampanijos.

3. Spustelékite iSskleidZiamaji meniu +Kampanija ir pasirinkite .Tik Vaizdinés reklamos finklas®.

4. Pasirinkite akute Pakartotiné rinkodara".

5. |veskite jmonés pavadinima, kainos pasitlymo strategija ir biudZeta.

6. Spustelékite mygtuka Nustatyti pakartoting rinkodara. Vadovaudamiesi nurodymais, atlikite dvieju veiksmy
procesa, jei norite nustatyti pakartotinés rinkodaros Zyma ir sukurti savo sarasus.

o 1 veiksmas: AdWords® sukurs jums pakartotinés rinkodaros Zyma. Galésite sau arba savo Ziniatinklio
valdytojui iSsiusti Zyma el. pastu su instrukcijomis, kaip pridéti ja svetainéje. Jei naudojate .Google Analytics®,
matysite Zymimaji laukelj naudoti jau svetainéje esantj stebéjimo koda 3.

o 2veiksmas: AdWords® automatiSkai sukurs sarasa ,Visi lankytojai*, kad galétuméte pradéti darba, taigi jums
patiems Sio saraso nereikés kurti. Sarase . Visi lankytojai* pateikiami visi kada nors lankesi paZzymeétuose jasu
svetainés puslapiuose. Véliau galésite sukurti nauju sarasu, skirty skirtingoms svetainés lankytoju grupéms.
Spustelékite Grizti | kampanija.

7. Spustelékite ISsaugoti ir testi.
8. |veskite skelbimy grupés pavadinima ir Sios skelbimu grupés kainos pasidlyma.
9. Skirtuke Pakartotinés rinkodaros sarasai rasite prie skelbimu grupés pridéta sarasa . Visi lankytojai’.

10. Spustelékite ISsaugoti ir testi, jei norite kurti skelbimus, arba Praleisti skelbimo kirima, jei norite tai padaryti
véliau. Jei norite padidinti paskirties vietu, kuriose gali bati rodomi jisuy skelbimai, diapazona, kampanijoje
pridékite kiek imanoma daugiau dydZiy teksto ir vaizdo skelbimuy. Jei norite lengvai sukurti naujy skelbimy arba ju
dar ne vieno neturite, rinkites skelbimy galerija.

Dinaminés pakartotinés rinkodaros karimas

How to create a dynamic remarketing campaign

Google AdwWords

_
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. Prisijunkite prie AdWords" paskyros apsilanke https:/adwords.google.lit (2.

. Ekrano virsuje spustelékite Kampanijos.

Spustelékite iSskleidZiamajj meniu +Kampanija ir pasirinkite .Tik Vaizdinés reklamos tinklas".

. Pasirinkite akute .Pakartotine rinkodara®.
. Iveskite imonés pavadinima, kainos pasidlymo strategija ir biudZeta.

. Pasirinkite Zymimajj laukelj .Naudoti dinaminius skelbimus®.

Spustelékite iSskleidZiamajj meniu _[monés tipas® ir pasirinkite jisu produktus arba paslaugas atspindintj imonés
tipa. Jei jisy imonés tipas yra maZmeniné prekyba, pasirinkite \maZmeniné prekyba® ir susiekite savo .Google
Merchant Center* paskyra. Jei jisu jmoneés tipas sarase nepateikiamas, pasirinkite tinkinama parinktj _Kita*

. Spustelekite mygtuka Nustatyti pakartotine rinkodara. Vadovaudamiesi nurodymais, atlikite trijy veiksmu

procesa, jei norite sukurti sklaidos kanala, nustatyti pakartotinés rinkodaros Zyma ir sukurti sarasus.

o 1veiksmas: AdWords" sukurs tuscig sklaidos kanala. Galésite sau arba savo sklaidos kanalo specialistui el.
pastu issiusti nuoroda j sklaidos kanalg su instrukcijomis, kaip uzbaigti ir ikelti sklaidos kanalg

o 2veiksmas: AdWords® sukurs jums pakartotinés rinkodaros Zyma. Galésite sau arba savo Ziniatinklio
valdytojui iSsiusti Zyma el. pastu su instrukcijomis, kaip pridéti ja svetainéje. Jei naudojate .Google Analytics®,
matysite Zymimajj laukeli naudoti jau svetainéje esantj stebéjimo koda 4 .

o 3 veiksmas: AdWords® automatiskai sukurs 4 arba 5 numatytuosius sgrasus, kad galétuméte pradéti darbg,
todél jums patiems Siy sarasu nereikés kurti. Numatytieji sarasai apima jisu svetainéje apsilankiusius, taciau
neperzidréjusius konkreciy produkty arba paslaugu lankytojus, paieskos rezultatus perZiGréjusius lankytojus,
konkretaus produkto arba paslaugos puslapi perZidrejusius lankytojus, pradeéjusius, bet neuzbaigusius

. Pasirinkite akute _Pakartotiné rinkodara®.
. [veskite imonés pavadinima, kainos pasidlymo strategija ir biudZets.
. Pasirinkite Zymimaji laukeli ;Maudoti dinaminius skelbimus®.

. Spustelékite iSskleidZiamaji meniu Imonés tipas® ir pasirinkite jisu produktus arba paslaugas atspindintj jimonés

tipa. Jei jisu jmonés tipas yra maZmeniné prekyba, pasirinkite .\maZmeniné prekyba® ir susiekite savo _Google
Merchant Center* paskyra. Jei jisu imonés tipas sarase nepateikiamas, pasirinkite tinkinama parinktj _Kita®.

. Spustelékite mygtuka Nustatyti pakartotine rinkodara. Vadovaudamiesi nurodymais, atlikite triju veiksmu

procesa, jei norite sukurti sklaidos kanala, nustatyti pakartotinés rinkodaros Zyma ir sukurti sarasus.

o 1veiksmas: AdWords® sukurs tuséia sklaidos kanalg. Galésite sau arba savo sklaidos kanalo specialistui el.
pastu iSsiusti nuoroda j sklaidos kanalg su instrukcijomis, kaip uZbaiagti ir jkelti sklaidos kanala.

o 2veiksmas: AdWords® sukurs jums pakartotinés rinkodaros Zyma. Galésite sau arba savo Ziniatinklio
valdytojui iSsiusti Zyma el. pastu su instrukcijomis, kaip pridéti ja svetainéje. Jei naudojate .Google Analytics®,
matysite Zymimaji laukelj naudoti jau svetainéje esantj stebéjimo koda @ .

o 3Jveiksmas: AdWords® automatiSkai sukurs 4 arba 5 numatytuosius sarasus, kad galétuméte pradéti darba,
todél jums patiems Siy sarasu nereikés kurti. Numatytieji sarasai apima jisu svetainéje apsilankiusius, taciau
neperZidréjusius konkrediy produktu arba paslaugu lankytojus, paieskos rezultatus perZilréjusius lankytojus,
konkretaus produkto arba paslaugos puslapj perZidréjusius lankytojus, pradéjusius, bet neuZbaigusius
konversijos lankytojus ir konversijas jvykdZiusius lankytojus. Véliau galésite sukurti naujuy sarasuy, skirty
skirtingoms svetainés lankytoju grupéms. Spustelékite Grizti | kampanija.

. Spustelékite iSskleidZiamaji meniu _Sklaidos kanalas® ir pasirinkite nauja sklaidos kanala.

Spustelékite ISsaugoti ir testi.
Iveskite skelbimu grupés pavadinima ir Sios skelbimu grupés kainos pasidlyma.

Skirtuke Pakartotinés rinkodaros sarasai rasite numatytuosius pakartotinés rinkodaros sarasus, pridétus prie
$ios skelbimu grupés.

Spustelékite ISsaugoti ir testi, jei norite kurti dinaminius vaizdo skelbimus, arba Pralesti skelbimo kirima, jei
norite tai padaryti véliau.
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S.1.7.6 MOKYMO ELEMENTAS. ELEKTRONINES PREKYBOS UZSAKYMU
RENGIMAS IR VYKDYMAS.
S.1.7.1.6. manoknyga.lt PDF dokumentas

S.1.7.7 MOKYMO ELEMENTAS. SAVARANKISKA UZDUOTIS.
S.1.7.7.1 UZDUOTIES APRASAS

Uzduoties tikslas:

Sukurti elektroninés prekybos svetaine ir jos reklamine kampanijg bei svetainés lankytojy analizés
profilj.

UZduoties apraSymas:

1. Sukurti elektroninés prekybos svetaing.

2. Sukurti prekés zenklg svetainei.

3. Uzpildyti svetainés prekiy asortimenta.

4. Optimizuoti svetaing paieskos sistemoms pagal du raktazodzius.

5. Sukurti svetainés reklaming kampanijg Google Adwords terpéje.

6. Sukurti lankytojy srauto analizés profil] Google Analytics terpéje.

Uzduoties atlikimo laikas- 6 val.

S.1.7.7.2 UZDUOTIES ATLIKIMO VERTINIMO KRITERIJAI
UZduoties vertinimo Kriterijai:

- Uzduotis atlikta per jai skirtg laika;

- Uzduotis atlikta kokybiskai, laikantis technologiniy reikalavimy;

- UZduotis atlikta pagal pateikta savarankiSkos uzduoties apras§yma,

- Uzduotis atlikta savarankiSkai.
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