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MODULIS B.11.1. VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS ORGANIZAVIMAS. 

1 mokymo elementas. Vizualinǟs reklamos gamybos organizavimas UAB ĂVaibrañ. 

1.1. ǰmonǟs reklamos priemonǟs: broġiȊros, skrajutǟs, interneto svetainǟ: www.vaibra.lt. 

ǰmonǟs ĂVaibrañ broġiȊros, skrajutǟs ï ģiȊrǟti priedŃ ĂB.11.1-1.1.pdfñ. 

ǰmonǟs ĂVaibrañ interneto svetainǟ: www.vaibra.lt. 

 

 

1 pav. UAB ĂVaibrañ svetainǟ internete. 

 

 

2 pav. UAB ĂVaibrañ paslaugos. 

 

2 mokymo elementas. Vizualinǟs reklamos gamybos organizavimas UAB ĂHeliopolisñ. 

2.1. ǰmonǟs reklamos priemonǟs: broġiȊros, skrajutǟs, interneto svetainǟ: www.heliopolis.lt, 

medģiagȎ pavyzdģiai. 

file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-1.1.pdf
http://www.vaibra.lt/


7 

VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS TECHNOLOGINIȍ KOMPETENCIJȍ TOBULINIMO PROGRAMOS MOKYMȍ MEDĢIAGA 

 

ǰmonǟs ĂHeliopolisñ broġiȊras, skrajutes ģiȊrǟti prieduose ĂB.11.1-2.1.1.pdfñ; ĂB.11.1-

2.1.2.pdfñ. 

ǰmonǟs ĂHeliopolisñ interneto svetainǟ: www.heliopolis.lt.  

 

 

3 pav. UAB ĂHeliopolisñ svetainǟ internete. 

 

 

4 pav. UAB ĂHeliopolisñ paslaugos. 

 

 

5 pav. UAB ĂHeliopolisñ produktai. 

 

1 lentelǟ. UAB ĂHeliopolisñ produktai. 

Produkto pavadinimas MedģiagȎ apraġas Ġaltinis  

LED ġviesos diodai Hermetizuoti ir nehermetizuoti LED http://www.heliopolis.lt/lt/1_W_Hig

file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-2.1.1.pdf
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-2.1.2.pdf
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-2.1.2.pdf
http://www.heliopolis.lt/
http://www.heliopolis.lt/lt/1_W_High_Power_moduliai_sviesdezems
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Produkto pavadinimas MedģiagȎ apraġas Ġaltinis  

 

moduliai, lanksļios ir nelanksļios LED 

juostelǟs, ekonominǟs klasǟs LED 

moduliai, ĂLED Neon Flexñ. 

h_Power_moduliai_sviesdezems  

Medģiagos reklamai 

  

Organinis stiklas ĂPlexiglasñ, ĂDibondñ 

plokġtǟs, aliuminio ir plastiko profiliai, 

plastiko plokġtǟs, strypai, vamzdģiai, kl-

ijai, valikliai ir montaģinǟs medģiagos. 

http://www.heliopolis.lt/lt/PMMA-

organinis-stiklas  

Medģiagos statybai 

 

Kanalinǟs polikarbonatinǟs dangos, 

PVC stogȎ dangos, aliuminio profiliai. 

http://www.heliopolis.lt/index.php?i

d=189  

FasadȎ apdailos medģiagos 

 

ĂHPLñ laminatai, aliuminio kompozi-

cinǟs plokġtǟs, fibro cementinǟs plokġ-

tǟs ĂEternitñ, plytelǟs ĂTonalityñ, stiklo 

profilitas. 

http://www.heliopolis.lt/lt/HPL-

Laminatai  

Medģiagos pramonei 

 

Techniniai plastikai, PA, POM, PET, 

PC, PP, PE, PVC, PTFE, PVDF, PEEK, 

PEI, tekstolitas, stiklo tekstolitas lanks-

ļios PVC uģuolaidos. 

http://www.heliopolis.lt/lt/Poliamida

i-PA6-PA66  

MIMAKI produktai 

 

Skaitmeninǟs spaudos plataus formato 

spausdintuvai, pjaustytuvai, raġalai, 

atsarginǟs dalys. 

http://www.mimakieurope.com  

 

Medģiagos reklamos gamybai

 PMMA organinis stiklas ĂPlexiglasñ;  

 ĂSANñ (organinio) stiklo plokġtǟs;  

 ĂGPPSñ (polistireno) skaidrios stiklo 

plokġtǟs;  

 polistirolio plokġtǟs;  

 poliesterio plokġtǟs;  

 plǟvelǟs;  

 tentiniai audiniai ir priedai;  

 ĂSimonañ PVC putȎ plokġtǟs;  

 kanalinis polipropilenas 

(gofroplastikas);  

 ĂKapañ, ĂEasyñ putȎ plokġtǟs;  

http://www.heliopolis.lt/lt/1_W_High_Power_moduliai_sviesdezems
http://www.heliopolis.lt/lt/PMMA-organinis-stiklas
http://www.heliopolis.lt/lt/PMMA-organinis-stiklas
http://www.heliopolis.lt/index.php?id=189
http://www.heliopolis.lt/index.php?id=189
http://www.heliopolis.lt/lt/HPL-Laminatai
http://www.heliopolis.lt/lt/HPL-Laminatai
http://www.heliopolis.lt/lt/Poliamidai-PA6-PA66
http://www.heliopolis.lt/lt/Poliamidai-PA6-PA66
http://www.mimakieurope.com/
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 polikarbonatinǟs plokġtǟs;  

 graviravimo plokġtǟs; 

 aliuminio kompozicinǟs plokġtǟs;  

 PVC ir akrilo profiliai; 

 PVC suspaudimo profiliai;  

 PVC profiliai ġviesdǟģǟms;  

 jungiamieji ir tvirtinimo profiliai; 

 stiklo tvirtinimo profiliai;  

 aliuminio profiliai;  

 ĂComhanñ aliuminio profiliai;  

 vǟliavȎ stiebai iġ aliuminio;  

 reklaminiai stendai, rǟmeliai, 

laikikliai;  

 ĂSignetñ, ĂConvexañ informaciniai 

profiliai;  

 klijai, valikliai;  

 dvipusǟs lipnios juostos;  

 magnetinǟ plǟvelǟ; 

 aerozoliniai daģai;  

 elektros prekǟs;  

 distanciniai laikikliai;  

 tvirtinimo elementai;  

 kartonas;  

 laminuota fanera, atspari drǟgmei; 

 apsauginiai kilimǟliai;  

 peiliai, geleģtǟs. 

 

PlastikȎ pasiȊla reklamos gamybai 

 

  

6 pav. Organinis stiklas (PMMA); polivinilchloridas (PVC). 

 

  

7 pav. Polikarbonatas (PC); polikarbonatinǟ ĂClickñ sistema. 

 

  

8 pav. Polikarbonatinǟ ĂModulitñ sistema; polistirolas (PS). 
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9 pav. Aliuminio kompozicinǟs plokġtǟs; poliesteris (PET-G).  

 

PMMA organinis stiklas ĂPlexiglasñ 

Labai aukġtos kokybǟs akrilo stiklas ĂPlexiglas XTñ, pagamintas ekstrudiniu bȊdu iġ 

polimetilmetakrilato (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/get.php?i.10)  

 

  

10 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas XTñ. 

 

Aukġļiausios kokybǟs akrilo stiklas PLEXIGLAS GS, pagamintas liejimo bȊdu iġ 

polimetilmetakrilato (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-GS). 

 

11 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas GSñ. 

 

Labai aukġtos kokybǟs liejimo bȊdu pagamintas akrilo stiklas ĂPlexiglas Satinice SCñ su 

vienu satininiu (matiniu) pavirġiumi (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Satinice-DC). 

 

 

12 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas Satinice DCñ. 

 

ĂPlexiglas Satinice DCñ ï labai aukġtos kokybǟs liejimo bȊdu pagamintas akrilo stiklas 

ĂPlexiglas Satinice DCñ su abiem satininiais (matiniais) pavirġiais (ģiȊrǟti: 

http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Satinice-SC).  

http://www.heliopolis.lt/get.php?i.10
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-GS
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Satinice-SC
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13 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas Satinice SCñ. 

 

Labai aukġtos kokybǟs akrilo stiklas ĂPlexiglas Resistñ, pagamintas ekstrudiniu bȊdu iġ 

polimetilmetakrilato (PMMA) (ģiȊrǟti:  http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Resist-45-65-75-100). 

 

 

14 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas Resist 45, 65, 75, 100ñ. 

 

Labai aukġtos kokybǟs akrilo stiklas ĂPlexiglas Texturedñ. TekstȊrinio ĂPlexiglasñ organinio 

stiklo paletň sudaro dvi rȊġys (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Textured).  

 

 

15 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas Texturedñ. 

 

ĂPlexiglas TruLEDñ organinis stiklas naudojamas su elektroniniais ġviesos diodais, nes 

puikiai sklaido taġkiniȎ ġviesos ġaltiniȎ skleidģiamŃ ġviesŃ (ģiȊrǟti: 

http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-GS-truLED).  

 

 

16 pav. Akrilo stiklas ĂPlexiglas TruLEDñ. 

 

SkaidrȊs akrilo (organinio stiklo) vamzdģiai, pagaminti iġ polimetilmetakrilato (PMMA) 

Vokietijoje. Skirti naudoti reklamoje, pramonǟje, modeliȎ gamyboje, laboratorijose, baldȎ 

gamyboje (ģiȊrǟti:  http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-XT-vamzdziai).  

http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Resist-45-65-75-100
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Textured
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-GS-truLED
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-XT-vamzdziai


12 

VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS TECHNOLOGINIȍ KOMPETENCIJȍ TOBULINIMO PROGRAMOS MOKYMȍ MEDĢIAGA 

 

 

 

17 pav. SkaidrȊs akrilo ĂPlexiglas XTñ vamzdģiai.  

 

Matiniai akrilo (organinio stiklo) vamzdģiai, pagaminti ekstrudiniu bȊdu iġ 

polimetilmetakrilato (PMMA) Vokietijoje. VisȎ vamzdģiȎ sienelǟs storis 3 mm. (ģiȊrǟti: 

http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Satinice-vamzdziai). 

 

 

18 pav. Matiniai akrilo ĂPlexiglas Satiniceñ vamzdģiai. 

 

SkaidrȊs akrilo (organinio stiklo) strypai, pagaminti iġ polimetilmetakrilato (PMMA) 

Vokietijoje. Panaudojimo sritis ï reklama, dizainas, pramonǟ, gamyba. Tinka naudoti lauke ir 

interjere (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-XT-strypai). 

 

 

19 pav. SkaidrȊs akrilo ĂPlexiglas XTñ strypai. 

 

Lieto akrilo (PMMA) stiklas ï aukġļiausios kokybǟs akrilo stiklas, pagamintas liejimo bȊdu iġ 

polimetilmetakrilato (PMMA). (ģr. http://www.heliopolis.lt/lt/Lieto-akrilo-PMMA-stiklas). 

ĂPlexiglas
®
 Sterlingñ yra ĂPlexiglasñ rȊġis, kuri turi vienŃ arba abudu metalo spalvos 

spindinļius pavirġius (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Sterling).  

 

  

20 pav. ĂPlexiglas Sterlingñ. 

 

http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Satinice-vamzdziai
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-XT-strypai
http://www.heliopolis.lt/lt/Lieto-akrilo-PMMA-stiklas
http://www.heliopolis.lt/lt/Plexiglas-Sterling
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ĂPlexiglasÈ Radiantñ yra ĂPlexiglasñ rȊġis, kurios pavirġius atspindi ġviesŃ, sukurdamas 

veidrodinǱ atspindǱ. Keiļia spalvŃ (ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/get.php?i.56).  

 

 

21 pav. Plexiglas Radiant. 

 

PlastikȎ paģinimas 

2 lentelǟ. PlastikȎ paģinimo bȊdai.  

 PA POM PET PE PP PC PMMA  PVC PEEK PPS PVDF PTFE PSU PEI PAI PI 

Savybǟs vandenyje 

Plaukia (tankis 

< 1 g/cm
3
) 

                                

skňsta (tankis  

> 1 g/cm
3
) 

                                

Vandenyje prisotintame maistine druska 

Plaukia (tankis 

< 1 g/cm
3
) 

                                

skňsta (tankis 

> 1 g/cm
3
) 

                                

Degimo savybǟs 

Uģsidega leng-

vai, dega atitrau-

kus ugnǱ 

                                

Dega liepsnoje 

ir lǟtai uģgňsta 

jŃ atitraukus 

                                

Sunkiai uģdega-

mas, lǟtai uģgňs-

ta atitraukus nuo 

liepsnos 

                                

Nedega, rȊksta                                 

Liepsnos spalva 

Ryġkiai geltona                 

Mǟlyna geltonu 

lieģuvǟliu 
                                

Siaura, melsva 

liepsna, su gel-

tonu lieģuvǟliu 

                                

Ġvari, mǟlyna, 

bedȊmǟ vos ma-

toma liepsnele 

                                

http://www.heliopolis.lt/get.php?i.56


14 

VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS TECHNOLOGINIȍ KOMPETENCIJȍ TOBULINIMO PROGRAMOS MOKYMȍ MEDĢIAGA 

 

 PA POM PET PE PP PC PMMA  PVC PEEK PPS PVDF PTFE PSU PEI PAI PI 

Geltona, virġȊnǟ 

ģalsva 
                                

Liepsnos nǟra, 

rȊksta 
                                

SuodģiȎ formavimas 

Iġskiria 

suodģius 
                                

Nǟra arba maģas 

suodģiȎ forma-

vimas 

                                

DȊmȎ kvapas/ garai 

Labai erzinantis 

(formaldehidas) 
                                

Erzinantis (HF)                                 

Saldģiai erzinan-

tis 
                                

Parafino kvapas 

(ģvakiȎ vaġkas) 
                                

Silpno ģvakiȎ 

kvapo 
                                

Saldģiai sodrus                                 

Degintas kaulas                                 

Sieros kvapas                                  

 

PlastikȎ naudojimas. ǰvairiȎ rȊġiȎ plastikȎ panaudojimas pramonǟs, statybos ir reklamos 

reikmǟms didǟja. Jau tapo Ǳprasta matyti, kad metalŃ ir stiklŃ keiļia ǱvairȊs polimerai daugelyje 

sriļiȎ. Visus ġiuos pasikeitimus nulemia plastikȎ pigumas, atsparumas korozijai, lengvumas, 

apdirbimo ir perdirbimo paprastumas. Ġiuo metu siȊloma plastikȎ Ǳvairovǟ suteikia praktiġkai 

neribotas galimybes jȎ panaudojimui: nuo medicinos iki atominǟs pramonǟs.  

SŃlyginai, panaudojimo atģvilgiu, plastikus galima suskirstyti Ǳ tris grupes: 

 statybai / PC, PP, PVC, PE ï aliuminio kompozicinǟs plokġtǟs; 

 detaliȎ gamybai/ PA, POM, PET, PTFE; 

 reklamos gamybai /PMMA, PC, PS, putintas PVC. 

Dauguma plastikȎ yra naudojama vienoje ir kitoje grupǟje, todǟl dǟti grieģtŃ ribŃ bȊtȎ 

klaidinga. 

Iġ skirtingȎ polimerȎ rȊġiȎ yra gaminama: ǱvairȊs varantieji ir kardaniniai velenai, 

krumpliaraļiai, voģtuvai, stȊmokliai, siurbliȎ sparnuotǟs, ģvaigģdutǟs, kumġteliai, Ǳvorǟs, ġtampai, 
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tarpinǟs, ratukai, apsauginiai, reklaminiai stiklai, stoveliai, skydai ir pertvaros, stogu, sienȎ dangos, 

nelimpanļios ir neprideganļios dangos, elektros izoliacinǟs ir dielektrinǟs detalǟs.  

 

 

22 pav. ĂAkropolioñ ledo arena. 

 

 

23 pav. Aleksoto tilto Kaune apġvietimas: PC kanalinis, mǟlynos spalvos. 

 

Rekomendacijos plastiko prieģiȊrai ir apdirbimui. Medģiagos, prie ģemos temperatȊros, 

pasidaro trapios, kietos, neplastiġkos ir neatsparios smȊgiams. Esant tokioms sŃlygoms ir veikiant 

iġorinǟms jǟgoms, yra labai didelis pavojus sulȊģimui ar ǱtrȊkimui, ypaļ gaminamȎ ir pagamintȎ 

detaliȎ. ǰġalň plastikai ar jȎ produktai jokiu bȊdu neturi bȊti mǟtomi ar kratomi. Prieġ apdirbant 

bȊtina nuimti vidines Ǳtampas ï palaipsniui ġildant ġiltame vandenyje(90Üʉ) 5-6 valandas ar 

kambario temperatȊroje (23Ü ʉ) penkias paras, ypatingai tai yra svarbu poliamidams. PlastikȎ 

tiekǟjai Ǳtampas nuima plastiko gamybos procese, taļiau rytȎ Europoje, ģiemos metu Ǳtampas 

patartina nuimti papildomai, dǟl atġiauraus klimato. Rekomenduojama Ǳsigyjant plastikŃ pasidomǟti 

apdirbimo subtilumais. Grňģti, didesniȎ diametrȎ strypus ir lakġtus, bȊtina minimaliomis 

pastȊmomis. Nesilaikant ġiȎ rekomendacijȎ ypaļ apdirbant poliamidŃ, poliacetalǱ, galimi vidiniai 

ǱtrȊkimai ar net iġtisiniai trȊkiai.  

Plastiko savybǟs gali keistis esant ģemos temperatȊros Ǳtakai. Saules spinduliȎ poveikis, 

deguonis ir drǟgmǟ taip pat daro neigiamŃ ǱtakŃ medģiagos savybǟms (pvz. iġblukimas, ir/arba 

pavirġiaus oksidavimasis, vandens Ǳgǟrimas ir t.t.). Esant tiesioginiam saulǟs spinduliavimui arba 
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esant vienpusiam suġildymui galimi ilgalaikiai iġsiplǟtimai ar vidinǟs Ǳtampos. Todǟl patartina 

nesandǟliuoti detaliȎ ir pusgaminiȎ po atviru dangumi ilgŃ laikŃ. 

Plastiko pavirġiai neatsparȊs Ǳbrǟģimams. Aġtrios lentynȎ briaunos, paletǟse esanļios vinys, 

stambȊs neġvarumai tarp produktȎ ir kiti aġtrȊs daiktai gali Ǳtakoti Ǳbrǟģimus ar/ ir griovelius, dǟl 

kuriȎ gali atsirasti ǱtrȊkimai (lȊģimai). Prekes transportuojant ar sandǟliuojant saugoti nuo galimȎ 

ǱbrǟģimȎ ir vengti purvo. 

Ne visi plastikai yra vienodai atsparȊs chemikalams, tirpikliams, tepalams ir riebalams. ĠiȎ 

substancijȎ veikimas gali Ǳtakoti kai kuriȎ medģiagȎ pavirġiaus kokybň, sŃlygoti pabrinkimŃ, 

suardymŃ ir ilgalaikius pokyļius mechaninǟms savybǟms. 

Produktai prie temperatȊros svyravimȎ (traukiasi ir pleļiasi) praranda savo matmenis. Tiksli 

matmenȎ kontrolǟ Ǳmanoma tik prie kambario temperatȊros (+23Á C). ǰkaitň ar Ǳġalň produktai, dǟl 

plǟtimosi ar susitraukimo, gali turǟti netikslius matmenis. Norint iġvengti netikslumȎ, produktai 

prieġ matmenȎ kontrolň, turǟtȎ bȊto saugojami sausoje vietoje, kambario temperatȊroje. 

Plastikai ir iġ jȎ pagamintos detalǟs gali turǟti vidinius Ǳtempimus dǟl jȎ pagaminimo 

metodo. Produktai, kurie sandǟliuojami ilgesnǱ laikŃ, turi tendencijŃ dǟl temperatȊros Ǳtakos (pvz. 

saulǟs spinduliavimo) plǟstis. Poliamidai turi ypatingŃ polinkǱ esant padidǟjusiai drǟgmei Ǳgerti 

vandenǱ, dǟl ko iġġaukiamas apimties padidǟjimas. Ġie procesai kaip taisyklǟ yra susijň su masǟs ir 

formos pasikeitimais. Pagamintas detales rekomenduojame saugoti uģdarose kartoninǟse dǟģǟse, 

pastoviose sŃlygose (normalus klimatas +23Á C/50% RF). Tada sumaģinami galimi masǟs ir formos 

pasikeitimai ir tai neturǟs Ǳtakos funkcionalumui.  

Laikantis sandǟliavimo ir apdirbimo rekomendacijȎ plastikai atliks savo paskirtǱ, bus 

lengvai apdirbami, Ǳgalins vartotojŃ pasiekti maksimaliȎ rezultatȎ.  

Rekomendacijos organinio stiklo prieģiȊrai ir apdirbimui. 

Sandǟliavimas. Lakġtai turi bȊti saugomi vǟsioje, sausoje ir gerai vǟdinamoje patalpoje, toli 

nuo tiesioginiȎ saulǟs spinduliȎ, lietaus, tirpiklio garȎ ar per didelǟs drǟgmǟs. Nepalikite lakġtȎ ant 

neuģdengtȎ kilnojamȎjȎ platformȎ. Plastikiniai lakġtai yra degȊs. Laikykite juos atsiģvelgdami Ǳ 

prieġgaisrinǟs saugos reikalavimus. 

Kada reikia nuimti plǟvelň. Apsauginň plǟvelň apdorojimo metu reikǟtȎ palikti, siekiant, kad 

nesusigadintȎ lakġto pavirġius. Praġome atkreipti dǟmesǱ, kad apsauginǟ plǟvelǟ yra terminio 

formuojanļio laipsnio. Kitu atveju, atspausta plǟvelǟ turi bȊti paġalinta prieġ terminio formavimŃ, 

kad ģymǟs nepersikeltȎ ant lakġto pavirġiaus. 
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LakġtȎ apdirbimas. VisȎ tipȎ apdirbimo metodai gali sukelti vietinǱ perkaitimŃ, sukeliantǱ 

vidinǱ spaudimŃ, dǟl kurio gali atsirasti ǱtrȊkimȎ (labai smulkȊs plyġiai). ǰtrȊkimai formavimo metu 

ar naudojant tirpiklius vǟliau gali pasidaryti didesni (pavyzdģiui, sukabinimo ar daģymo metu).  

ǰtrȊkimŃ galima ģenkliai sumaģinti naudojantis bendromis ģemiau iġvardintomis 

instrukcijomis: 

 tinkamas vǟsinimas; 

 likuļiȎ paġalinimas; 

 aġtrȊs Ǳrankiai; 

 medģiaginǟ atrama; 

 maitinimo daģnis. 

Modifikuojant standartinius medģio apdirbimo stakliȎ grŃģtus, siekiant atitikti akrilo sudǟtǱ 

iġ trijȎ etapȎ: 

 pasukti virġutinǱ grŃģto kampŃ iki 600-900; 

 pasukti pjaunamŃjǱ kraġtŃ paraleliai grŃģto ilgio linijai; 

 pasukti laisvŃ kampŃ iki 120-150;  

 rekomenduojamas greitis: RPM=11,000/grŃģto skersmuo, mm. 

Sujungimas. Iġdeginti lakġtus prieġ dedant juos Ǳ tirpiklius. Klijai Ǳsiskverbs Ǳ suspaustŃ 

medģiagŃ, padarydami ǱtrȊkimus. Naudoti tik tinkamŃ glaistŃ ar klijus. 

Terminis formavimas. Naudoti tik sausus lakġtus. Prieġ pradedant formavimŃ visada 

patikrinti darbinň temperatȊrŃ. Naudoti maģŃ dalelň, ir jeigu temperatȊra bus per aukġta, atsiras 

burbulȎ. Jeigu temperatȊra per ģema, per sulenkimŃ atsiras plyġiȎ. 

Nepamirġti, kad terminio formavimo metu lakġtai traukiasi. Traukimosi greitis priklauso nuo 

gamybiniȎ nurodymȎ. Prieġ projektuojant perģiȊrǟti instrukcijos vadovŃ. 

Ġaltas sulenkimas. LakġtȎ kraġtai turi bȊti geros bȊklǟs, kad nesulȊģtȎ lenkimo metu. LakġtȎ 

grňģimas prieġ sulenkimŃ turi bȊti daromas labai kruopġļiai. ReikǟtȎ vengti plyġiȎ ir iġlydymo, bet 

bȊtȎ gerai iġdeginti. Minimaliai sulenkti 220 kartȎ lakġto storio.  

ǰstiklinimas. Patikrinti ar neakriliniams lakġtams yra naudojami ultravioletiniai spinduliai. 

Lakġto ir rǟmȎ iġmatavimai yra nustatomi pagal ġiuos etapus: 

 nustatant didģiausiŃ vǟjo spaudimŃ; 

 nustatant lakġto storǱ; 

 nustatant valymo plotŃ; 

 nustatant grioveliȎ iġmatavimus ir tikslius lakġto iġmatavimus. 
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Darbo eiga: 

 rekomenduojama lakġtŃ laikyti uģ rǟmȎ, ï jeigu reikia, panaudoti atsuktuvŃ; 

 iġgrňģti skylň tris kartus didesnň negu atsuktuvo diametras; 

 palikti tarpŃ 1,5 karto didesnǱ uģ skylň nuo lakġto briaunos iki skylǟs pakraġļio; 

 tarp plastikiniȎ lakġtȎ naudoti guminius tarpiklius, o ant atsuktuvo galvutǟs metalinius 

tarpiklius; 

 neperspausti verģlǟs su elektriniais prietaisais;  

 po sutvirtinimo sumaģinti sukimŃ 1/2 karto; 

 naudoti tik akriliniams lakġtams tinkamŃ guminň medģiagŃ, nestingȊs, plastikuoti klijai ir 

PUR putos yra nesuderinami; 

 iġdeginimas: 

- iġdeginti po maġininio sukabinimo ir formavimo.  

 valymas: 

- Plauti vandeniu ir ġvelniu plovimo skysļiu. 

- nenaudoti alkoholiniȎ tirpikliȎ, pramoniniȎ langȎ valymo skysļiȎ; 

- atkreipti dǟmesǱ Ǳ cheminiȎ medģiagȎ suderinamumŃ cheminiam naudojimui. 

Daugiau apie reklamai naudojamas medģiagas ģiȊrǟti: http://www.heliopolis.lt/produktai , 

apie teikiamas paslaugas, ï http://www.heliopolis.lt/paslaugos. 

Apie plastikȎ naudojimŃ ir jȎ savybes ģiȊrǟti priede ĂS.11.2-1.1.docñ. 

Vizualinǟs reklamos gaminiȎ inovatyviȎ sprendimȎ pavyzdģiȎ ģiȊrǟti priede ĂB.11.1-

2.1.3.pdfñ. 

 

2.2. Kokybǟs kontrolǟs bei klientȎ registravimo sistemos pavyzdys.  

Siekiant pagerinti procesȎ valdymŃ integruojamos informacinǟs komunikacinǟs 

technologijos: naudojamasi sukurtomis ǱvairiȎ procesȎ valdymo programomis (pvz.: 

specializuotomis technologiniȎ procesȎ valdymo, paslaugȎ ir kt.), kurios pagerina planavimŃ, 

padeda geriau valdyti informacijos srautus.  

Kelios iġ lengvai ǱsisavinamȎ ir daģniausiai naudojamȎ: ĂMicrosoft Outlookñ, ĂLotus 

Notesñ, ĂMicrosoft Projectñ ir kt. informaciniȎ technologijȎ (IT) programȎ diegimui valdyme didelǱ 

poveikǱ padarǟ Europos SŃjungos programȎ subsidijos ir dalinai finansuojami projektai. Pradģia 

buvo apskaitos kompiuterizavimas, sandǟlio likuļiȎ valdymas ir plǟtǟsi iki santykiȎ su klientais 

valdymo bei operacijȎ valdymo.  

http://www.heliopolis.lt/produktai
http://www.heliopolis.lt/paslaugos
/priedai/S.11.2-1.1.doc
/priedai/B.11.1-2.1.3.pdf
/priedai/B.11.1-2.1.3.pdf


19 

VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS TECHNOLOGINIȍ KOMPETENCIJȍ TOBULINIMO PROGRAMOS MOKYMȍ MEDĢIAGA 

 

IT panaudojimas procesȎ valdyme ï praktiġkai neiġsenkantis organizacijos efektyvumo 

didinimo ġaltinis. Todǟl stengiamasi sukurti ir palaikyti tinkamŃ organizacijos darbuotojȎ poģiȊrǱ 

ġiuo klausimu.  

KlientȎ registravimo sistema 

KlientȎ registravimo sistemos pagrindinǟs sistemos funkcijos: 

 klientȎ registravimas programoje ir jo duomenȎ bei istorijos saugojimas; 

 rezervacijos konkreļiai datai ir laikui; 

 uģsiǟmimȎ tvarkaraġļiai, automatinis uģsiǟmimȎ paskirstymas; 

 kliento lǟġȎ balanso kontrolǟ; 

 lanksti tarifȎ nustatymo sistema; 

 praǟjimo kontrolǟ, valdoma spynȎ ir turniketȎ pagalba; 

 internetinǟs rezervacijos bei atsiskaitymas internetu; 

 klientȎ informavimas ģinute (mobiliuoju ryġiu arba elektroniniu paġtu). 

Tokia sistema naudinga ne tik optimizuojant Ǳstaigos darbŃ, bet ir suteikia klientui galimybň 

lengviau Ǳsigyti produkcijos, pasinaudoti paslauga. 

Galimybǟ atlikti internetinň rezervacijŃ bei atsiskaityti uģ paslaugŃ internetu leidģia 

klientams jiems tinkamu metu Ǳsigyti norimŃ paslaugŃ neiġǟjus iġ namȎ. 

Sistema fiksuoja ir leidģia lankytojui naudotis tik jam skirtomis paslaugomis. 

TechnologiniȎ ǱrengimȎ gamintojai nuolat tobulina savo teikiamus produktus bei paslaugas, 

atsiģvelgdami ne tik Ǳ savo, bet ir Ǳ visos Ătiekimo grandinǟsñ efektyvumo didinimŃ. Ġiuo metu 

pardavimo argumentu yra ne produkto kaina, bet suminǟs iġlaidos, patiriamos viso Ăgyvavimo 

cikloñ metu.  

Pavyzdģiui, Lietuvos verslininkai ġiuo metu rinksis tokǱ technologinio Ǳrengimo analogŃ, 

kuris kainuos ģenkliai brangiau, taļiau jo darbui uģtikrinti reikǟs 3 darbuotojais maģiau: 

skaiļiavimas yra pakankamai paprastas ï 1 kvalifikuoto darbininko realiosios pajamos rinkoje yra 

apie 2-2,5 tȊkst. Lt. ir turi tendencijŃ augti. Todǟl darbdavys turǟs 3 ģmonǟms kas mǟnesǱ iġmokǟti 

6-7,5 tȊkst. Lt., dar apytiksliai tokiŃ paļiŃ sumŃ jis iġleis Ǳvairiems mokesļiams ir darbo vietos 

aprȊpinimui (Sodros, gyventojȎ pajamȎ mokestis, aprȊpinimas darbȎ saugos priemonǟmis, 

mokymai ir pan.), t.y. per mǟnesǱ jam kainuos nuo 12 iki 15 tȊkstanļiȎ litȎ., o per metus apie 150-

180 tȊkstanļiȎ litȎ, todǟl net ir labai ģenklus kainȎ skirtumas atsipirks, apytiksliai, per 1,5 metȎ.  

PaslaugȎ kokybǟs valdymo ypatumai  
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PaslaugȎ kokybǟ gerinama periodiġkai perģiȊrint ir gerinant procesus, Ǳtraukiant Ǳ ġiŃ veiklŃ 

suinteresuotŃsias ġalis.  

Pagrindinǟs paslaugȎ procesȎ grupǟs:  

 marketingas,  

 projektavimas,  

 paļios paslaugos;  

 paslaugos teikimo;  

 paslaugos kokybǟs valdymo; 

 paslaugos teikimas.  

GrǱģtamojo ryġio uģtikrinimui reikia:  

 paļiam teikǟjui atlikti paslaugos vertinimŃ;  

 organizuoti kliento ǱvertinimȎ gavimŃ;  

 atlikti visos kokybǟs vadybos sistemos auditŃ.  

 

 

24 pav. PaslaugȎ kokybǟs valdymo modelio schema. 

 

Dǟmesio pritraukimas virtualioje erdvǟje reikalauja iġskirtinio iġradingumo, nes bet kokia 

ģinutǟ tampa vartotojui sunkiai pastebima informacijos dģiunglǟse, nes iġ penkiȎ pojȊļiȎ, vartotojas 

elektroninǟje erdvǟje gali naudoti tik du ï regŃ ir klausŃ. Kitus pojȊļius gali kompensuoti tik gera 

fantazija ir vaizduotǟ, todǟl elektroninǟ prekyba turi bȊti orientuota bȊtent Ǳ jas, siekiant sukurti kuo 

aiġkesnň ir stipresnň svajonň. Nusprňsti ir veiksmui atlikti elektroninǟ erdvǟ pastaraisiais metais 

tapo ypaļ patogi ir pranaġesnǟ uģ tradicinius bȊdus. 

 



21 

VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS TECHNOLOGINIȍ KOMPETENCIJȍ TOBULINIMO PROGRAMOS MOKYMȍ MEDĢIAGA 

 

 

25 pav. Aptarnavimo kokybǟs gerinimo procesas. 

 

PaslaugȎ kokybei uģtikrinti naudojama nustatyta klientȎ skundȎ registravimo tvarka.  

Faktai, parodantys standarto neatitikimo lygǱ, sŃlygoja problemȎ gamybos ar aptarnavimo tinkle 

buvimŃ bei bȊtinybň ieġkoti sprendimȎ pagerinsianļiȎ gamybos ar aptarnavimo kokybň.  

ProblemȎ sprendimo bȊdai:  

 trumpalaikis problemos sprendimas ï efektyvus ir greitas (gali bȊti dalinis) iġkilusios 

problemos sprendimas, nereikalaujantis dideliȎ investicijȎ ar sisteminiȎ pakeitimȎ.  

 ilgalaikis sprendimas ï rizikingȎ, kliento satisfakcijos atģvilgiu, sisteminiȎ problemȎ, 

susijusiȎ su gamyba ir aptarnavimu, sprendimas, kuris priimamas atlikus detaliŃ problemos 

analizň bei suderinus su susijusiais Ǳmonǟs padaliniais (sisteminǟ problema- periodiġkai 

pasikartojanti, kurios kartojimasis turi loginǱ ryġǱ ir galimas ilgalaikis problemos sprendimo 

variantas).  

ProblemȎ sprendimo terminai:  

 trumpalaikis sprendimas, priklausomai nuo problemos sudǟtingumo, turi bȊti priimtas 

nedelsiant (ne vǟliau kaip kitŃ darbo dienŃ po aiġkaus problemos identifikavimo);  

 ilgalaikis sprendimas, priklausomai nuo problemos sudǟtingumo, turi bȊti priimtas ne vǟliau 

nei po 7 darbo dienȎ nuo problemos identifikavimo, taļiau ne anksļiau nei baigiama detali 

analizǟ ir sprendimas suderinamas su visais banko padaliniais, kurie susijň tiesiogiai su 

priimamu sprendimo Ǳgyvendinimu.  

SprendimȎ priǟmimo koordinacija:  

 sprendimŃ, priklausomai nuo iġkilusios problemos pobȊdģio, turi teisň priimti atitinkamos, 

turinļios teisň priimti sprendimŃ, institucijos tik suderinusios jǱ su atsakingais vadovais.  

 sprendimas ir jo Ǳgyvendinimas  

 sprendimas turi bȊti aiġkiai suformuluotas, turi Ǳvardinti uŞ jo ǱgyvendinimŃ atsakingŃ 

asmenǱ bei Ǳgyvendinimui nustatytŃ terminŃ.  
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 uģ sprendimo ǱgyvendinimŃ paskirtas atsakingas asmuo privalo informuoti sprendimŃ 

priǟmusiŃ institucijŃ ir valdybŃ apie sprendimo vykdymŃ. 

ǰmonǟs Kokybǟs vadybos sistema sukurta remiantis ISO 9001:2000 ĂKokybǟs vadybos 

sistemos. Reikalavimaiñ. 

ǰmonǟ vadovaujasi Lietuvos Respublikos Konstitucija, Lietuvos Respublikos civiliniu 

kodeksu, Lietuvos Respublikos darbo kodeksu, Lietuvos Respublikos akciniȎ bendroviȎ Ǳstatymu, 

kitais Lietuvos Respublikos Ǳstatymais, Lietuvos Respublikos Vyriausybǟs nutarimais, Ǳmonǟs 

Ǳstatais ir kitais teisǟs aktais, reglamentuojanļiais Ǳmonǟs veiklŃ.  

 

 

26 pav. Kokybǟs stebǟjimo bei problemȎ sprendimȎ priǟmimo procesas. 

 

ǰmonǟs veikla grindģiama Lietuvos Respublikos statybos sritǱ reglamentuojanļiais 

Ǳstatymais bei juos papildanļiais teisǟs aktais. 

Kokybǟs vadybos dokumentai yra suskirstyti Ǳ lygmenis:  

 pirmas lygmuo: Kokybǟs politika ir tikslai, Kokybǟs vadovas;  

 antras lygmuo: ProcedȊros ir programos;  

 treļias lygmuo: Instrukcijos;  

 ketvirtas lygmuo: ǰraġai.  
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27 pav. Kokybǟs vadybos sistemos procesȎ seka ir tarpusavio sŃveika. 

 

ǰmonǟje dokumentai yra tiek atspausdinti, tiek ir kompiuterinǟje laikmenoje. ǰraġai saugomi 

atspausdinti.  

Kokybǟs vadovas ï tai dokumentas, kuriame apraġoma Ǳmonǟje naudojam vadybos sistema, 

jos procesai ir jȎ sŃveika. Ġiame dokumente apraġyta kokybǟs vadybos sistema yra taikoma visai 

Ǳmonǟs veiklai: tiek pagrindiniams procesams, tiek ir palaikomiesiems. Kokybǟs sistemos 

procedȊros yra atvaizduotos schematiġkai, kokybǟs vadove yra duodamos nuorodos Ǳ jas. 

DokumentȎ valdymas. DokumentȎ valdymo kokybǟ lemia kokybǟs uģtikrinimŃ Ǳmonǟje. 

Visus Ǳmonǟje esanļius dokumentus galima skirstyti Ǳ:  

 dokumentai, reglamentuojantys Ǳmonǟs veiklŃ ï tai yra dokumentai, cirkuliuojantys Ǳmonǟje, 

palaikantys stabiliŃ Ǳmonǟs kaip organizacijos veiklŃ; tai daģniausiai yra atspausdinti doku-

mentai; pavyzdģiai: Ǳstatai, taisyklǟs, instrukcijos, Ǳsakymai, praġymai, sprendimai ir pan.;  

 dokumentȎ formos, ġablonai ï bȊsimȎ veiklos dokumentȎ formos arba bȊsimi Ǳraġai; formos 

ir ġablonai leidģia suvienodinti ir sisteminti tam tikram tikslui skirtus dokumentus ar Ǳraġus; 

jie Ǳmonǟje daģniausiai yra elektroninǟje laikmenoje.  

Nauji dokumentai turi bȊti parengiami pagal ġǱ eiliġkumŃ:  

 dokumento bȊtinumo Ǳvertinimas ir sprendimas;  

 dokumento rengimas;  

 parengto dokumento suderinimas;  

 dokumento tvirtinimas;  

 dokumento paskirstymas atitinkamiems darbuotojams;  
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 dokumento keitimas, jei reikia;  

 dokumento archyvavimas, kai dokumentas netenka galios.  

Visi Ǳmonǟs dokumentai turi Ǳskaitomi, lengvai atpaģǱstami, turǟti versijos numerǱ, jei buvo 

keisti, uģkirsti keliŃ naudoti negaliojanļius dokumentus.  ǰraġams keliami panaġus reikalavimai kaip 

ir dokumentams.  Visi Ǳraġai turi bȊti tinkamai saugomi, kad prireikus bȊtȎ galima greitai juos rasti. 

ǰraġȎ pavyzdģiai: pasiraġytos Ǳvairios sutartys, produkcijos kainoraġļiai, produktȎ specifikacijos, 

standartai, veiklos ataskaitos ir pan.  

ǰraġȎ valdymo procedȊra:  

 ǱraġȎ identifikavimas;  

 jȎ kaupimas;  

 ǱraġȎ apsaugojimas nuo pakeitimȎ;  

 ǱraġȎ radimas atsiradus poreikiui;  

 ǱraġȎ saugojimo laiko nustatymas;  

 ǱraġȎ naikinimas.  

Visi Ǳraġai gali bȊti laikino (1-10 metȎ), ilgo (11-75 metȎ) ar nuolatinio (ilgiau nei 75 metai) 

saugojimo. ǰraġȎ saugojimas ir naikinimas reglamentuojamas LR DokumentȎ ir archyvȎ Ǳstatyme.  

Vadovybǟs atsakomybǟ. ǰmonǟs vadovybǟ Ǳsipareigoja plǟtoti ir Ǳgyvendinti kokybǟs 

vadybos sistemŃ ir nuolat gerinti jos rezultatyvumŃ.  

Vadovybǟ Ǳsipareigoja:  

 nuolat informuoti organizacijŃ apie vartotojȎ, teisiniȎ ir reglamentuojanļiȎ teisǟs aktȎ 

reikalavimȎ svarbŃ;  

 nustatyti kokybǟs politikŃ ir siekti jŃ Ǳgyvendinti;  

 uģsibrǟģti kokybǟs tikslus;  

 reguliariai atlikti vadovybinň vertinamŃjŃ analizň;  

 uģtikrinti organizacijos aprȊpinimŃ reikiamais iġtekliais.  

ǰmonǟs vadovybǟ iġkelia pagrindinius Ǳmonǟs tikslus, nustato veiklos kryptǱ ir uģtikrint, kad 

visi Ǳmonǟs darbuotojai bȊtȎ Ǳtraukti ġiȎ pagrindiniȎ tikslȎ siekimŃ. Taip pat labai vadovybǟs 

funkcija ï nuolatinis veiklos vertinimas ir tobulinimas. Visa Ǳmonǟs veikla turi bȊti orientuota Ǳ 

vartotojȎ poreikiȎ tenkinimŃ.  

Aukġļiausioji vadovybǟ Ǳsipareigoja uģtikrinti, kad siekiant geriau tenkinti vartotojus, jȎ 

reikalavimai yra apibrǟģti ir tenkinami.  
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ǰmonǟ siekdama nustatyti vartotojȎ reikalavimus parduodamai produkcijai, atlieka naujȎ ir 

esamȎ rinkȎ analizň; vartotojo reikalavimus apibrǟģia pasiraġant Pirkimo-pardavimo sutartǱ su 

klientu, perdavimo ï priǟmimo aktŃ; atlieka garantinň prieģiȊrŃ ir remonto paslaugas (jei to reikia) 

po sutarties sŃlygȎ Ǳvykdymo. 

 

 

28 pav. Vadovybǟs procesai. 

 

Siekiant uģtikrinti tinkamŃ vartotojȎ reikalavimȎ vykdymŃ, Ǳmonǟ teikǟjams pateikia 

standartizuotas reikiamos produkcijos ar medģiagȎ uģsakymo formas; atlieka produkcijos kokybǟs 

ir terminȎ kontrolň.  

ǰmonǟs kokybǟs politika. ǰmonǟs kokybǟs politika tai Ǳmonǟs siekis ï teikti savo klientams 

aukġļiausios kokybǟs produktus, visapusiġkai tenkinanļius jȎ poreikius ir virġijanļius jȎ lȊkesļius. 
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ǰmonǟ turi patvirtintŃ organizacinň struktȊrŃ. Aukġļiausioji vadovybǟ yra direktorius, jam 

pavaldȊs vyriausias buhalteris, vadybininkai ir administratoriai.  

 

 

Direktorius 

Vyr.buhalteris Vadybininkai Administratoriai 

 

29 pav. ǰmonǟs organizacinǟ struktȊra. 

 

Kiekvienam Ǳmonǟs darbuotojui parengtos pareiginǟs instrukcijos, kuriomis nustatomi 

darbuotojo veiklos uģdaviniai, pareigos, teisǟs ir atsakomybǟ. 

ǰmonǟs vadovybǟ uģtikrina, kad Ǳmonǟje yra sukurti pasikeitimo informacija procesai ir 

vyksta pasikeitimas informacija apie kokybǟs vadybos sistemos rezultatyvumŃ.  

ǰmonǟje reguliariai rengiami darbuotojȎ susirinkimai, kas savaitň rengiamos atliktȎ darbȎ 

ataskaitos.  

ǰmonǟs vadovybǟ planuotais laiko tarpais analizuoja kokybǟs vadybos sistemŃ, kad bȊtȎ 

uģtikrintas jos nuolatinis tinkamumas, adekvatumas ir rezultatyvumas. Analizǟ apima gerinimo 

galimybiȎ ir poreikio keisti Ǳmonǟs kokybǟs vadybos sistemŃ, taip pat ir kokybǟs politikŃ ir tikslus, 

ǱvertinimŃ.  

IġtekliȎ vadyba. Prekybos Ǳmonei ypaļ didelis dǟmesys turi bȊti skirtas iġtekliȎ vadybai, 

kurioje pagrindiniai uģdaviniai yra:  

 uģtikrinti, kad Ǳ gamybos procesŃ patektȎ tik patikimos ir kokybiġkos medģiagos;  

 medģiagos visada bȊtȎ pristatomos laiku, siekiant nevǟluojant priduoti klientams statinius;  

 tarpinǟ produkcija bȊtȎ individualȊs gaminiai, tenkinantys net ir iġrankiausio kliento 

poreikius.  

ǰmonǟs vadovai ir vadybininkai dalyvauja nacionalinǟse ir tarptautinǟse parodose bei 

mugǟse, kur randa naujȎ tiekǟjȎ, galinļiȎ pasiȊlyti tiek gatavŃ produkcijŃ, tiek ir ģaliavȎ ir 

medģiagȎ kokybiġkos produkcijos gamybai uģtikrinti.  

ǰmonǟs darbuotojȎ kompetencija uģtikrinama:  

 trimis etapais (gyvenimo apraġymȎ analize, asmenybǟs ir intelekto koeficiento testais bei 

darbo interviu metu) atrenka darbuotojus, kurie atitinka Ǳmonǟs keliamus reikalavimus, 

susijusius su kvalifikacija ir asmenybe. Esant specifiniȎ mokymȎ poreikiui, Ǳmonǟ 
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Ǳsipareigoja perteikti visas ģinias, reikalingas tam, kad naujas darbuotojas galǟtȎ greitai tapti 

pilnaverļiu komandos nariu ir efektyviai dirbti;  

 kiekvienam Ǳmonǟs darbuotojui Ǳmonǟ Ǳsipareigoja du kartus per metus (pavasarǱ ir rudenǱ) 

suteikti galimybň dalyvauti mokymuose pagal darbuotojo pageidavimŃ arba jo tiesioginio 

vadovo rekomendacijas;  

 tiesioginis vadovas nuolat stebi ir vertina darbuotojȎ atliekamȎ darbȎ kokybň, nagrinǟja 

darbo efektyvumo kǟlimo ir darbuotojȎ skatinimo galimybes;  

 tvarko ir priģiȊri Ǳraġus, susijusius su darbuotojȎ iġsilavinimu, teoriniu ir praktiniu mokymu, 

ǱgȊdģiais bei patirtimi.  

PaslaugȎ Ǳgyvendinimas. ǰmonǟ planuoja ir nuolat tobulina procesus, reikalingus savo 

produkcijai realizuoti, tai yra produktui kurti, gaminti, parduoti bei aptarnauti vartotojŃ. Produkcijos 

realizavimo planavimas yra derinamas su kitȎ kokybǟs vadybos sistemȎ procesȎ reikalavimais.  

ǰmonǟ produkto realizavimo planavimŃ pradeda nuo:  

 reikalavimȎ produktui nustatymo;  

 procesȎ apsibrǟģimo;  

 procesuose dalyvaujanļiȎ dokumentȎ ir produktui realizuoti reikalingȎ iġtekliȎ apsibrǟģimo;  

 produkto kontrolǟs veiksmȎ ir kriterijȎ bei ǱraġȎ, kurie rodo realaus produkto atitikimŃ 

planuotam apibrǟģimo.  

ǰmonǟ siekia, kad vartotojas turǟtȎ pasirinkimo galimybň, atitinkanļiŃ jo poreikius, tai yra 

rinktis tik atskirus gaminius, ar rinktis pilnai parengtŃ galutinǱ produktŃ. 

ReikalavimȎ produktui nustatymas. ǰmonǟ  norǟdama nustatyti reikalavimus parduodamai 

produkcijai, siekia iġsiaiġkinti vartotojȎ reikalavimus konkreļiam produktui, taip pat viskam, kas 

susijň su jo pristatymu, surinkimu ir/ar garantiniu aptarnavimu. Tai pat labai svarbȊs ir teisǟs aktai, 

reglamentuojantys Ǳmonǟs veiklos sritǱ ir parduodamȎ produktȎ kokybň.  

Norǟdama nustatyti ġiuos reikalavimus, Ǳmonǟ atlieka rinkos analizň, kurios pabaigoje 

sudaromas produkcijos pardavimo planas, atskirȎ gaminiȎ montavimo instrukcijas, gaminiȎ 

standartai. 

Pasiraġant produkto pirkimo ï pardavimo sutartǱ su vartotojȎ, sutartyje apibrǟģiami vartotojo 

reikalavimai produktui. Analogiġkai nustatomi reikalavimai ir sudarant sutartǱ su tiekǟjais. 

ReikalavimȎ produktui analizǟ. ǰmonǟ  siekia, kad vartotojȎ reikalavimai produktui bȊtȎ 

apibrǟģti, konkreļiai iġreikġti. Ġiam tikslui pasiekti, Ǳmonǟ yra parengusi atskirȎ produktȎ grupiȎ 
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katalogus. Taip pat yra parengtos prezentacijos su Ǳmonǟs produkcijos nuotraukomis, iġleistos 

reklaminǟs broġiȊros, veikia internetinǟ Ǳmonǟs svetainǟ. 

Siekdama iġvengti nesklandumȎ, Ǳmonǟ produktȎ savybes ir kokybǟs reikalavimus pateikia 

sŃmatoje, techninǟse gaminiȎ specifikacijose, kurios yra neatskiriama pirkimo ir pardavimo sutarļiȎ 

dalis. 

Ryġiai su vartotoju. ǰmonǟ uģtikrina efektyvias ryġiȎ su vartotoju priemones. Informacija 

apie produkcijŃ pateikiama Ǳvairiais bȊdais:  

Å interneto svetainǟje;  

Å produktȎ grupiȎ kataloguose;  

Å reklaminǟse broġiȊrose;  

Å produktȎ prezentacijose;  

Å nuotraukose. 

Komunikacija su klientu (elektroniniai, paprasti laiġkai, pokalbiȎ santraukos) yra kaupiama 

ir saugoma popierinǟse/elektroninǟse laikmenose; visa informacija apie besidominļius, esamus ar 

buvusius klientai yra kaupiama Ǳ duomenȎ bazes ir saugoma. 

Pirkimo procesas. VartotojȎ tenkinimas maģiausiais kaġtais leidģia Ǳmonei iġlikti rinkoje ir 

siekti savo tikslȎ. VartotojȎ poreikiȎ tenkinimui daug Ǳtakos turi tinkamai organizuotas produktȎ, 

jiems pagaminti ar sukomplektuoti reikalingȎ medģiagȎ ir ģaliavȎ pirkimo procesas.  

ǰmonǟs pirkimo procesŃ galima skirti kaip pirkimus, skirtus tenkinti vidiniȎ vartotojȎ 

(Ǳmonǟs darbuotojȎ) poreikius, ir skirtus tenkinti iġoriniȎ vartotojȎ (klientȎ) poreikius.  

PagrindiniȎ vidiniȎ vartotojȎ poreikius tenkinanļiȎ produktȎ/paslaugȎ pirkimai atsispindi 

infrastruktȊros procese. Procesas prasideda nuo produkto/paslaugos poreikio atsiradimo, 

nustatomos produktui Ǳsigyti skirtos lǟġos, formuojamas produkto/paslaugos uģsakymas, 

konkretizuojami reikalavimai tiekǟjui ir produkto vertinimo kriterijai, atrenkamos keli tiekǟjai, 

pasirenkamas vienas tinkamiausias produkto tiekǟjas, pirkimo veiksmas.  

Su pagrindiniais nuolatiniais tiekǟjais ir subrangovais yra sudarytos ilgalaikǟs Pirkimo ï 

pardavimo sutartys, kur nustatyti pagrindiniai reikalavimai perkamam produktui. ǰmonǟ, 

kontroliuodama perkamȎ produktȎ ir paslaugȎ kokybň, gali tinkamai tenkinti kliento poreikius.  
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30 pav. PardavimȎ valdymo procesas. 

 

Pirkimo informacija. Pirkimo informacija turi apibȊdinti perkamŃ produktŃ / paslaugŃ. Tai 

yra reikalavimai, pagal kuriuos patvirtinami produktai, procedȊros, procesai.  

Norimas pasiekti rezultatas apibȊdinamas techninǟje produkto/paslaugos specifikacijoje, kuri yra 

neatskiriama Pirkimo ï pardavimo sutarties dalis arba nurodant konkretȎ standartŃ ar techninǱ 

reglamentŃ; sutartyje nurodant produkto savybes; apibȊdinant norimŃ pasiekti rezultatŃ.  

Gamybos ir paslaugȎ teikimo valdymas. ǰmonǟ tam tikras paslaugas perka iġ tiekǟjȎ, todǟl 

svarbu tinkamai planuoti ir valdyti gamybos procesŃ, kiek tai leidģia Ǳmonǟs galimybǟs ir 

kompetencija.  

ǰmonǟs produktȎ gamybos uģsakymus atlieka patikimi subrangovai. 
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Gamybos ir paslaugȎ teikimo procesȎ Ǳteisinimas. Gamybos ir paslaugȎ teikimo procesai 

pagal uģsakovȎ uģklausimus yra Ǳteisinami pasiraġant darbȎ atlikimo, produkto pirkimo ï 

pardavimo sutartis. Didelis dǟmesys kreipiamas ir Ǳ turimas technines priemones, darbuotojȎ 

kvalifikacijŃ. 

Identifikavimas ir atsekamumas. Vartotojui pasiskundus dǟl nekokybiġko produkto 

pirmiausia nukenļia Ǳmonǟs kaip pardavǟjo vardas, todǟl svarbu nustatyti, ar trȊkumai atsirado dǟl 

nekokybiġkȎ medģiagȎ ir ģaliavȎ, ar dǟl netinkamai atliktȎ paslaugȎ, gamybos darbȎ, ar 

transportavimo metu.  

 

3 mokymo elementas. Vizualinǟs reklamos gamybos technologiniȎ procesȎ organizavimas 

UAB ĂSalve Solñ. 

3.1. ǰmonǟs reklamos priemonǟs: broġiȊros, skrajutǟs, Ǳmonǟs interneto svetainǟ: 

www.salvesol.lt. 

ǰmonǟs UAB ĂSalve Solñ broġiȊras, skrajutes ģiȊrǟti prieduose: ĂB.11.1-3.1.1.pdfñ,  

ĂB.11.1-3.1.2.pdfñ, ĂB.11.1-3.1.3.pdfñ. 

ǰmonǟs UAB ĂSalve Solñ interneto svetainǟ: www.salvesol.lt. 

 

 

31 pav. UAB ĂSalve Solñ svetainǟ internete. 

 

 

32 pav. UAB ĂSalve Solñ paslaugos. 

file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-3.1.1.pdf
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-3.1.2.pdf
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-3.1.3.pdf
http://www.salvesol.lt/
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UAB ĂSalve Solñ paslaugos ï reklamos gamyba:  

 pilonai, stovai, informacinǟs nuorodos;  

 nestandartinǟ prekybinǟ Ǳranga;  

 plastikiniai gaminiai, displǟjai;  

 frezavimas;  

 pjovimas, graviravimas lazeriu. 

UAB ĂSalve Solñreklamos gamybos produktai:  

 reklaminǟs iġkabos;  

 tȊrinǟs raidǟs;  

 stovai, pilonai, informacinǟs sistemos;  

 reklaminǟ atributika;  

 nestandartinǟ prekybinǟ Ǳranga;  

 plastikiniai gaminiai;  

 standartiniai plastikiniai gaminiai. 

Plaļiau apie teikiamas paslaugas ir produktus ģiȊrǟti: http://www.salvesol.lt. 

 

4 mokymo elementas. Vizualinǟs reklamos gamybos technologiniȎ procesȎ organizavimas 

UAB ĂPolikopijañ. 

4.1. ǰmonǟs reklamos priemonǟs: broġiȊros, skrajutǟs, Ǳmonǟs interneto svetainǟ: 

www.polikopija.lt.  

ǰmonǟs UAB ĂPolikopijañ broġiȊras, skrajutes ģiȊrǟti priede ĂB.11.1-4.1.1.pdfñ. 

ǰmonǟs UAB ĂPolikopijañ interneto svetainǟ: www.polikopija.lt. 

 

 

33 pav. UAB ĂPolikopijañ svetainǟ internete. 

 

file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.1.1.pdf
http://www.polikopija.lt/
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34 pav. UAB ĂPolikopijañ paslaugos. 

 

UAB ĂPolikopijañ paslaugos: 

 gamybinǟ Ǳranga; 

 metalo apdorojimas/metalo gaminai; 

 pjovimas vandens srove; 

 vakuuminis formavimas; 

 miltelinis daģymas; 

 vizualioji reklama. 

Plaļiau apie teikiamas paslaugas ģiȊrǟti: http://www.polikopija.lt/?paslaugos.  

 

 

35 pav. UAB ĂPolikopijañ produkcija. 

 

UAB ĂPolikopijañ produkcija: 

 ĂMULTIPLAZ-2500Mñ; 

 ĂMULTIPLAZ-7500ñ; 

 ĂMULTIPLAZ-15000ñ; 

 dinaminǟ reklama (suktukai); 

 laiptai ir turǟklai. 

Plaļiau apie produktus ģiȊrǟti: http://www.polikopija.lt/?produkcija_lt. 

http://www.polikopija.lt/?paslaugos
http://www.polikopija.lt/?produkcija_lt
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4.2. ǰmonǟs kokybǟs kontrolǟs, elektroninio uģsakymo principo taikymo modelio schema, 

pareigybiȎ apraġai. 

ǰmonǟs kokybǟs kontrolǟs ï elektroninio uģsakymo principo taikymo modelio schemŃ 

ģiȊrǟti 36 pav. Pastaba: kiekvienas uģsakymo vykdymo etapas kontroliuojamas, vykdoma prieģiȊra. 

 

 

36 pav. Elektroninio uģsakymo principo taikymo modelio schema. 

 

PareigybiȎ apraġus ģiȊrǟti prieduose: ĂB.11.1-4.3.1.docñ (pagalbinio darbininko pareiginiai 

nuostatai); ĂB.11.1-4.3.2.docñ (stakliȎ operatoriaus pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-4.3.3.docñ 

(dirbanļiojo elektros Ǳrenginiais pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-4.3.4.docñ (dirbanļiojo giljotina 

pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-4.3.5.docñ (dirbanļiojo smulkiais elektros Ǳrankiais pareiginiai 

nuostatai); ĂB.11.1-4.3.6.docñ (dirbanļiojo elektros Ǳrankiais pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-

4.3.6.docñ (mechaniko pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-4.3.8.docñ (meistro pareiginiai nuostatai); 

ĂB.11.1-4.3.9.docñ (suvirintojo dujomis pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-4.3.10.docñ (suvirintojo 

elektra pareiginiai nuostatai); ĂB.11.1-4.3.11.docñ (staliaus pareiginiai nuostatai). 

 

5 mokymo elementas. Mokytojo ataskaita. 

5.1. Reikalavimai ataskaitai ir ataskaitos vertinimo kriterijai.  

Reikalavimai ataskaitai. Savarankiġko darbo uģduoties tikslas ï padǟti mokymȎ dalyviui 

sistemingai, struktȊruotai rinkti informacijŃ apie lankytȎ ǱmoniȎ technologiniȎ procesȎ 

organizavimŃ, Ǳsiminti svarbias temas, kurias turǟtȎ aptarti lankant vizualinǟs reklamos gamybos 

Ǳmones, prisiminti pavyzdģius, kuriuos mokymo dalyvis galǟs aptarti su kolegomis bei panaudoti 

file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.1.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.2.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.3.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.4.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.5.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.6.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.6.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.6.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.8.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.9.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.10.doc
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-4.3.11.doc
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profesiniame mokyme. Ġi informacija svarbi pildant ĂMokytojo ataskaitŃñ, kurioje turi bȊti apraġo-

mi tik svarbȊs ir aktualȊs aspektai.  

 

3 lentelǟ. Mokytojo ataskaitos forma. 

Klausimai 
UAB 

ĂVaibrañ 

UAB 

ĂHeliopolisñ 

UAB 

ĂSalve Solñ 

UAB 

ĂPolikopijañ 

1. ApibȊdinkite lankytȎ vizua-

linǟs reklamos gamybos ǱmoniȎ 

paslaugȎ procesȎ organizavimŃ 

ir pagrindinius pastebǟtus princi-

pus. Apraġykite tris pagrindinius 

pastebǟtus principus, atliekamas 

technologines operacijas. 

    

2. Kaip vizualinǟs reklamos ga-

mybos Ǳmonǟse uģtikrinama dar-

bȎ / paslaugȎ kokybǟ?  

Apraġykite, kokius Ǳmonǟ nau-

doja kokybǟs valdymo procesus, 

kokiais veiklos principais vado-

vaujasi, kaip uģtikrina kokybiġkŃ 

uģsakovȎ aptarnavimŃ ir pan. 

    

3. KokiŃ technologinň ǱrangŃ, 

Ǳrankius bei medģiagas naudoja  

vizualinǟs reklamos gamybos 

Ǳmonǟs? Iġvardinkite naudojamŃ 

technologinň ǱrangŃ, Ǳrankius, 

medģiagas. 

    

4. Kokius kvalifikacinius reika-

lavimus kelia darbuotojams, at-

liekantiems vizualinǟs reklamos 

gamybos paslaugas? Apraġykite 

tris skirtingas technologines 

operacijas (pasirinktinai) atlie-

kanļiȎ darbuotojȎ profesinǟs 

kvalifikacijos reikalavimus. 
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Klausimai 
UAB 

ĂVaibrañ 

UAB 

ĂHeliopolisñ 

UAB 

ĂSalve Solñ 

UAB 

ĂPolikopijañ 

5. Paģangi patirtis, naujovǟs, 

perspektyvos. Apraġykite tik 

svarbius ir Ǳsimintinus, profesi-

nio mokymo sistemai aktualius 

aspektus. 

    

6. Apraġykite (laisva forma) kuo 

konkreļiai buvo naudingas Jums 

mokymasis. 

 

 

Profesijos mokytojo vardas, pavardǟ:  .....................................................  

Data, paraġas:   .....................................................  

 

Vertinimo kriterijai: 

1. Apraġyti trys pastebǟti pagrindiniai vizualinǟs reklamos gamybos ǱmoniȎ paslaugȎ 

procesȎ organizavimo principai, atliekamos svarbiausios technologinǟs operacijos. 

2. Apraġyti vizualinǟs reklamos gamybos Ǳmonǟse naudojami kokybǟs valdymo procesai, 

standartai, kitos priemonǟs.  

3. Iġvardinta vizualinǟs reklamos gamybos Ǳmonǟse naudojama technologinǟ Ǳranga, 

Ǳrankiai, medģiagos.  

4. ǰvardintos trijȎ skirtingȎ technologiniȎ operacijȎ (pasirinktinai) atliekanļiȎ darbuotojȎ 

kvalifikaciniai reikalavimai.  

5. Atskleisti aktualȊs paģangios patirties, naujoviȎ aspektai svarbȊs profesinio mokymo 

sistemai.  

6. Ataskaitoje informacija pateikta glaustai, struktȊruotai; reflektuota vizite Ǳgyta patirtis. 
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MODULIS B.11.2. VIZUALINǞS REKLAMOS GAMYBOS TECHNOLOGIJȍ NAUJOVǞS 

(LAZERINIO P JAUSTYMO, SKAITMENINIO FREZAVIMO, METALOGRAFIJOS, 

GRAVIRAVIMO DARBȍ, TERMINIO LANKSTYMO) IR PLǞTROS TENDENCIJOS. 

1 mokymo elementas. Vizualinǟs reklamos gamybos technologijȎ naujoviȎ apģvalga. 

1.1. ǰmonǟs reklamos priemonǟs: broġiȊros, interneto svetainǟ: www.polikopija.lt.  

ǰmonǟs reklamos priemones (broġiȊras, interneto svetainň) ģiȊrǟti B.1.1. modulio 4.1. 

mokymo elemente. 

 

1.2. Paskaitos ĂLED apġvietimo technologijȎ, lazerinio pjaustymo, skaitmeninio frezavimo, 

metalografijos, graviravimo, terminio lankstymo panaudojimas buityje, reklamojeñ 

konspektas. 

LED apġvietimo technologijȎ panaudojimas buityje, reklamoje. Pasauliui susirȊpinus ne tik 

auganļiomis energijos kainomis, bet ir pasaulio atġilimo grǟsme, vis daugiau dǟmesio skiriama 

energijos suvartojimo efektyvumui didinti. Modernus bȊstas neǱsivaizduojamas be lauko, vidaus, 

dekoratyviniȎ apġvietimo sistemȎ. 

 

   

37 pav. LED apġvietimo technologijȎ pritaikymo pavyzdģiai. 

 

   

38 pav. Ġvieļianļios (neono) reklamos gamybos procesas.. 

 

Deja, daģnas mȊsȎ ġalies gyventojas susiduria su elementaria tokiȎ sistemȎ iġlaikymo kaina. 

Vis daģniau pasirodanļios naujienos apie brangstanļias prekes ir paslaugas, verļia ieġkoti vietȎ, kur 

bȊtȎ galima sutaupyti ateities atlyginimŃ.  
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Apie LED ġviesos diodȎ apġvietimo juosteliȎ panaudojimŃ ir jȎ pritaikymŃ ģr. 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/14/1/0/1/article/9130). 

Ģemiau pristatomi nauji gaminiai Ǳvairios paskirties apġvietimo sistemȎ Ǳrengimui, taikant 

LED ġviesos diodȎ apġvietimŃ. 

Daģnas ģmogus, norintis Ǳsirengti LED ġviesos diodȎ apġvietimŃ, susiduria su estetikos 

problema. Ġviesos diodai, idealiai tinkantys norimam apġvietimui savo techniniais parametrais, ne 

visada atitinka asmens keliamȎ estetikos reikalavimȎ. Ypaļ tuomet, kai ġviesos diodai montuojami 

matomose vietose. 

Novatoriġka ir nebrangi idǟja, kuri yra Lietuvos rinkos pasiȊloje, yra lengvai montuojami ir 

plaļiai pritaikomi aliuminio ir organiniȎ ir mineraliniȎ medģiagȎ profiliai. Ġviesos diodȎ juostos 

tiek kietos, tiek lanksļiosios naudojamos kartu su profiliais sukurti paļius Ǳvairiausius derinius. 

Keli pagrindiniȎ privalumȎ, montuojant ġviesos diodus Ǳ profilius: 

 sukuriamas estetiġkesnis apġvietimo vaizdas; 

 padidinamas apġvietimo elemento apsaugos lygis iki IP67; 

 sukuriamas vientisos ġviesos juostos vaizdas; 

 leidģia plaļiau pasirinkti montavimo vietŃ, apġvietimo kampŃ; 

 nesudǟtingas, nepavojingas elektros poģiȊriu, lengvai montuojamas ir daug kartȎ sumaģintas 

elektros ġviestuvas iġ naudojamo profilio; 

 gaunamas lengvos konstrukcijos iki penkiais kartais ekonomiġkesnis apġvietimas; 

 kadangi ġviesa taġkinǟ, nedaro daiktȎ ġeġǟliȎ; 

 ġviesa ryġkesnǟ, daiktai aiġkesni, nǟra elektros daģnio skleidģiamo mirgǟjimo. 

 

  

39 pav. Apġvietimo profiliai savo funkcionalumu yra pritaikomi Ǳvairiausiems poreikiams. 

 

Profiliai (ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13047) 

gali bȊti tvirtinami dvipuse lipnia juostele arba specialiais laikikliais, prisukant juos varģtais prie 

montuojamo pavirġiaus arba tiesiog priklijuojami. 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/14/1/0/1/article/9130
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13047
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40 pav. ProfiliȎ forma leidģia juos estetiġkai sumontuoti ne tik ant plokġtumos,  

bet ir paļioje plokġtumoje, frezuotame griovelyje. 

 

Profiliai parduodami 1 arba 2 metrȎ ilgio juostomis ir gali bȊti nesunkiai supjaustomi metalo 

pjȊkleliu pagal kliento poreikius. Taip pat galima pasirinkti profilio dangtelio tipŃ: matinǱ arba 

skaidrȎ, kitus aksesuarus palengvinanļius montavimŃ. 

Ġie profiliai gali bȊti plaļiai naudojami vidaus, lauko apġvietimo projektuose (ģiȊrǟti: 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13048), baldȎ gamyboje, 

ekspozicijȎ Ǳrengimuose. Ģemiau pateikiama keletas pavyzdģiȎ, kaip profiliai gali bȊti panaudoti, 

Ǳrengiant apġvietimŃ. 

 

  

41 pav. LaiptȎ pakopȎ apġvietimas sukurtas, po kiekviena pakopa montuojant profilǱ 

ir ġaltos baltos spalvos ġviesos diodȎ juostelň. Suvartojama 30W. 

 

Virtuvǟs darbastalio apġvietimas ġviesos diodȎ juosta panaudojant aliuminio profilǱ (ģiȊrǟti: 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051). Apġvietimas suvartoja, 

priklausomai nuo ĂLEFñ juostelǟs galios, nuo 5 iki 15W/m. 

 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13048
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051
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42 pav. Virtuvǟs darbastalio apġvietimas ġviesos diodȎ juosta. 

 

GiliȎ virtuvǟs lentynȎ apġvietimas ġviesos diodȎ juostomis, paslǟptomis aliuminio profi-

liuose (ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051). 

 

 

43 pav. GiliȎ virtuvǟs lentynȎ apġvietimas ġviesos diodȎ juostomis. 

 

Stalļiaus apġvietimas, naudojant aliuminio profilǱ su ġiltos baltos spalvos ġviesos diodȎ 

juosta. Apġvietimas Ǳsijungia atidarius stalļiȎ. Suvartoja nuo 3 iki 9W/m. 

 

 

44 pav. Stalļiaus apġvietimas, naudojant aliuminio profilǱ su ġiltos baltos spalvos ġviesos diodȎ juosta. 

 

Foninis apġvietimas spintoje Ǳrengtame bare. Sukurtas apġvieļiant sienŃ. Profilyje sumon-

tuotas (ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13050) ġiltos 

baltos spalvos ġviesos diodȎ juosta. Priklausomai nuo galingumo, gali naudoti nuo 5 iki 15W/m . 

Norint naudoti spalvas keiļiantǱ fonŃ, reikia jungti RGB spalvinio modelio LED juostelň ir 

papildomŃ LED spalvȎ valdiklǱ. 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13050
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45 pav. Foninis apġvietimas spintoje Ǳrengtame bare. 

 

Ypaļ nestandartinis vonios kambario apġvietimas, sukurtas naudojant vandeniui atsparȎ 

profilǱ (ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051) (IP67). 

Profilis sudedamas klojant vonios kambario plyteles. 

 

 

46 pav. Vonios kambario apġvietimas, sukurtas naudojant vandeniui atsparȎ profilǱ. 

 

Aliuminio profilis vasaros baseino apġvietime, kurǱ ne sezono metu galima iġimti. Energijos 

suvartojimas siekia 15 W. 

 

 

47 pav. Aliuminio profilis vasaros baseino apġvietime. 

 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051
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Lauko apġvietimas ï medis ir Ǳvaģiavimas Ǳ kiemŃ apġviestas, panaudojant profilǱ (ģiȊrǟti: 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13048) kartu su ġiltos baltos 

ġviesos diodȎ juostelǟmis. 

  

48 pav. Lauko apġvietimas. 

 

Reklamos stendo stiklas apġvieļiamas pageidaujamos spalvos ġviesa. Ġviesos ġaltinis, ġvie-

sos diodȎ juostos paslǟptos profilyje, kuris kartu yra ir stiklo laikiklis. Lazeriu galima iġgraviruoti 

bet kokius ģenklus ir apġvietus stiklo briaunas RGB spalvinio modelio LED juostelǟmis, gaunamas 

Ǳvairiaspalvis pieġinys. 

 

 

49 pav. Reklamos stendo apġvietimo pavyzdys. 

 

Sukurtas stiklinǟs spintos apġvietimas panaudojant 6 mm aukġļio ir 15,2 mm ploļio aliu-

minio profilǱ (ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051). 

Profilio matmenys suteikia galimybň montuoti itin kompaktiġkose erdvǟse. 

 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13048
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051
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50 pav. Stiklinǟs spintos apġvietimo pavyzdys. 

 

OriginalȊs ġviestuvai sukurti, sujungiant apvalȎ profilǱ ir natȊralaus medģio pagrindŃ.  

 

 

51 pav. Pastatomo ir sieninio ġviestuvo pavyzdģiai. 

 

Ġviestuvas pakabintas, ant plieninǟs stygos pakabinus 2 metrȎ ilgio profilǱ ir jame sumon-

tavus ġiltos baltos spalvos ġviesos diodȎ juostŃ suvartoja iki 30 W. Apġviestumas apie 

1800 liumenȎ. 

 

 

52 pav. Ġviestuvas ant plieninǟs stygos. 

 

 

53 pav. Vonios baldȎ vidaus apġvietimo pavyzdys. 
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54 pav. Vonios kambario grindȎ apġvietimas  

(ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051). 

 

 

55 pav. RȊbȎ spintos apġvietimas 

(ģiȊrǟti: http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13050). 

 

Plaļiau apie LED (ġviesos diodȎ) apġvietimŃ ģiȊrǟti priede ĂB.11.1.1-1.2.3.pdfñ. 

 

4 lentelǟ. LED technologijȎ panaudojimo pavyzdģiai. 

Taikymo sritis  Nuoroda Ǳ ġaltinǱ (ģiȊrǟta 2012-11-15) 

Apġvietimo projektavimas 
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/15/apsviet

imo-projektavimas  

Landġafto apġvietimas 
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/342/lands

afto-apsvietimas  

Interjero apġvietimas 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/216/1/0/1/

article/1919/interjero-apsvietimas-kad-namai-butu-

jaukesni  

Ġviesai laidģios medģiagos (stiklas ir 

vitraģai) 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/208/stikla

s-ir-kitos-sviesai-laidzios-medziagos-ir-gaminiai  

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13051
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/46/1/0/1/product/13050
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/15/apsvietimo-projektavimas
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/15/apsvietimo-projektavimas
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/342/landsafto-apsvietimas
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/342/landsafto-apsvietimas
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/216/1/0/1/article/1919/interjero-apsvietimas-kad-namai-butu-jaukesni
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/216/1/0/1/article/1919/interjero-apsvietimas-kad-namai-butu-jaukesni
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/216/1/0/1/article/1919/interjero-apsvietimas-kad-namai-butu-jaukesni
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/208/stiklas-ir-kitos-sviesai-laidzios-medziagos-ir-gaminiai
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/208/stiklas-ir-kitos-sviesai-laidzios-medziagos-ir-gaminiai
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Taikymo sritis  Nuoroda Ǳ ġaltinǱ (ģiȊrǟta 2012-11-15) 

Iġorinis pastatȎ ir monumentȎ 

apġvietimas 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/80/isorinis

-pastatu-ir-monumentu-apsvietimas  

Lauko apġvietimas LED ġviestuvais. 

Apġvieļiant landġaftŃ pradǟtos 

naudoti taupios ir ekologiġkos diodȎ 

lempos. 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/458/1/0/1/

article/11879/lauko-apsvietimas-led-sviestuvais  

Didelǟs galios LED apġvietimo 

Ǳrenginiai. LED apġvietimas 

gamykloms, fermoms, pramoniniams 

pastatams, gatvǟms 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/458/1/0/1/

article/12718/dideles-galios-led-apsvietimo-irenginiai  

 

Lazerinio pjaustymo technologijȎ panaudojimas buityje, reklamoje. Lazerinis graviravi-

mas ï tai medģiagos pavirġiaus struktȊriniȎ savybiȎ formavimas, veikiant jǱ lazerio spinduliu. Kom-

piuterizuotas proceso valdymas uģtikrina tikslumŃ. Rezultatas (ryġkumas, iġgaunama spalva) visada 

priklauso nuo gaminio pavirġiaus. 

 

    

56 pav. Lazerinio pjaustymo technologijȎ panaudojimo pavyzdģiai. 

 

Iġskirtinis dǟmesys skiriamas rinkoje esanļiai ġviesolaidiniȎ (ĂFiberñ) lazeriȎ technologijai. 

Naujovǟ yra ta, kad spinduliavimo srautas Ǳ pjovimo galvutň tiekiamas ġviesolaidģio 

(ĂFiberñ) pagalba. Didelis mokslo ir technologijos proverģis Ǳvyko sukȊrus ġviesolaidģius, galinļius 

perduoti didelius galingumus, ir galingus puslaidininkinius lazerinio spinduliavimo ġaltinius. 

PerversmŃ srityje ļia pradǟjo ĂIPG Photonicsñ Ǳmonǟ 2003 m. (ģr. http://www.ipgphotonics.com) 

parengusi bei pateikusi rinkai galingȎ puslaidininkiniȎ lazerinio spinduliavimo ġaltiniȎ technologijŃ 

bei jau iki to laiko gaminusi jiems skirtus didelǟs perdavimo galios specialaus stiklo su Iterbio 

priemaiġa ġviesolaidģius.  

Daugeliui ateinantis perversmas buvo kaip perkȊnas iġ giedro dangaus, buvo pilnai iġdirbtos 

parengtos gamybinǟs bazǟs ir pajǟgumai lazerinio pjovimo ġaltiniȎ rinkai, (metinǟ apyvarta 

http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/80/isorinis-pastatu-ir-monumentu-apsvietimas
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/80/isorinis-pastatu-ir-monumentu-apsvietimas
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/458/1/0/1/article/11879/lauko-apsvietimas-led-sviestuvais
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/458/1/0/1/article/11879/lauko-apsvietimas-led-sviestuvais
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/458/1/0/1/article/12718/dideles-galios-led-apsvietimo-irenginiai
http://lt.lt.allconstructions.com/portal/categories/458/1/0/1/article/12718/dideles-galios-led-apsvietimo-irenginiai
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2,24 milijardo) kurios didģiŃjŃ dalǱ sudarǟ CO2 lazerinio spinduliavimo ġaltiniai. Dabar manoma kad 

puslaidininkiniai perims jȎ dalǱ, ï perversmas lygintinas su plokġļiȎjȎ ekranȎ atsiradimu ir 

panaudojimu vietoj kineskopiniȎ. Yra tyrimai ir prognozǟs kur sakoma: ġiandien bendro medģiagȎ 

technologinio apdirbimo dalis tenkanti lazerinǟms technologijoms (pjovimas, virinimas, markira-

vimas, grȊdinimas, mikro apdirbimas, dangȎ ġalinimas bei uģneġimas) yra 13-14% nuo bendro 

mechaninio apdirbimo visumos, 2014 metais prognozuojama kad tai sudarys 25%, 2017 metais 

laukiama 50% dalies, ï taigi pinigine iġraiġka rinka taip pat stipriai didǟs. 

Didģiausias perversmas Ǳvyko 2010m. ĂEuroblechñ (Vokietija ) parodoje, kur visi lazerinio 

pjovimo stakliȎ gamintojai tiesiog savo garbǟs reikalu laikǟ ġios technologijos pristatymŃ, nesvarbu, 

ar jau dirbanļius ir parduodamus, ar ne, ï bet, praktiġkai, visi seni ir daugelis naujȎ gamintojȎ 

pristatǟ ġiŃ technologijŃ. 

Gamintojai teigǟ: 

 ġviesolaidiniai (ġviesolaidis su iterbio priemaiġa) lazeriai pjauna greiļiau plonas medģiagas 

nei turintys CO2 (t.y. dujinius) lazerinio spinduliavimo ġaltinius, kuriȎ naudingumo koefi-

cientas iki 10%; 

 sunaudoja maģiau elektros energijos (ġaltinis turi didesnǱ, ï 30% naudingumo koeficientŃ); 

 reikalauja maģesniȎ auġintuvȎ (aiġku, esant naudingumo koeficientui 10%-90% iġsiskiria 

ġilumos pavidalu); 

 reikalauja itin maģai aptarnavimo bei prieģiȊros (pagaminti uģdarȎ mikroschemȎ principu); 

 ilgaamģiġki; 

 nenaudoja brangiȎ lazeriniȎ dujȎ;  

 yra maģesniȎ matmenȎ;  

 dirba platesniame aplinkos temperatȊrȎ ir drǟgmǟs diapazone; 

 turi ryġkiai geresnius parametrus pjaunant blizgias medģiagas tokias, kaip varis, bronza, 

titanas, aliuminis, nerȊdijantis plienas;  

 tampa Ǳmanoma pjauti daugelǱ nemetaliniȎ medģiagȎ pvz.: keramika, polimerai, silikonai, 

organika, ï kas yra ribota su CO2 lazeriais;  

 galimos taip pat plonesnǟs prapjovos dǟl geresnio trumpesnǟs generuojamos bangos (~1Õm) 

fokusavimo ir energijos koncentracijos;  

 spindulǱ galima sufokusuoti didesniu atstumu nuo galvutǟs, (pjovimui, virinimui skenuojant)  

 turi labai trumpŃ pasiruoġimo darbui (t.y. Ǳpumpavimo) periodŃ;  
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 tampa nereikalinga gana brangi judamos veidrodģiȎ optikos, (angl. flying optic) lňġiȎ ir 

spindulio atstumo nuo galvutǟs iki ġaltinio nuotolio kompensacijos sistema;  

 labai supaprastǟja ǱrengimȎ mechanika, kurie taikomi 3D naudojimui.  

Taļiau spindulys ir jo atspindģiai labai kenksmingi regǟjimui , stiklai/filtrai proceso 

stebǟjimo langelio Ǳrengimui yra nerealiai brangȊs, dǟl ko daugelis tiesiog uģdarose kabinose Ǳrengǟ 

stebǟjimo kameras. Iġ esmǟs sunku perprasti, kodǟl storȎ medģiagȎ pjovimas yra lǟtesnis ir 

prastesnǟs kokybǟs nei CO2 lazeriniȎ ġaltiniȎ, galbȊt dǟl to, kad daģniausiai palyginimuose buvo 

pateikiami galingi CO2 lazeriniai ġaltiniai lyginant su maģesnǟs galios puslaidininkiniais. 

Tokie dideli rinkos ģaidǟjai kaip ĂAmadañ (pateikǟ rinkai pardavimui 2011 m. birģelio 

mǟn.), ĂTrumphñ (rinkai parodǟ 2009 m., pardavimus pradǟjo 2010 m. kovo mǟn.), ĂBystronicñ 

pardavimui pateikǟ 2011 m. kovo mǟn., Salvagnini savo pirmŃjǱ ġviesolaidinǱ lazerǱ, naudojantǱ 

ĂIPG Photonicsñ firmos ġaltinǱ pirmieji, pristatǟ per ĂEuroBlech 2008ñ parodŃ.  

Taļiau, nors visi lyg kalba apie ġviesolaidinius (ĂFiberñ) lazerius, bet daģnai turimi omeny 

skirtingȎ veikimo principȎ Ǳrenginiai, ir gan sunku suprasti, kas kŃ naudoja. 

ĂTrumphñ Ǳmonǟ naudoja platesnň sŃvokŃ ï Ăkieto kȊno lazeriaiñ, ir paģiȊrǟjus Ǳmonǟs 

interneto puslapǱ, matome, jog taip vadinami ġviesolaidiniai lazeriai (angl. Fiber), pagal lazeriniȎ 

technologijȎ naudojimo specialistȎ klasifikacijŃ tai yra puslaidininkiniai, dar ne kŃ gali nuveikti ir 

yra dar kȊrimo stadijoje. Tuo tarpu jȎ naujausios staklǟs ĂTrulaser 5030 Fiberñ ï ġviesolaidinǟs 

staklǟs naudoja t.v. ĂTru Diskñ technologijos ġaltinius (tai yra jȎ padalinio ĂTruDiskñ 

technologinius sprendimus Yb: ĂYAGñ ġaltiniȎ pagrindu (Yterbium dopped Yttrium Aluminium 

Garnet; YAG, Y3Al5O12) t.y. iterbiu papildytas itrio aliuminio garneto kristalo (lazeriȎ technolo-

gijȎ naudojimo specialistȎ klasifikuojami kaip kieto kȊno ġaltinis (ģiȊrǟti: 

http://en.wikipedia.org/wiki/Yttrium_aluminium_garnet#Yb:YAG), nuo 1995 m. kurto suvirinimo 

tikslams, ir jie jau dirba ġios bendrovǟs Neodimio Nd: ĂYAGñ lazeriuose (Neodymium-doped 

yttrium Aluminium Garnet; Nd:Y3Al5O12). Spindulys Ǳ pjaunanļiŃjŃ galvutň tiekiamas stiklo 

pluoġto ġviesolaidģio pagalba, ï kuris ġiai firmai irgi nǟra naujovǟ, naujovǟ yra, kad tik 2008m jie 

vǟl pradǟjo ieġkoti sprendimȎ ġios technologijos panaudojimui pjovimo tikslams Taigi skirtingai nei 

dauguma kitȎ lazeriȎ gamintojȎ ar integratoriȎ, naudojanļiȎ daģniausiai ĂIPG Photonicsñ 

ġviesolaidinius (puslaidininkinius) ġaltinius, ĂTrumphñ pjovimui siȊlo ĂTru Diskñ (YAG) ġaltinǱ, 

kurio nenaudoja joks kitas stakliȎ gamintojas ir, pasak ĂTrumphñ atstovȎ, jȎ naudingumo 

koeficientas siekia 15-20%, kas yra ģymiai geriau nei CO2 lazeriuose, kur yra maksimaliai 10%.  
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Dauguma kitȎ gamintojȎ ġviesolaidiniȎ lazeriniȎ pjovimo stakliȎ srityje naudoja ĂIPGñ 

ĂPhotonicsñ gaminamus ġaltinius, tai lieļia ĂBystronicñ (Ġveicarija), nors, kaip jie teigia, t.p. 

naudoja kitȎ gamintojȎ ġaltinius. Patys jie, bȊdami senais CO2 ġaltiniȎ gamintojais ir turinļiais visŃ 

technologinň lazeriniȎ ġaltiniȎ gamybos bazň, sunkiai priǟmǟ ateinanļius pokyļius, 2010m. 

ĂEuroblechñ parodoje taip pat rodň ġiŃ technologijŃ, prekybŃ nenorom pradǟjo tik ġiemet. 

Iġanalizavus Ǳmonǟs interneto svetainǟs informacijŃ galima suprasti, kad iġ esmǟs 

ġviesolaidinis lazeris jokiais pranaġumais nepasiģymi, nors turi geresnius parametrus pjaunant iki 

4mm storio metalŃ greiļiai geresni, kokybǟ yra ta pati, didesniuose storiuose geresni yra dujiniai 

lazeriai, darbo kaġtai yra, atseit, tie patys (lyginami, ģinoma, 2 KW iġeinanļios galios ġviesolaidinis 

bei 4,4 ir 3,4KW CO2 lazeriai), tik paklausň apie kainŃ suģinosite pagrindinǱ trȊkumŃ ï Ǳrenginio 

kaina ģymiai lenkia stakliȎ su jȎ gamybos CO2 tipo rezonatoriumi kainŃ. Remiantis agentȊros 

ĂJBPñ praneġimais, ĂBystronicñ gamintojai galingesniȎ nei 2KW ġviesolaidiniȎ ġaltiniȎ 

instaliavimŃ staklǟse laiko ekonomiġkai nenaudingu, nes kaġtai lenkia galimŃ ekonominǱ efektŃ. 

ĂAmadañ, nors kaip teigia ĂSalvagniniñ atstovai pirmieji pristatň technologijŃ rinkai 2008m 

EuroBlech parodoje labai kritikavo ġiŃ technologijŃ, 2010m. birģelio skubiai sudarǟ sutartǱ su JAV 

kompanija ĂJDSUñ (ģiȊrǟti: http://www.jdsu.com) gaminanļia puslaidininkinius lazerinio 

spinduliavimo rezonatorius dǟl savo ġviesolaidiniȎ lazeriȎ iġdirbimo, ir jau rudens ĂEuro Blech 

2010ñ parodoje pristatǟ parodinǱ gaminǱ. Pardavimui gaminǱ pateikǟ 2011 m. geguģň Japonijoje ir 

birģelǱ Europoje, ï neǱtikǟtinai skubiai ģinant japonȎ atsargumŃ. Pardavimui pateiktas buvo ĂAmada 

FOL-3015 AJñ modelis su ġviesolaidiniu rezonatorium 4 KW. Pagal pateikiamus techninius 

duomenys staklǟs gali pjauti iki 60m/min. greiļiais lapŃ 1mm storio, kaip raġo 2,5-3 kart greiļiau 

nei Ǳprastu CO2 lazeriu, dideli pranaġumai pjaunant aliuminǱ, varǱ, titanŃ, nemetalines medģiagas, 

pjovimo storis iki 16mm, didģiulǟ ï iki 70% elektros energijos ekonomija (ġaltinio naudingumo 

koeficientas 30%) ir t.t... visi kiti pranaġumai tokie kaip ir aukġļiau buvo apraġyta ï tikrai ǱspȊdingi 

pasiekimai. 

ItalȎ firmos siȊlanļios Ġviesolaidinius lazerius: ĂSalvagniniñ, ĂPrima Industrieñ (jai 

priklauso ĂFinn Powerñ); vamzdģiȎ pjaustymo specialistai ĂBLM Adigeñ daugiausiai naudoja ĂIPG 

Photonicsñ ġaltinius, nors kaip ir Italai, visuomet bendradarbiauja taip pat su konkurenciniȎ 

gamintojȎ ġaltiniais, jiems persiorientuoti buvo nesunku, kadangi ir iki to naudodavo pasauliniȎ 

lazeriȎ ġaltiniȎ gamintojȎ rezonatorius tokiȎ kaip ĂRofinñ, ĂFanucñ, ĂPRCñ. ĂSalvagniniñ ï pirmieji 

pradǟjň turi didelǱ ǱdirbǱ, sukurǟ greitaeigius portalu skirtus ġviesolaidinǟs optikos panaudojimui, 

siȊlo 3 KW lazerius (yra t.p. 2KW) skirtus pjauti iki 20mm storio plienŃ, Ant jȎ naujo ĂSalvagnini 
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L1Xeñ galimas 0,07mm prapjovos plotis. Panaġi situacija pas ĂPrima Industrieñ. ĂBLMñ naudoja 

2KW ĂIPG photonicsñ ġaltinius  

ĂIPG Photonics Kapitalñ, ï rusȎ lazeriniȎ ġaltiniȎ Ǳmonǟ, teigia, jog aprȊpina 70% rinkos 

poreikio puslaidininkiniȎ lazeriȎ su iterbio priemaiġŃ turinļiais ġviesolaidģiais. Pateikiami 

duomenys, kad jȎ ġaltiniȎ darbo resursas yra 100.000 val. (maģiausiai 10 kartȎ daugiau nei 

konkurentȎ), lazerio naudingumo koeficientas didesnis nei 30%, teigiama, kad su ĂKapitalñ 

ġaltiniais galima pjauti 5-6 kartus greiļiau nei su Ǳprastais naudojant maģiau galios, kadangi dǟl 

trumpesnǟs spinduliuojamos bangos ilgio, energijŃ galima fokusuoti iki 50 Õm skersmens. Gali 

kurti iki 50 KW galios ġaltinius. Teigia turintys dar daug kainos ir kokybǟs konkurenciniȎ rezervȎ, 

belieka laukti tolesniȎ pokyļiȎ, pradģia jau yra.  

Skaitmeninis frezavimas. Naudojama 3D programinǟ freza. Frezavimo Ǳrenginiu frezuojami 

ir graviruojami ǱvairȊs pavirġiai: mediena, organinis stiklas, plastikas kompozicinǟs medģiagos ir kt. 

Yra galimybǟ apdoroti gofrokartonŃ, gaminamos formos vakuuminiam formavimui. 

 

  

57 pav. Skaitmeninis frezavimas. Stalo matmenys: 1520 x 3050 mm. 

 

StakliȎ skirtingiems pavirġiams apdirbti pasiȊlŃ ģiȊrǟti: http://www.ms24.lt/lt/stakles.html.  

Frezavimo procesŃ ģiȊrǟti priede ĂB.11.1-1.2.3.1.wmvñ. 

Metalografijos, graviravimo panaudojimas buityje, reklamoje. Metalografija ï kompiuterinǟ 

grafika ant metalo plokġļiȎ: raġytinǟ informacija, grafika ir nuotraukos ant aliuminio plokġteliȎ, 

galimas storis 1,0 mm, 2,0 mm.  

Metalografija naudojama kai reikia tikslumo, atsparumo, puikaus estetinio vaizdo, 

ilgaamģiġkumo ir reklaminio efekto. Tokia produkcija pritaikyta ilgalaikei eksploatacijai interjere ir 

lauko sŃlygomis (juodai baltai lauke ï 30 metȎ), atspari atmosferos poveikiui, cheminiam valymui. 

Metalo plokġtelǟs ï aukso ir sidabro spalvos, pavirġius ï matinis, pusiau matinis arba 

blizgantis. Vaizdas gali bȊti vienspalvis arba keliȎ spalvȎ. 

Metalo pjovimas/ metalo gaminiai: 

http://www.ms24.lt/lt/stakles.html
file:///G:/VPI-2.2-ŠMM-02-V-02-001%20projektas%20(profesijos%20mokytojams)/VRG%20mokymo%20medziaga/priedai/B.11.1-1.2.3.1.wmv
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 suvirinimas, pjaustymas, tekinimas, frezavimas, ġlifavimas, valcavimas ir kt.; 

 metalo konstrukcijos, gaminiai iġ nerȊdijanļio plieno, cinkuotos skardos, aliuminio, baldȎ ir 

prekybos Ǳrangos metalo gaminiai. 

Metalografija (metalofoto) pritaikomumas:  

 techninǟs informacijos skydeliai prietaisams ir Ǳrenginiams; 

 kabinetȎ pavadinimȎ lentelǟs; 

 metaliniai lipdukai; 

 ģetonai; 

 ģenkliukai; 

 nominacijos, sveikinimai, sertifikatai ir pan.; 

 raktȎ pakabukai; 

 vardȎ ģenklai; 

 nuotraukos ir uģraġai ant paminklȎ; 

 atminimo lentos; 

 iġkabos, rodyklǟs. 

 

    

58 pav. Metalografijos pritaikymo pavyzdģiai reklamoje. 

 

    

59 pav. Metalografijos pritaikymo pavyzdģiai reklamoje. 

 

Daugiau metalografijos produktȎ pavyzdģiȎ ģiȊrǟti ļia: 

http://www.polikopija.lt/index.php?galerija_Metalo_gaminiai. 

Terminio lankstymo panaudojimas buityje, reklamoje. Automatinǟs terminio lankstymo 

staklǟs naudojamos lankstyti Ǳvairioms organinio stiklo ir polivinilchlorido detalǟms: 

http://www.polikopija.lt/index.php?galerija_Metalo_gaminiai
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 organinio stiklo laikikliams ir rǟmeliams; 

 reklaminiams ir servetǟliȎ, biģuterijos, kompaktiniȎ diskȎ stoveliams; 

 nestandartiniams baldeliams; 

 lentynǟlǟms, dǟģutǟms, stendams ir kt. prekybos Ǳrangos detalǟms. 

Lankstomos neilgesnǟs kaip 1,8 m detalǟs. Didģiausias medģiagos storis ï 15 mm.  

Metalo terminio lankstymo procesȎ pavyzdģiai: 

 automatinǟ linija su lankstymu  

(ģiȊrǟti: http://www.finnpower.com/html/JBRadiatorCustomerProfilesVideo.html); 

 lankstymo programinio valdymo CNC staklǟs su robotu 

(ģiȊrǟti: http://www.youtube.com/watch_popup?v=ZVxJrAt8_ok); 

 lankstymas automatinis ĂEBñ 

(ģiȊrǟti: http://www.finnpower.com/html/VISIONEERINGCustomerProfilesVideo.html); 

 lankstymas ĂE Brakeñ  

(ģiȊrǟti: http://www.finnpower.com/html/customer_profiles.html). 

Daugiau metalo apdirbimo proceso pavyzdģiȎ ģiȊrǟti: http://www.ms24.lt/lt/apie-

parduotuve/video.html; stakliȎ skirtingiems pavirġiams apdirbti pasiȊlŃ ģiȊrǟti: 

http://www.ms24.lt/lt/stakles.html. 

 

2 mokymo elementas. Vizualinǟs reklamos paslaugȎ plǟtros tendencijos. 

2.1. Paskaitos ĂVizualinǟs reklamos paslaugȎ plǟtros tendencijosñ konspektas. 

Vizualinǟs reklamos gamybos Ǳmonǟs Lietuvoje jau visuomenǟje ģinomos savo darbais ne 

vienŃ deġimtmetǱ. Uģsienio vizualinǟs reklamos gamybos paslaugȎ rinkoje Ǳdiegtos naujovǟs 

infiltruojasi ir sǟkmingai vystomos ir Lietuvoje. 

Jau ne vienas deġimtmetis kaip yra atsiradusi profesionaliȎ reklamos priemoniȎ gamybos 

produktȎ paklausa. NȊdienoje reklamos Ǳmonǟs reklamos gamybos proceso Ǳgyvendinimui sudaro 

projektines grupes, kuriȎ nariai ï ǱvairiȎ reklamos srities specialistai. Remiantis tokia principine 

veiklos schema pasiekiamas profesionalus uģsakovo aptarnavimas ir galutinis kokybiġkas vizualinǟs 

reklamos produktas. 

Ġiandien skiriamas didelis dǟmesys ġiuolaikinǟs visuomenǟs reklamos gamybos produktȎ 

(paslaugȎ) poreikiams patenkinti. 

Reklama ġiais laikais yra didelǟ jǟga. Ji Ǳtakoja vartotojȎ elgsenŃ, kelia politikȎ reitingus, 

populiarina net valstybes ar regionus. Ġiuo metu Lietuvai Ǳstojus Ǳ Europos sŃjungŃ Lietuvos 

http://www.finnpower.com/html/JBRadiatorCustomerProfilesVideo.html
http://www.youtube.com/watch_popup?v=ZVxJrAt8_ok
http://www.finnpower.com/html/VISIONEERINGCustomerProfilesVideo.html
http://www.finnpower.com/html/customer_profiles.html
http://www.ms24.lt/lt/apie-parduotuve/video.html
http://www.ms24.lt/lt/apie-parduotuve/video.html
http://www.ms24.lt/lt/stakles.html
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verslininkams atsivǟrǟ keliai skverbtis Ǳ uģsienio rinkas, nes nǟra taikomi muitai ES viduje. 

Reklama yra pagrindinǟ priemonǟ populiarinant produktŃ uģsienio rinkoje. Su produktȎ ir paslaugȎ 

reklama uģsienio ġalyje yra susijň labai daug niuansȎ, kuriȎ neǱvertinus visas darbas gali nueiti 

perniek. Kiekvienos ġalies rinka yra labai skirtinga ir tai lemia skirtingŃ vartotojȎ elgsenŃ ir 

vartojimo ypatumus. Tai lemia kultȊriniai, istoriniai, rasiniai ir turtiniai bei kt. skirtumai. Siekiant 

iġvengti dideliȎ klaidȎ bandant skverbtis Ǳ uģsienio rinkŃ, reikia pasirinkti teisingŃ reklamos 

strategijŃ, gerai paģinti tos ġalies ekonominň ir socialinň aplinkas, politinň situacijŃ, bei pasirinkti 

tinkamŃ reklamos agentȊrŃ. 

Reklama verslo plǟtros orientacijos raidoje. 

Reklama tarnauja kaip vienas iġ visumos elementȎ, ir kartu reklama padeda plǟsti verslŃ. 

Priklausomai nuo to, kur nukreiptos verslininko pagrindinǟs pastangos, tas tikslas 

pasiekiamas alternatyviais keliais, taikant skirtingas verslo plǟtros koncepcijas: 

 tobulinant gamybŃ; 

 tobulinant prekň; 

 tobulinant pardavimŃ; 

 tobulinant marketingŃ; 

 taikant socialinǱ etinǱ marketingŃ. 

Gamybos raidos istorijoje ġios koncepcijos paminǟta seka ir buvo plaļiausiai naudojamos.  

Visos jos naudojamos ir dabar, bet jȎ Ǳtaka verslui nevienareikġmǟ. Reklamos vaidmuo kiekvienam 

etapui nelygiareikġmis. 

Gamybos tobulinimo koncepcija susiklostǟ ankstyvojoje rinkos santykiȎ raidos stadijoje, 

neprisotintos rinkos sŃlygomis. Tuomet vyravo pardavǟjo rinka, t. y. maksimalus pelnas buvo 

pasiekiamas ekstensyviai pleļiant ir didinant gamybŃ, pateikiant j rinkŃ daugiau prekiȎ. Tos 

koncepcijos aplinkoje reklama nebuvo svarbi. Ji buvo tik tam tikra labai siaura informacijos 

priemonǟ. Gamintojas nebuvo skatinamas tobulinti komercinius ryġius. Pirkǟjas pats rodǟ iniciatyvŃ 

gauti informacijŃ apie prekes ir jas Ǳsigyti. Taļiau gamybos tobulinimas ï nenutrȊkstamas ir tňstinis 

procesas. 

Prekǟs tobulinimo koncepcija ï tai kokybiġkai nauja rinkos santykiȎ plǟtra. Ji atsirado 

pereinant pirkǟjȎ rinkŃ, kai pasiȊla pradǟjo virġyti paklausŃ. Tai Ǳvyko XIX a. II-oje pusǟje ï XX a. 

pradģioje po pramoninio perversmo svarbiausiose kapitalistinǟse ġalyse, kai visas dǟmesys buvo 

sutelktas didinti gamybos efektyvumŃ ir plǟsti masinň prekiȎ gamybŃ. 
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Paaġtrǟjo gamintojȎ konkurencija ir kova dǟl vartotojȎ pinigȎ, pasunkǟjo prekiȎ 

realizavimas.  

Tos koncepcijos sistemoje reklamai taip pat teko pagalbinis informacijos teikimo vaidmuo. 

Tokia rinka sudarǟ pirkǟjui galimybň rinktis ir buvo manoma, kad vartotojas pats suinteresuotas 

palaikyti ryġius su gerŃ produkcijŃ gaminanļiu gamintoju ir jos pardavǟju. 

Pardavimo tobulinimo koncepcija ï tai orientacija Ǳ prekǟs pardavimo technologijȎ 

tobulinimŃ. Dǟmesio centras iġ gamybos sferos persikǟlǟ Ǳ mainȎ sferŃ. Gamintojai visas savo 

pastangas nukreipǟ diegti tobuliausiems prekiȎ ir paslaugȎ pardavimo bȊdams. Pagrindinǟs 

pastangos sutelkiamos Ǳpirġti vartotojui pagamintŃ prekň.  

Taikant ġiŃ koncepcijŃ rinkos valdyme agresyvi reklama kartu su tiesioginio pardavimo 

metodais ir gausybe pardavimo skatinimo priemoniȎ uģtikrino rinkos plǟtrŃ. 

Reklamai skiriama centrinǟ vieta. BȊtent ġiai koncepcijai skiriami aforizmai: ĂReklama ï

prekybos variklisñ, ĂReklama ï verslo druskañ ir kt. Bet vartotojȎ reikmǟs, poreikiai ir paklausa 

atsidȊrǟ antrame plane. Agresyvi reklama pirkǟjams pradǟjo kelti atvirkġtinň reakcijŃ ï nenoro 

pirkti. 

Absoliutus gamintojȎ dǟmesio sukoncentravimas Ǳ reklamŃ sǟkmǟs rinkoje negarantavo. 

Reklama, be glaudaus ryġio su kitais rinkos elementais, tapo menkai efektyvi ir nerezultatyvi 

priemonǟ. 

Sakoma, kad reklama skatina geros prekǟs pardavimŃ, o blogos ï pagreitina ģlugimŃ. Ji 

padeda vartotojui greiļiau susivokti situacijoje ir iġsiaiġkinti, kokiȎ savybiȎ prekǟ turi ir kokiȎ 

neturi. Blogiausia, kad reklama daģnai iġvardydavo prekǟs poģymius, kuriȎ joje buvo tiek maģai, 

jog vartotojas nesugebǟdavo jȎ pastebǟti ģlugimŃ. Tokia reklama vartotojas netrukus nusivildavo. 

Marketingo tobulinimo koncepcija Ǳsigali apie XX a. vidurǱ ir pradeda vyrauti visose 

ekonomiġkai iġsivysļiusiose ġalyse tik devintajame to amģiaus deġimtmetyje. Jo esmǟ -viskas turi 

prasidǟti nuo vartotojo poreikiȎ ir norȎ.  

Marketingas apvainikuojamas ġȊkiu ĂGaminti tai, kŃ galima parduoti!ñ. 

Marketingo tobulinimo koncepcija teigia, kad visȎ pirma bȊtina nustatyti pirkǟjȎ poreikius 

ir norus, o tik po to plǟtoti gamybŃ. ǰtikti vartotojams paprasļiausiai tapo pelninga. Todǟl ir verslo 

kȊrimas bei jo plǟtra prasidǟdavo nuo vartotojȎ norȎ ir poreikiȎ iġsiaiġkinimo. 

Marketingo tobulinimo koncepcija rinkŃ apibȊdina kaip esamȎ ir potencialiȎ vartotojȎ 

visumŃ. O prekǟs yra priemonǟ vartotojȎ poreikiams tenkinti. 
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Marketingo aplinkoje naujŃ turinǱ Ǳgauna visa marketingo komunikacijȎ sistema ir visi 

marketingo komplekso elementai, kurie yra tarpusavyje susijň ir priklausomi.  

Tai reiġkia, kad visȎ bendrai veikianļiȎ veiksniȎ suma duoda didesnǱ sinerginǱ efektŃ negu 

jȎ pavieniȎ veiksniȎ suma. 

Pasaulinǟ praktika Ǳrodǟ, kad reklama efektyviausiai pradǟjo veikti tik kaip marketingo 

komplekso sudǟtinǟ dalis.  

Ġiuolaikinis gyvenimas reikalauja ypatingos gamintojȎ ir pardavǟjȎ socialinǟs atsakomybǟs 

uģ savo veiklos rezultatus. Tokiomis sŃlygomis visuomenǟs nuomonǟs ir jos interesȎ ignoravimas 

gali neigiamai paveikti finansinius Ǳmonǟs rezultatus. Todǟl kilo bȊtinumas Ǳgyvendinti naujausiŃ, 

moderniausiŃ socialinio-etinio marketingo koncepcijŃ. Jos esmň sudaro tai, kad verslininkas privalo 

nustatyti tikslinǟs rinkos reikmes, poreikius ir interesus, po to uģtikrinti aukġļiausiŃ vartojamŃjŃ 

vertň efektyvesniais nei konkurentai bȊdais, palaikanļiais ar pagerinanļiais tiek kliento, tiek 

apskritai visuomenǟs gerovň. 

ĂSocialinis - etinis marketingas ï tai verslo orientacija, kurios esmň sudaro pastangos siekti 

verslo tikslȎ tenkinant vartotojȎ poreikius, kartu atsiģvelgiant Ǳ visuomenǟs interesusñ. 

Reklamos svarba ġioje koncepcijoje iġlieka identiġka buvusiai, bet aiġkiau Ǳvardijami 

komercinǟs reklamos socialiniai aspektai. 

SukȊrus marketingo koncepcijŃ, kitas natȊralus evoliucijos ģingsnis - integruoto marketingo 

strategijos numatymas ir jos Ǳgyvendinimas.  

Integruoto marketingo strategija daug bendro turi su integruoto marketingo komunikacijȎ 

sistema. 

Integruoto marketingo komunikacijȎ sistema ï tai vieningas organizacijos kompleksas, 

jungiantis komunikacijos dalyvius, kanalus ir bȊdus, turintis tikslŃ sukurti ir palaikyti tam tikrus 

suplanuotus tos organizacijos tarpusavio santykius su komunikacijos dalyviais ir pasiekti 

marketingo tikslus. 

Integruoto marketingo komunikacija ï tai marketingo koncepcija arba filosofija, kuri 

sujungia j visumŃ visas marketingo komplekso sudǟtines dalis, visas ģiniasklaidos priemones, visus 

veiksmus, kuriais Ǳmonǟ sujungia savo strategijŃ ir programas ir pasiekia vartotojȎ auditorijŃ. 

Integruoto marketingo strategija turi Ǳtakos ir reklamai, kuri visȎ pirma panaudojama 

informacijai perteikti ir apgalvotai nukreipiama taip, kad palengvintȎ pirkǟjui priimti sprendimus.  

Integruoto marketingo tikslas ï sukurti naudingŃ reklamŃ ir jŃ suderinti su vartotojo 

reikmǟmis. Ġitas tikslas padeda koordinuoti reklamŃ su kitais marketingo komplekso elementais, 
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tad didǟja tikimybǟ, kad ji bus sǟkminga. Integruoto marketingo komunikacijȎ sistema yra 

neatsiejama Ǳmonǟs veiklos dalis, padedanti siekti bendrȎ Ǳmonǟs ir marketingo tikslȎ. 

Marketingo tikslai ï rinkos plǟtra (pirkǟjȎ skaiļiaus didinimas), vidutinio pirkinio sumos 

didinimas, Ǳsiskverbimas Ǳ kokybiġkai naujas rinkas (geografines, naujȎ segmentȎ) , Ǳmonǟs 

pozicijos uģǟmimas konkreļioje rinkoje ir kt. Tai pirkǟjȎ elgsenos sfera. Komunikaciniai tikslai 

susijň su vartotojȎ psichologija. 

Komunikaciniai tikslai yra pavaldȊs bendriems Ǳmonǟs ir marketingo tikslams. Su kuo 

komunikuoja Ǳmonǟ savo veikloje? 

Pirmiausia palaikomi tiesioginiai ryġiai su Ǳmonǟs darbuotojais. Nuo psichologinio Ǳmonǟs 

klimato, susiklosļiusiȎ santykiȎ ir bendro supratimo, siekiant uģsibrǟģtȎ tikslȎ, priklauso Ǳmonǟs 

sǟkmǟ. Dabartinǟmis rinkos sŃlygomis Ǳmonǟ viena negali Ǳgyvendinti savo tikslȎ. Labai svarbu, 

kaip ji kontaktuoja su tarpininkais, kaip jie padeda Ǳmonei vykdyti marketingo funkcijas. 

ǰmonǟs tarpininkai tai Ǳvairios tyrimo organizacijos, teikianļios vertingŃ ir iġsamiŃ 

informacijŃ apie situacijŃ rinkoje ir galimus pasikeitimus, tai ir transporto organizacijos, saugiai ir 

laiku gabenanļios prekes pirkǟjams, tai ir finansinǟs organizacijos, bankai, draudimo kompanijos, 

reklamos agentȊros ir kitos firmos, savanoriġkai bendradarbiaujanļios ir siekianļios abipusǟs 

naudos. 

Gana svarbios Ǳmonǟs marketingo funkcijoms vykdyti yra vadinamosios kontaktinǟs 

auditorijos, kurios verslo rinkos veikloje tiesiogiai nedalyvauja ir iġ pirmo ģvilgsnio tiesioginiȎ 

materialiniȎ interesȎ rinkoje neturi, bet jȎ veikla ir palankus poģiȊris daug prisideda prie Ǳmonǟs 

sǟkmǟs rinkoje. 

Tai pirmiausia vietinǟs vykdomosios valdģios institucijos -savivaldybǟs, mokesļiȎ, 

teisǟtvarkos, sveikatos apsaugos, gamtosaugos, prieġgaisrinǟs apsaugos ir kitos tarnybos; 

ģiniasklaida; visuomeninǟs organizacijos ir bendrijos, kurios iġ esmǟs formuoja visuomenǟs 

nuomonň apie Ǳmonǟs veiklŃ.  

Vienas svarbiausiȎ marketingo komunikacijos elementȎ yra tiekǟjai, kurie aprȊpina Ǳmonň 

ģaliavomis ir medģiagomis, technologijomis ir Ǳrenginiais. 

Galiausiai visa ġalies ir uģsienio verslo plǟtra priklauso nuo aukġļiausiȎ valstybǟs valdymo 

ir valdģios institucijȎ politikos verslo srityje: nuo priimamȎ ǱstatymȎ Parlamente, nuo to, kaip 

vyriausybǟ juos Ǳgyvendina, kokios bendravalstybinǟs ekonomikos, ekologijos, teisǟtvarkos ir kitos 

programos priimamos ir kokǱ poveikǱ jos daro Ǳmonǟs veiklai.  
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Marketingo komunikacijȎ sistema pirmiausia apima marketingo kompleksŃ ï prekň, kainŃ, 

paskirstymŃ ir rǟmimŃ. 

Konkreļioje veikloje visi marketingo komunikacijos elementai daģniausiai yra susipynň ir 

atskirti juos vienŃ nuo kito gana sudǟtinga. Bet visi jie tarnauja bendram reikalui - marketingo 

politikos Ǳgyvendinimui rinkoje. 

Tai buvo apibendrinanti jau jums ģinomȎ teorijȎ visuma. Ji svarbi, kai norime sukurti 

kompleksinǱ reklamos planŃ Ǳmonǟs tikslȎ Ǳgyvendinimui. 

Rinkos tyrimo organizacijos. 

Tai aptarnaujanļios Ǳmonǟs, teikianļios rinkos tyrimȎ paslaugas reklamos uģsakovams, 

reklamos agentȊroms ir ģiniasklaidai. 

Kai kuriȎ ġaliȎ reklamos versle ġi tarpinǟ grandis yra labai reikġminga. Antai JAV praǟjusio 

ġimtmeļio pabaigoje buvo per 500 stambiȎ firmȎ, kurios rinko tyrimȎ informacijŃ reklamai planuoti 

ir specifiniams sprendimams priimti. Jos taip pat kaupǟ medģiagŃ apie reklaminiȎ skelbimȎ turinǱ ir 

jȎ skleidimo priemones. 

Pirmieji reklamos tyrǟjai paruoġǟ metodus reklaminiȎ publikacijȎ efektyvumui Ǳvertinti. 

Nuo ġiȎ pirminiȎ duomenȎ kaupimo pradģios tyrimo organizacijos ġiandien yra paģengusios daug 

toliau, jos aprȊpina reklamos uģsakovus iġsamia informacija, pradedant vartotojȎ apģvalga ir 

analize ir baigiant reklaminiȎ skelbimȎ testavimu, auditorijos matavimu pagal Ǳvairius parametrus ir 

daug kitȎ dalykȎ. 

Reklamos tyrimai glaudģiai susijň su ģiniasklaida. 

Tai laikraġļiȎ ir ģurnalȎ tiraģȎ auditas bei jȎ skaitymo tyrimo metodika, radijo laidȎ reitingȎ 

tyrimo metodika. Televizijos programȎ reitingo tyrimo metodika tapo pagrindiniu uģsiǟmimu 

daugeliui specializuotȎ tyrimo ǱmoniȎ. Pleļiantis klientȎ tarptautiniams ryġiams, reklamos 

agentȊros ir tyrimo Ǳstaigos vis daģniau tampa tarptautinǟmis kompanijomis, turinļiomis savo 

filialus daugelyje pasaulio ġaliȎ. Vienos tyrimo Ǳmonǟs specializuojasi tirdamos tam tikrȎ prekiȎ ar 

jȎ grupiȎ rinkas (farmacijos pramonǟs, automobiliȎ rinkos ir kt.), kitos specializuojasi pateikdamos 

duomenis reklamos planavimui, planams realizuoti bei rezultatams kontroliuoti, dar kitos -vykdo 

konkreļiȎ klientȎ specifinius poreikius. 

Kai kurios tyrimo organizacijos specializuojasi testuodamos reklaminius praneġimus 

(reklamos testavimas paprastai vadinamas reklaminiȎ praneġimȎ testavimu net ir tuo atveju, kai 

testuojama viskas, kas susijň su reklama, o ne tik su reklaminǟmis ģinutǟmis) arba tirdamos 
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auditorijas pagal Ǳvairius parametrus bei pateikdamos informacijŃ, naudingŃ sprendimams priimti, 

taip pat analizuodamos informacijos turinǱ, formŃ ir reklamos skleidimo priemones. 

Rinkos tyrimai ï labai iġplǟtota industrija JAV ir yra labai didelǟs informacijos ġaltinis 

reklamos versle. 

Lietuvoje rinkŃ pagal specialias programas tiria taip pat ne tik atskiros specialios tyrimo 

organizacijos (ĂVilmorusñ, ĂBaltijos tyrimaiñ), bet ir Ǳvairios stambios verslo bei konsultacinǟs 

Ǳmonǟs. 

TyrimȎ duomenys yra kaupiami ir plaļiai panaudojami tiek verslininkȎ, tiek reklamos 

agentȊrȎ, tiek ģiniasklaidos bei valstybiniȎ institucijȎ reikmǟms. Marketingo komunikacijȎ sistema 

pirmiausia apima marketingo kompleksŃ - prekň, kainŃ, paskirstymŃ ir rǟmimŃ. 

Konkreļioje veikloje visi marketingo komunikacijos elementai daģniausiai yra susipynň ir 

atskirti juos vienŃ nuo kito gana sudǟtinga. Bet visi jie tarnauja marketingo politikos Ǳgyvendinimui 

rinkoje. 

Reklama ir marketingo kompleksas. 

Reklama yra tik vienas iġ daugelio marketingo instrumentȎ, naudojamȎ lygiaverļiams 

mainams pasiekti. Jos reikġmǟ keiļiasi, keiļiantis verslo pobȊdģiui, ir priklauso nuo to, kokie 

naudojami kiti rinkos elementai, sudarantys marketingo kompleksŃ. 

ĂMarketingo kompleksŃ sudaro visuma tarpusavyje susijusiȎ veiksmȎ ir sprendimȎ, kuriais 

siekiama patenkinti vartotojȎ poreikius ir pasiekti Ǳmonǟs marketingo tikslusñ. Tai prekǟ (paslauga), 

jos kaina, paskirstymas ir rǟmimas. Reklamos svarba marketingo komplekse yra labai skirtinga. Tai 

priklauso visȎ pirma nuo parduodamȎ prekiȎ ar paslaugȎ ypatumȎ. 

Taigi kiekviena Ǳmonǟ turi galimybes pasirinkti, kuriam iġ marketingo komplekso elementȎ 

skirti daugiau dǟmesio, kuriam teikti pirmenybň tam tikru metu, susiejant su vartotojo poreikiais, 

norais, pageidavimais. Kiekviename jȎ reklama vaidina labai svarbȎ vaidmenǱ. Kiekvienai prekiȎ ar 

paslaugȎ rȊġiai sudaromas specifinis marketingo komunikaciniȎ priemoniȎ kompleksas. 

Reklama ir prekǟ. 

Svarbiausias marketingo komplekso elementas yra konkreti prekǟ ar paslauga. Verslininkai 

naudoja gausybň priemoniȎ, kad jȎ Ǳ rinkŃ iġleidģiama prekǟ bȊtȎ unikali, skirtȎsi nuo analogiġkȎ 

konkurentȎ prekiȎ. Reklamos ģinutǟs bei reklamos atlikimo bȊdai turi skirtis nuo konkuruojanļiȎ 

ǱmoniȎ analogiġkȎ prekiȎ ar paslaugȎ reklamos. 

Tuos skirtumus turi pajusti ir Ǳ juos reaguoti vartotojas. Ļia ir gludi reklamos poveikio jǟga. 

Jeigu vartotojas liks abejingas reklamai, tai ji savo uģdaviniȎ neǱgyvendins. Kas yra prekǟ, kokia jos 
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tikroji vertǟ? KŃ mes Ǳsigyjame, tarkim, pirkdami automobilǱ? Ar tik tai, kŃ matome: masyvȎ daiktŃ, 

pagamintŃ iġ metalo, plastiko, gumos, stiklo? Ar jǱ perkame tik kaip susisiekimo priemonň? Gal 

vilioja ekonomiġka jo eksploatacija? Gal jis dģiugina grakġļia forma, spalva, konstrukcija, 

galingumu? Gal suteikia mums pasididģiavimo, savigarbos jausmŃ, kai pastebime aplinkiniȎ 

susiģavǟjimŃ? 

Prekǟs vertǟ gali bȊti kuris nors vienas iġ ļia paminǟtȎ privalumȎ arba visi kartu. Tai yra 

visȎ privalumȎ, poģymiȎ ir savybiȎ, tenkinanļiȎ pirkǟjŃ, rinkinys. JȎ vertingumas priklauso nuo 

konkreļiȎ pirkǟjo poreikiȎ ir norȎ. Automobilio kokybǟ, kuri tenkina pirkǟjŃ, yra vadinama nauda. 

Ji gali bȊti akivaizdi ir apļiuopiama: patogumas, ekonomiġkumas, talpa. Maģiau apļiuopiama, bet 

pirkǟjui svarbu yra: automobilio groģis (spalva, apdaila, forma), patrauklumas ir kiti parametrai. 

Gana svarbus veiksnys Ǳsigyti tokǱ automobilǱ, kuris pirkǟjui suteiktȎ dģiaugsmo, 

pasididģiavimo, savigarbos. 

Taigi, viskŃ susumavus, galima sakyti, kad prekǟ yra utilitariniȎ ir simboliniȎ vertybiȎ 

rinkinys, skirtas funkcinǟms, socialinǟms, psichologinǟms, ekonominǟms ir kitoms vartotojo 

reikmǟms tenkinti. 

Tarptautinǟs reklamos plǟtra ir jos statusas. 

ĠiȎ dienȎ versle, vis labiau plǟtojasi tarptautinǟ prekyba. Todǟl pravartu ģinoti, kaip reklama 

veikia kitose ġalyse, su kokiomis problemomis susiduria reklamos davǟjai Ǳvairiose uģsienio ġalyse, 

kokios kliȊtys laukia svetimose rinkose, kur visiġkai kita kultȊra, kalba, paģiȊros Ǳ vertybes, 

skirtingi reklamŃ reguliuojantys Ǳstatymai. 

Po antrojo pasaulinio karo ypaļ suaktyvǟjo tarptautiniai ryġiai. Daugelio ġaliȎ gamintojai 

aktyviai pradǟjo ieġkoti realizavimo rinkȎ kitose ġalyse. Ypatingai tuo pasiģymǟjo JAV, kuri 

nebuvo nuniokota pasaulinio karo, o baigǟ jǱ net ekonomiġkai sutvirtǟjusi. Paklausa amerikietiġkai 

produkcijai smarkiai iġaugo. Skverbimasis Ǳ karo nuniokotȎ ġaliȎ rinkas, ieġkojimas laisvȎ, 

neprisotintȎ prekǟmis ir paslaugomis rinkȎ ir siekimas jas uģkariauti, Ǳsitvirtinti ar vieġpatauti ï 

buvo svarbiausias JAV verslininkȎ tikslas. Todǟl ģenkliai iġaugo iġlaidos tarptautinei reklamai. Dar 

labai neseniai JAV iġlaidos reklamai buvo didģiausios, bet pastaruosius du - tris deġimtmeļius labai 

sparļiai kilo kitȎ ġaliȎ ekonomika, o lǟġȎ reklamai, augimo tempas pralenkǟ JAV reklamos augimo 

tempus. JȎ tarpe ir tarptautinei reklamai. Reklamos plǟtros intensyvumas priklauso nuo ġalies 

ekonomikos iġsivystymo, jos augimo tempȎ, nuo gyventojȎ gyvenimo lygio, jȎ perkamojo 

pajǟgumo ir poģiȊrio Ǳ reklamŃ. 
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Reklama naudojama ne vien tik prekiȎ ar paslaugȎ pardavimui. Ji vaidina ģymȎ vaidmenǱ 

ġaliȎ socialiniame ir politiniame gyvenime. Todǟl tarptautinǟ reklama, bȊdama viena aktyviausiȎ 

komunikacijos priemoniȎ, vaidina teigiamŃ vaidmenǱ tautȎ suartǟjime. Naujos kitose ġalyse 

pagamintos prekǟs, uģsienietiġkos idǟjos ir kitos vertybǟs, pakliȊdamos Ǳ ġaliȎ rinkas sudaro sŃlygas 

geriau paģinti vieniems kitus, arļiau susipaģinti su tȎ ġaliȎ gyvenimu, kultȊra, paproļiais. 

Kiekviena verslo Ǳmonǟ, norǟdama parduoti savo produkcijŃ kitoje ġalyje, turi keisti ir 

tobulinti savo veiklos strategijŃ, susipaģinti su ten esanļiomis prekiavimo sŃlygomis, surasti sau 

palankiŃ naujŃ auditorijŃ, Ǳvertinti tȎ ġaliȎ gyventojȎ poģiȊrǱ Ǳ vertybes, prisitaikyti prie visiġkai 

naujos aplinkos uģsienio rinkoje. Daģnai bȊna, kad skiriasi uģsienio ġaliȎ pirkǟjȎ perkamasis 

pajǟgumas, jȎ Ǳproļiai vartoti siȊlomas prekes, skiriasi net pirkimo manieros. Labai daģnai uģsienio 

ġalyse bȊna skirtingas poģiȊris Ǳ reklamŃ ģiniasklaidos priemonǟse. Reklama atskirose ģiniasklaidos 

priemonǟse gali bȊti visiġkai neefektyvi arba neprieinama kitȎ ġaliȎ verslo atstovams. Todǟl 

atskirose ġalyse turi keistis ir reklamos charakteris. 

Kiekvienai verslo Ǳmonei, siekianļiai prekiauti uģsienio rinkose, iġkyla labai svarbi 

problema: kaip fiziġkai bus sukurta ir koordinuojama reklama. Kiekvienoje ġalyje gali bȊti 

skirtingas sprendimas. Tai priklausys nuo toje ġalyje galiojanļiȎ ǱstatymȎ, nuo lǟġȎ, kurias firma 

galǟs skirti reklamos kampanijȎ pravedimui, nuo reklamos strategijos. Reklamos kampanija gali 

organizuoti firmos reklamos skyrius, gali bȊti paieġkoma vietinǟ reklamos agentȊra ir su ja 

sudaroma sutartis arba galima galvoti apie nuosavos reklamos agentȊros sukȊrimŃ, kurioje darbui 

bȊtȎ samdomi tos ġalies specialistai. Kiek ģinoma, Lietuvoje kol kas uģsienio firmos savȎ reklamos 

agentȊrȎ neturi, bet plaļiai naudojasi vietiniȎ reklamos agentȊrȎ paslaugomis, sudarydamos su 

jomis stabilias bendradarbiavimo sutartis. Lietuvos verslo Ǳmonǟs savȎ reklamos agentȊrȎ taip pat 

uģsienyje neturi. 

KokiŃ reklamos kȊrimo ir skleidimo formŃ pasirinkti priklauso nuo to, kokia bus priimta 

verslo Ǳmonǟs uģsienio (tarptautinio) marketingo veiklos struktȊra ir kokios bus tos struktȊros 

rǟmuose ekonomiġkiausios ir efektyviausios reklaminǟs veiklos. 

TȎ problemȎ ratas platǟja, jeigu verslo Ǳmonǟs strategija numato pardavinǟti produkcijŃ ne 

vienoje, bet daugelyje pasaulio ġaliȎ. Atsiranda ir Ǳsitvirtina sŃvokos ï Tarptautinis marketingas ir 

Globalus (arba Pasaulinis) marketingas. Pasaulyje garsios ir galingos verslo kompanijos jau XX a. 

devintame deġimtmetyje tarptautinei reklamai uģsienio ġalyse eikvojo daugiau kaip 50% reklamai 

skiriamȎ lǟġȎ. Taigi atsirado ir globalinǟs reklamos terminas. Globalinǟ reklama, santykinai naujas 

reiġkinys tarptautiniame versle, nors. kaip ģinome, tarptautinǟ prekyba egzistuoja seniai. 
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Reklama vienokia ar kitokia forma egzistuoja visose pasaulio ġalyse. Jai kasmet iġleidģiama 

daugiau kaip 50 milijardȎ doleriȎ. Atskirose ġalyse akcentas reklamai priklauso nuo ġalies 

ekonominio iġsivystymo ir nuo visuomenǟs poģiȊrio Ǳ reklamŃ. .Kaip taisyklǟ, iġlaidos reklamai 

didesnǟs tose ġalyse, kur aukġtesnis gyvenimo lygis. 

Dabartiniu metu reklama visame pasaulyje naudojama ne tiktai prekiȎ, idǟjȎ, bet ir politiniȎ 

nuostatȎ ar nuomoniȎ pardavimui. Visiġkai aiġku, kad reklama, kaip tarptautinǟ komunikacijos 

forma, yra tautȎ suartǟjimo proceso dalyvǟ. NaujȎ uģsienietiġkȎ prekiȎ, idǟjȎ, ir vertybiȎ 

atsiradimas naujose rinkose skatina ģmones visame pasaulyje geriau suprasti vienas kitŃ. Taigi, 

vystantis naujausioms technologijoms, tarptautinǟ reklama kuo toliau, tuo labiau turi klestǟti. 

Ruoġiantis parduoti savo produkcijŃ uģsienyje, kaip taisyklǟ, reikia keisti ir nusistovǟjusiŃ 

vidaus rinkoje kȊrybinň strategijŃ. Reikia uģmegzti ryġius su nauja auditorija, su visiġkai nauja 

vertybiȎ sistema, nauja marketingo aplinka ir tos ġalies kalba. Gal bȊt uģsienio pirkǟjȎ bus naujas 

perkamasis pajǟgumas, nauji paproļiai, bus kita jȎ pirkimo motyvacija. Gali bȊti, kad Ǳprastos 

reklamos skleidimo priemonǟs verslininkui - eksportuotojui bus nepasiekiamos arba uģsienio 

prekybos rinkoje neefektyvios. Todǟl turǟs keistis ir reklamos charakteris. 

Verslo Ǳmonǟ, norǟdama Ǳsiskverbti Ǳ bet kuriŃ uģsienio ġalies rinkŃ, turi: 

 sudaryti su tos ġalies verslininkais siȊlomos prekǟs ar paslaugos gaminimo ir tiekimo 

kontraktŃ; 

 sukurti bendrŃ Ǳmonň ir bȊti jos dalininku; 

 investuoti uģsienyje lǟġas kitoms veiklos rȊġims ï gamyklȎ, filialȎ, sandǟliȎ ar tik agentȊrȎ 

steigimui. 

Kokius pasirinkti ryġius, priklauso nuo verslo Ǳmonǟs tarptautinio marketingo vedamos 

politikos. Viena aiġku, kad pradedantieji savo veiklŃ uģsienyje pirmajame etape jŃ koordinuoja ir 

kontroliuoja iġ vietinio centro. Iġplǟtň savo veiklŃ, kaip taisyklǟ, kuria savo tarptautines struktȊras, 

kurios pilnai atsako uģ savo veiklos rezultatus (pelnŃ arba nuostolǱ) rinkoje, Ǳskaitant ir reklamos 

politikŃ. 

Kaip ir vidaus rinkoje, verslo Ǳmonǟs reklaminǟ veikla uģsienyje priklauso nuo firmos 

marketingo struktȊros toje ġalyje. Tai priklauso ir nuo to, ar verslo Ǳmonǟ numato parduoti savo 

gaminius vienoje ar keliose uģsienio ġaliȎ. O gal sieks iġplǟsti pardavimŃ visame pasaulyje. Tam 

reiġkiniui charakterizuoti naudojami skirtingi terminai. Labiausiai paplitň yra tokie terminai: 

Ăinternacionalinisñ arba Ătarptautinisñ, o pastaruoju metu pradǟtas vartoti ir Ăglobalinisñ terminas. 

Vieno ar kito termino vartojimas susijňs su Ǳsiskverbimo laipsniu Ǳ uģsienio rinkas. 
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Tarptautinǟs (internacionalinǟs) struktȊros. Daugelis firmȎ Ǳsikuria uģsienio rinkose 

paprasļiausiai eksportuodamos savo prekes. Priklausomai nuo to, kaip Ǳsitvirtina rinkoje, jos gali 

sudaryti prekiȎ gaminimo kontraktus. Ǳsilieti Ǳ bendras tos ġalies Ǳmones arba paprasļiausiai 

investuoti savo kapitalŃ uģsienyje Ǳ kitas veiklos sritis, kaip antai sukuriant atstovybes, rengiant 

sandǟlius, gamyklas ar jȎ filialus. Bet tos firmos centras tokiŃ veiklŃ vertina kaip Ăuģsienio 

marketingŃñ. 

Uģsienio veiklos pradģia kontroliuojama ir koordinuojama iġ centro. Bet pleļiantis veiklai ir 

tampant jai sudǟtingesnei, susiklosto bȊtinybǟ uģsienio veiklŃ decentralizuoti. Tokios firmos 

pradeda veikti autonomiġkai kiekvienoje uģsienio ġalyje, kur jos Ǳsikuria. Jos pilnai atsako uģ savo 

veiklos finansinius rezultatus. 

Galingos uģsienio kompanijos Ǳvairiais bȊdais verģiasi Ǳ naujas rinkas ir jȎ gaminamos 

produkcijos dalis realizuojama uģsienyje vis didǟja. Lietuvoje matome vis naujas uģsienio firmas, 

kurios negaili vyriausybǟms paģadȎ, o reklamai pinigȎ, kad tik ǱsitvirtintȎ Lietuvos rinkoje ir 

patrauktȎ savo pusǟn dar svyruojantǱ vartotojŃ. 

Transnacionalinǟs struktȊros. Pasaulinǟje praktikoje yra nemaģai taip vadinamȎ 

transnacionaliniȎ kompanijȎ, kuriȎ gamybos ir prekybos tinklas apraizgňs daugelǱ pasaulio ġaliȎ 

(ĂFordñ, ĂKodakñ, ĂCoca-Colañ, ĂIBMñ, ĂXeroxñ, ĂAvisñ, ĂMc Donaldósñ, ĂPhilipsñ, ĂNestleñ ir 

kt.). Daugiau kaip treļdalis jȎ gaminamos produkcijos realizuojama uģsienio rinkose, o neretai apie 

pusǟ gaunamo pelno priklauso uģsienyje realizuotai produkcijai. Kai kurios transnacionalinǟs 

korporacijos bazuojasi uģsienyje. TransnacionaliniȎ korporacijȎ marketinginei veiklai paprastai 

bȊdinga galinga centralizuota kontrolǟ ir vieninga veiksmȎ koordinacija. Jos realizuoja savo 

produkcijŃ daugelyje pasaulio kraġtȎ, visus veiksmus koordinuoja viename ġtabe, turi 

standartizuotos produkcijos gamŃ ir unifikuotŃ marketingo struktȊrŃ. ĂCoca-Colañ prezidentas tokiŃ 

strategijŃ pavadino "vienas ģvilgsnis, vienas skambesys, viena realizacija". Ir bet kokioje ġalyje 

realizuojama produkcija vienodo stiliaus ir vienodos formos prekybinǱ ģenklŃ. Tik raidynas ir kalba 

naudojama tokia, kokia yra paplitusi reklamuojamoje ġalyje. Vieninga yra ir tokio produkto 

reklama, jos strategija. Bet reklamos taktika kiekvienoje ġalyje skiriasi ir reklamuojama skirtingai. 

Taip yra sukuriamas idealus globalinǟs reklamos pavyzdys. 

Kai kurie pasaulinio garso marketingo specialistai prognozuoja tokiŃ ateitǱ, kad pasaulis su 

laiku taps bendra rinka, kurioje ģmonǟs turǟs vienodus skonius ir pageidavimus, norǟs tȎ paļiȎ 

produktȎ ir ves vienodŃ gyvenimo bȊdŃ. Skirsis tik jȎ gyvenamoji vieta. JȎ manymu, maģiausiȎ 

sŃnaudȎ dǟka bus galima standartizuoti prekiȎ gamybŃ ir unifikuoti pardavimŃ visame pasaulyje. 
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Kai kurios stambios pasaulinio garso transnacionalinǟs korporacijos paskubǟjo uģdaryti savo 

skaitlingas agentȊras uģsienio ġalyse, vieningos Ăpasaulinǟsñ agentȊros sukȊrimo naudai. Tuo pat 

metu stambios tarptautinǟs agentȊros pradǟjo rungtyniauti ir bandǟ Ǳrodinǟti, kad jos geriausia 

pasiruoġusios tapti pasaulinǟmis agentȊromis. Tokios pozicijos laikosi Harvardo universiteto 

marketingo profesorius Teodoras Levitas. 

Tokia perdǟta teorija siekiama Ǳtvirtinti galingȎ korporacijȎ vieġpatavimŃ pasaulyje. Toje 

teorijoje yra dalis tiesos. Bet jŃ daug kas teisǟtai ir aġtriai kritikuoja. Negalima tapatinti dviejȎ 

terminȎ ï Ăvieninga reklama ir globalinǟ reklamañ. Tai dvi prieġingos sŃvokos. Tarp jȎ turi bȊti 

aiġki takoskyra. Globalinǟ reklama gali bȊti sǟkminga tik esant globaliniam vartotojui. Bet tokio 

vartotojo negali bȊti, teigia kitokios nuomonǟs prisilaikantieji specialistai. Reklama turi bȊti ġalies 

veidrodģiu, nes patys efektyviausi reklamos filmukai atspindi tos ġalies ar net vietovǟs gyventojȎ 

specifinius judesius, mimikŃ, niuansus. Todǟl ir apie reklamos unifikavimŃ negali bȊti nǟ kalbos. 

Tikslinga diferencijuoti globalines prekes ir globalinň reklamŃ. Globalizacija yra realus procesas. 

Jau dabar kiekvienas matome vis daugiau globaliniȎ kompanijȎ ir globaliniȎ prekiȎ ģenklȎ, 

globaliniȎ prekiȎ ir globaliniȎ agentȊrȎ su vieningomis gamybos ir prekybos technologijomis. 

Daugelis ģiniasklaidos priemoniȎ taip pat tampa globalinǟmis. Ypaļ tas procesas paspartǟjo, 

susiformavus pasauliniams Interneto tinklams. 

Bet sukurti globalinǟs reklamos neǱmanoma. Kad bȊtȎ sǟkminga ir efektyvi reklama, ji turi 

bȊti nacionalinǟs kultȊros dalimi. Taigi, reklama turi iġlikti lokaline. Pavyzdys ļia gali bȊti vǟl ta 

pati ĂCoca-Colañ, ï pati globaliġkiausia prekǟ, bet atskirose ġalyse reklamuojama skirtingai. Nors 

reklamos strategija vieninga, bet jos taktinis Ǳgyvendinimo mechanizmas turi daugiau kaip 

dvideġimt versijȎ ir kiekvienoje ġalyje skirtinga kalba, daģnai net skirtingi atlikǟjai. 

AgentȊros parinkimas. Reklaminei veiklai vystyti uģsienio ġalyse reklamos davǟjai gali 

pasirinkti keletŃ reklamos agentȊrȎ. Svarbu, kad tos agentȊros gerai ģinotȎ vietinň rinkŃ, vietines 

ģiniasklaidos priemones ir galǟtȎ efektyviai sprňsti jai keliamus uģdavinius. Stambios firmos, kaip 

taisyklǟ, turi plaļias galimybes pasirinkti tarptautines ar net pasaulinio garso agentȊras, eksporto ar 

vietoje esanļias uģsienio agentȊras. Bet daģnai ģymiai sǟkmingiau susidoroja su iġkeltais 

uģdaviniais eilinǟs vietinǟs agentȊros savo ġalyje arba savo firmos reklamos tarnyba. 

ǰmonǟs, kurios planuoja stambias tarpnacionalines reklamos kampanijas, daģniau 

bendradarbiauja su tarptautinǟmis agentȊromis, kuriȎ sudǟtyje yra ǱvairiȎ rȊġiȎ specialistȎ, ģinanļiȎ 

reklamos davǟjo ġalies kalbŃ, paproļius, kitus bȊdingus tos ġalies nacionalinius niuansus. Gali bȊti. 

kad reklaminǟ kampanija koordinuojama ir kontroliuojama iġ centro ir plǟtojama (skleidģiama) 
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keliose ġalyse. Bet ir tuo atveju reikia turǟti galvoje, kad skirtingȎ ġaliȎ ģmonǟms bȊdingos 

skirtingos teisinǟs ir dalykinǟs sistemos, nuomonǟs ir vartojimo modeliai. Todǟl tiesiogiai, 

"paģodģiui" versti reklamos teksto negalima, nes ji gali bȊti ne tik kad neefektyvi, bet ir 

kenksminga. Uģsienio reklamos specialistai transformuoja ir adaptuoja bazines reklamos 

koncepcijas ir strategijas, prideda verbaliniȎ ir vizualiniȎ elementȎ, tikǟdamiesi vietiniȎ vartotojȎ 

geresnǟs reakcijos. 

ReklaminiȎ kampanijȎ pravedimui. jȎ veiksmȎ koordinavimui atskirose rinkose daģnai 

panaudojamos vietinǟs uģsienio reklamos agentȊros. Jos uģverbuoja vietinius profesionalus, gerai 

ģinanļius tos vietovǟs vartotojȎ psichologijŃ ir turinļius gerus ryġius su vietinǟmis ģiniasklaidos 

priemonǟmis. Daugelio prekiȎ ar paslaugȎ reklamavimas uģsienio ġalyse vietiniȎ reklamos agentȊrȎ 

pagalba gali bȊti pats efektyviausias. Ir ypatingai tada, kai reklamos kampanijos pravedamos 

vienoje ï dviejose uģsienio ġalyse. Jeigu reklaminǟ kampanija apima daugiau ġaliȎ, ir kuriamos 

transnacionalinǟs reklamos programos, jas bȊna sunkiau koordinuoti. 

Kai kuriose ġalyse veikia taip vadinamos eksporto agentȊros, kurios specializuojasi 

eksportuojamos produkcijos reklamavimu uģsienio ġalyse. Tokios eksporto agentȊros daģnai 

bendradarbiauja su vietinǟmis tos ġalies reklamos agentȊromis. Eksporto agentȊros paprastai 

specializuojasi sudarinǟti reklamos programas atskiroms kalbinǟms grupǟms arba geografiniams 

rajonams ir tiems tikslams Ǳgyvendinti samdo vietinius specialistus, kuriems tos ġalies kalba yra 

gimtoji. 

Dauguma smulkiȎ ir vidutiniȎ firmȎ, eksportuojanļiȎ savo produkcijŃ Ǳ kitas ġalis, kreipiasi 

pagalbos Ǳ ġalies reklamos agentȊras, kad jos suplanuotȎ ir paruoġtȎ reklamos kampanijŃ uģsienyje. 

Daugelis tokiȎ agentȊrȎ su joms keliamais reikalavimais sǟkmingai susidoroja. Jos kaip taisyklǟ turi 

kolegȎ uģsienio ġalyse, kurie suteikia reikiamŃ informacijŃ, pataria kokiomis ģiniasklaidos 

priemonǟmis tikslinga pasinaudoti, pagelbsti verļiant reklaminius tekstus ir pravedant reklamines 

kampanijas. Svarbu, kad tokios vietinǟs reklamos agentȊros turǟtȎ pakankamŃ patirtǱ darbui 

uģsienio rinkose. 

Stambios gamybinǟs Ǳmonǟs daģnai turi savo reklamos agentȊras ar skyrius ir pravesdamos 

reklamines kampanijas uģsienio ġalyse iġsiverļia be paġaliniȎ pagalbos. Bet ne visada joms 

pavyksta sǟkmingai realizuoti suprojektuotus norus, nes daģnai tokios savos reklamos agentȊros 

neturi pakankamo kȊrybinio potencialo, neturi gerȎ reklamos projektȎ iġpildytojȎ. Neretai joms 

trȊksta tarptautiniȎ reklamos kampanijȎ pravedimo patirties. Be to, kas ne retai pasitaiko, jos ruoġia 

reklamines kampanijas, pilnai vykdydamos ġeimininko norus, todǟl bȊna ir neobjektyviȎ motyvȎ. 
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Bet iġ kitos pusǟs, nuosavos reklamos agentȊros daģnai turi ģymiai gilesnes ir platesnes ģinias apie 

gamybos technologijas, apie produkto vartojamŃsias savybes, todǟl reklaminǟ kampanija gali bȊti 

efektyvesnǟ, negu kad paruoġta profesionalȎ iġ ġalies. 

KȊrybinǟs strategijos tarptautinǟje reklamoje. 

KȊrybinň strategijŃ apsprendģia prekǟs koncepcijos, tikslinǟs auditorijos, komunikacijos 

priemoniȎ ir reklaminio teksto kombinacija. Tos sudǟtinǟs dalys veikia tiek vidaus tiek uģsienio 

reklamos kampanijȎ pravedimo metu. Tik kȊrybinǟ strategija uģsienio rinkose daģnai skiriasi nuo 

vidaus rinkos. TŃ sŃlygoja keletas prieģasļiȎ: 

 BȊdamos savo ġalies aplinkos Ǳtakoje, uģsienio rinkos atspindi vietinǟs ekonomikos bȊklň, 

socialinň sistemŃ, politinň struktȊrŃ ir techninio iġsivystymo lygǱ. Todǟl ir reklaminiȎ tekstȎ 

tikslinǟ auditorija gali bȊti visai kitokia. 

 Vietinǟje rinkoje naudojamos ģiniasklaidos priemonǟs gali bȊti neefektyvios ar neprieinamos 

uģsienyje. Jos paprasļiausiai gali bȊti neekonomiġkos naudoti. Todǟl darbo su ģiniasklaidos 

priemonǟmis strategija gali skirtis nuo savo ġalyje naudojamo modelio. 

 Vartotojas gali nepanorǟti pirkti tam tikro produkto arba paprasļiausiai neturǟti tam galimybiȎ. 

JȎ motyvacija gali bȊti visai kitokia, kas apsprendģia jȎ vartotojiġkŃ poelgǱ. Vadinasi, gali iġkilti 

bȊtinumas ne tik keisti reklaminǱ tekstŃ, bet ir reklamuojamos prekǟs koncepcijŃ. 

Norint geriau suprasti tarptautinǟs reklamos tarpusavio ryġǱ su parduodamomis uģsienyje 

prekǟmis reikia susipaģinti su trimis tarptautinǟs reklamos strategijos sudǟtinǟmis dalimis ï rinka 

(auditorija), ģiniasklaidos priemonǟmis ir reklaminiais tekstais. 

Rinka. 

Ar yra skirtumas tarp nacionalinǟs ir uģsienio rinkos tai paļiai prekei? Atsakymas vienas - 

skiriasi aplinka. Kiekviena rinka yra veikiama aplinkos ir atspindi tos rinkos aplinkŃ, kurioje ji yra. 

Aplinka Vokietijoje skiriasi nuo aplinkos Ukrainoje, Italijoje ar Japonijoje, Brazilijoje ar Latvijoje. 

Rinkos aplinka gali skirtis ir toje pat valstybǟje, tik kitame regione. 

Nemaģai pasaulyje yra ġaliȎ, kuriose yra ne viena, bet kelios nacionalinǟs kalbos: Kanadoje. 

Norvegijoje. Suomijoje - po dvi, Belgijoje - trys; Ġveicarijoje net keturios. Kinijoje yra daugiau 

kaip 20 kalbos dialektȎ. Uģsienio reklamos davǟjams tai sudaro nemaģai problemȎ. 

Rinkoje norint bȊti lygiaverļiu uģsienio vartotojui, bȊtina Ǳvertinti aplinkŃ, kurios Ǳtakoje 

yra tas vartotojas. Nacionalinǟ tos ġalies kalba yra vienas iġ aplinkos veiksniȎ. Bet vartotojŃ veikia 

ne tik kalba, bet ir Ăvisas kompleksasñ tos aplinkos veiksniȎ. Tie veiksniai veikia jo skonio, aistrȎ, 

gyvenimo stiliaus ir net pasaulǟjautos formavimŃ. Be socialiniȎ veiksniȎ ne maģiau reikġminga ir 
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ġalies ekonominǟ situacija, techninio ir technologinio iġsivystymo lygis, politinǟ situacija ir kiti 

veiksniai. 

Socialinǟ aplinka. 

Kiekvienos ġalies gyvenimui bȊdinga tam tikra socialinǟ aplinka, kuri remiasi toje ġalyje 

bȊdingais ġeimyniniais saitais, kalba, iġsimokslinimu, religija, draugais, su kuriais praleidģiamas 

laisvalaikis, ġalies gyventojȎ praktikuojamas gyvenimo bȊdas. Vienose ġalyse ypatingai didelis 

dǟmesys skiriamas asmeninei higienai, absoliuļios ġvaros palaikymui. Pavyzdģiui, JAV nuo pat 

maģens vaikus pratina ir reklamos pagalba skatina uģlaikyti idealiŃ burnos ertmň, palaikyti gaivȎ 

kvapŃ ir ģvilganļius sveikus dantis. Protestantiġkos etikos sudǟtine dalimi laikomas iġsireiġkimas: 

ĂĠvaros siekis ï tai tas pats, kaip ir Dievo siekisñ. Tuo tarpu kai kuriose pietinǟs Europos ġalyse 

perdǟta kȊno prieģiȊra laikoma ne visai normaliu reiġkiniu. Sakoma, kad tose ġalyse tik kas treļias 

gyventojas kasdienŃ valo dantis. Todǟl dantȎ pastos reklamai reikia sukurti visiġkai kitokǱ ǱvaizdǱ. 

Socialinň aplinkŃ reikia Ǳvairiapusiġkai ir detaliai Ǳvertinti, ruoġiant bet kokios prekǟs ar paslaugos 

reklamŃ. 

Ekonominǟ ġalies situacija. Ekonominǟ ġalies padǟtis pasireiġkia keliais aspektais: gyvenimo 

lygis; ġalies gerbȊvis ir jo paplitimas Ǳvairiuose gyventojȎ sluoksniuose; eiliniȎ sandoriȎ apimtis; 

dominuojantys gyventojȎ uģsiǟmimai ir profesijos. Ġalyse, kur gyventojai palyginti maģai uģdirba, 

yra ribota brangiȎ prekiȎ paklausa. Tai bȊdinga pvz. Lietuvos automobiliȎ rinkai, kur paklausŃ vis 

dar turi padǟvǟti automobiliai iġ VakarȎ ġaliȎ. NaujȎ automobiliȎ paklausa dar labai ribota ir apima 

nedidelň dalǱ pasiturinļiȎ ģmoniȎ, daugiausia verslininkȎ ir dalǱ valstybiniȎ ǱstaigȎ. Todǟl naujȎ 

automobiliȎ reklamos strategija turi bȊti paruoġta tik potencialiam vartotojȎ kontingentui. Ġalyse su 

palyginti aukġtu gyvenimo lygiu ir susiklosļiusiomis tradicijomis, kur automobiliai keiļiami kas 3 ï 

5 metai, bȊtina visiġkai kitokia tos prekǟs reklamos strategija. 

Technologijos iġsivystymo lygis. Technologijos iġsivystymo lygis be abejo turi Ǳtakos ir 

gyventojȎ socialinei bei ekonominei padǟļiai ir tuo paļiu ryġkiai Ǳtakoja Ǳ tam tikrȎ prekiȎ bei 

paslaugȎ paklausŃ toje ġalyje. Prieġ keletŃ metȎ Lietuvoje nebuvo masinǟs paklausos kompiuterinei 

technikai, dominavo atveģtiniai nebrangȊs, daģniausiai naudoti kompiuteriai.. Dabartiniu metu 

situacija iġ esmǟs pasikeitǟ - iġsiplǟtǟ prekyba kompiuterine technika. Pleļiasi kompiuteriȎ ir jȎ 

detaliȎ rinka. Per nepriklausomybǟs metus neatpaģǱstamai pasikeitǟ komunikacijos priemoniȎ rinka. 

Bet vis tik daugeliui sudǟtingos technologijos ir brangiȎ buitiniȎ prekiȎ rinkos iġlieka ribotos, nors 

prekiȎ ir paslaugȎ asortimentas iġ esmǟs ir neatpaģǱstamai pasikeitǟ. 
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Politinǟ situacija. Tai priklauso nuo valstybǟs ir pilieļiȎ tarpusavio santykiȎ, nuo 

demokratizacijos lygio toje ġalyje. Politinǟ sistema leidģia, skatina arba draudģia reklamuoti vienus 

ar kitus produktus. Nevienodas yra reklamos valstybinis reguliavimo ir kontrolǟs lygis atskirose 

ġalyse. Kai kurios ġalys esant tam tikrai situacijai, paprasļiausiai neǱsileidģia iġ tam tikrȎ ġaliȎ nei 

prekiȎ nei reklamos. Tai apsprendģia galiojantys toje ġalyje Ǳstatymai. 

Marketingo tyrimȎ svarba. 

Vidaus rinkoje marketingo tyrimai labai svarbȊs todǟl, kad galima bȊtȎ Ǳvertinti vidaus 

aplinkŃ ir tuo paļiu priimti efektyvesnius reklamos sprendimus. Tai bȊdinga ir tarptautinǟms 

rinkoms. Bet tokius tyrimus ģymiai sudǟtingiau atlikti, negu savo ġalyje. Be to, atskirȎ ġaliȎ patirtis 

ir moksliniȎ tyrimȎ padǟtis labai skiriasi. Tai apsprendģia daug veiksniȎ. Vienas jȎ ï statistinǟs 

apskaitos bȊklǟ ir duomenȎ surinkimo, jȎ sukaupimo ir apdorojimo galimybǟs kiekvienoje ġalyje 

daģniausiai yra skirtingos. Skiriasi ir pirminiȎ bei antriniȎ (iġvestiniȎ) duomenȎ patikimumo 

laipsnis. 

Vertinant duomenȎ patikimumŃ svarbu iġsiaiġkinti: 

Å Kas ir kokiu tikslu tuos duomenis rinko? 

Å Kokie buvo naudojami tȎ duomenȎ rinkimo metodai? 

Å Ar informacijos ġaltinis gali tapti jos neobjektyvumo prieģastimi? 

Å Kada buvo tie duomenys surinkti? Ar jie nepaseno? 

ǰ juos ne visuomet atsakyti. Bet tarptautinǟs reklamos vadybininkas su jam pateikiamais 

duomenimis apie uģsienio rinkas visuomet turi bȊti atsargus. DuomenȎ rinkimas uģsienyje ir jȎ 

apdorojimas visada bȊna brangesnis, negu savo ġalyje. Kiekvienoje ġalyje susiduriama su duomenȎ 

rinkimo sunkumais ir jȎ patikimumo problema. Bet jeigu firma pasiruoġusi pravesti globalinň 

reklamos kampanijŃ, bȊtina Ǳsitikinti reklamos kreipinio efektyvumu atskirose rinkose. Firmos, 

nepakankamai iġtyrusios ir Ǳvertinusios kiekvienos ġalies individualias sŃlygas, gali suģlugdyti visas 

tarptautinio marketingo pastangas. Marketingo specialistams bȊtinas ne paprastas faktȎ rinkinys, bet 

ģymiai daugiau apie tos ġalies gyvenimŃ. Jie turi iġsiaiġkinti visas gyvenimo plonybes, Ǳvairius 

skirtingus kultȊrinius niuansus ir ǱproļiȎ smulkmenas. To labai sunku pasiekti, jeigu ģmogus 

negyvena toje ġalyje ir juo labiau nekalba ta kalba. Be to, vietinǟ ġalies kalba turi bȊti jam gimtoji, o 

ne iġmokta. Todǟl tarptautinio marketingo specialistams belieka pasikliauti vietiniȎ gyventojȎ 

konsultacijomis ir pagalba, kurie moka kalbas ir turi marketingo ǱgȊdģiȎ. Be to ir pats specialistas 

turi bȊti pasiruoġňs pravesti pirminius marketingo tyrimus, jeigu tai reikǟs. Kitaip reklaminiȎ 
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kampanijȎ pravǟdintŃ gali iġtikti nesǟkmǟs. TokiȎ pavyzdģiȎ tarptautiniame marketinge ir 

reklamoje galime sutikti gana daug. 

Ġtai tik pora JAV reklaminiȎ kampanijȎ pavyzdģiȎ, nesǟkmingai pravestȎ uģsienio ġalyse: 

Viena reklaminǟ kampanija, propaguodama dantȎ pastŃ ĂPepsodentñ PietryļiȎ Azijos ġalyse 

skelbǟ, kad jŃ vartojant dantys taps sniego baltumo, tuo tarpu tȎ ġaliȎ kultȊroje prestiģo simbolis -

juodi ir geltoni dantys. 

Viena JAV ǱmoniȎ kelis metus iġ eilǟs bandǟ sukurti realizavimo rinkŃ Japonijoje savo 

garsiai lǟlei Barbǟ, kuri turi neabejotinŃ paklausŃ daugelyje pasaulio ġaliȎ, o Japonijoje pastangos 

buvo bevaisǟs. Po keliȎ nesǟkmingȎ bandymȎ Ǳsitvirtinti Japonijos rinkoje, firma pardavǟ lǟlǟs 

gamybos licencijŃ Japonijos firmai ĂTakarañ. Ġita firma atliko apklausŃ ir nustatǟ, kad net 

90 nuoġimļiȎ Japonijos mergaiļiȎ ir net 100 nuoġimļiȎ jȎ motinȎ pastebǟjo, kad Barbǟs per daug 

didelis biustas ir per daug ilgos kojos. Firma perģiȊrǟjo bendrŃ lǟlǟs figȊros iġpildymŃ, pakeliui 

pakeitǟ mǟlynas akis rudomis ir lǟlǟ momentaliai uģkariavo japoniȎ mergaiļiȎ ġirdis. 

DuomenȎ surinkimui gali turǟti Ǳtakos ir Ǳvairios vietinǟs sŃlygos. Vengimas mokǟti 

mokesļius labai paplitňs daugelyje ġaliȎ ir ypatingai PietȎ Amerikos ġalyse. Todǟl maģai tikǟtina, 

kad tȎ ġaliȎ gyventojai suteiks tikslius duomenis apie savo pajamas ir net apie jo buityje esanļius 

ilgo naudojimo brangesnius daiktus. Buvň atvejȎ, kuomet tokius apklausǟjus gyventojai 

palaikydavo mokesļiȎ inspektoriais arba ekonominǟs policijos atstovais ir apklausa visiġkai 

suģlugdavo arba virsdavo skandalu. 

NeģiȊrint visȎ minǟtȎ problemȎ, tarptautinǟs reklamos specialistams bȊtina siekti, kad tokie 

svarbȊs tyrimai bȊtȎ atliekami ir sǟkmingai pasitarnautȎ tarptautinǟs reklaminǟs kampanijos 

pravedimui. Iġsivysļiusiose ġalyse yra kvalifikuotas personalas tokiȎ duomenȎ surinkimui. TokiȎ 

tyrimȎ praktika jau plinta ir Lietuvoje, nes jau yra susikȊrusios kelios specializuotos kompanijos. 

Ģiniasklaidos priemoniȎ parinkimas. 

Reklamos specialistai labai greitai priprato ir prisitaikǟ prie uģsienio reklamos reikalavimo 

bȊdȎ ir manierȎ. Per nepriklausomybǟs metus uģsienio reklama Ǳsiskverbǟ Ǳ Lietuvos reklamos 

rinkŃ. Ypaļ sŃlygiġkai jos daug komerciniuose TV kanaluose, spaudoje, demonstraciniuose 

stenduose ir kitur. Dabartiniu metu be specialiȎ tyrimȎ neǱmanoma nustatyti, kokia dalis bendroje 

reklamos apimtyje tenka grynai nacionalinei reklamai, kokia miġriai ir kokia dalis priklauso tik 

uģsienio firmoms. Bet Lietuvos gamintojȎ ir prekybininkȎ reklama uģsienio ġaliȎ ģiniasklaidos 

kanaluose keliŃ prasiskina gana sunkiai. TŃ patǱ galima pastebǟti ir kitȎ sŃlygiġkai maģȎ valstybiȎ 

verslininkȎ vykdomoje uģsienio reklamoje. 
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Televizija ï efektyviausia reklamos skleidimo priemonǟ. Bet kiekvienoje ġalyje galioja 

skirtingi reklamŃ ribojantys Ǳstatymai. Daugelyje pasaulio, jȎ tarpe ir Europos ġaliȎ vyriausybǟs 

draudģia arba labai apriboja reklamŃ per nacionalinň radijŃ ir televizijŃ. O jeigu ir yra leidģiama, tai 

mȊsȎ verslininkams retai ĂǱkandamiñ jȎ Ǳkainiai. VakarȎ firmoms reklamuotis per Lietuvos TV 

kanalus yra sŃlygiġkai pigu. Bet dar reikia pastebǟti, kad reklamuotis eterio bangomis uģsienio 

ġalyse yra gana rizikinga, nes neģinoma klausytojȎ ir ģiȊrovȎ auditorija. Kai kuriose 

besivystanļiose ġalyse nors ir leidģiama reklamuotis TV kanalais, bet jȎ tinklas yra maģai 

iġvystytas. Reikia ģinoti kiek ir kokiȎ ģmoniȎ grupǟs turi galimybň ģiȊrǟti TV. Todǟl atskirose 

ġalyse gal bȊt tikslinga panaudoti kitas reklamos skleidimo priemones. 

Pats populiariausias ir priimtiniausias bȊdas ï reklamuotis tȎ ġaliȎ spaudoje, iġnaudoti 

reklaminius plakatus, reklaminius skydus ir kitŃ reklaminň medģiagŃ, kurios platinimui 

neprieġtarauja tos ġalies Ǳstatymai. Pasaulyje yra daug laikraġļiȎ ir ģurnalȎ, palydovinio ryġio 

pagalba spausdinamȎ ir platinamȎ vienu metu daugelyje kraġtȎ. Visiems verslininkams ģinomi ĂThe 

Economistñ, ĂThe International Herald Tribuneñ, ĂFinancial Timesñ, ĂThe Wall Street Journalñ ir 

kiti. Kitas gana populiarus reklamos skleidimo kelia yra tarptautiniȎ aviakompanijȎ leidģiami 

ģurnalai kuriuos keleiviams nemokamai dalija ir kur reklama gali bȊti pastebǟta. Stambios ir garsios 

visame pasaulyje verslo firmos tuos reklamos skleidimo bȊdus labai vykusiai panaudoja. 

Smulkesnǟs firmos ir tos, kurios nori Ǳsitvirtinti konkreļios vienos ġalies rinkoje, reklamos 

skleidimui renkasi vietinň spaudŃ. JȎ tikslas uģverbuoti vietinǱ pirkǟjŃ ir geriau jǱ supaģindinti su 

reklamuojamu produktu. 

Baltijos ġalyse yra leidģiami ir platinami kai kurie bendri laikraġļiai ir ģurnalai. Talpinama 

ne tik visȎ ġaliȎ aktuali medģiaga, bet ir labai vykusiai talpinama visȎ ġaliȎ reklaminǟ medģiaga, 

kuriose tas leidinys platinamas. Tokie leidiniai leidģiami anglȎ arba rusȎ kalbomis. Platinami ne tik 

Baltijos, bet ir Skandinavijos bei NSV ġalyse. 

Transnacionalinǟs reklamos davǟjams gana sunku atsirinkti reklamos skleidimo priemones 

sveļiose ġalyse, nes vienos ir tos paļios prekǟs gali bȊti reklamuojamos tiek per vietines 

ģiniasklaidos priemones, tiek ir tarptautiniais kanalais. Tai gali paveikti ir potencialȎ tos 

produkcijos vartotojŃ. Per daug gausi reklama psichologiġkai slegia gyventojus. Kai kuriose ġalyse 

ruoġiami piketai ir protesto akcijos prieġ neģabotŃ reklamos skleidimŃ. 

Prieġ nusprendģiant naudotis konkreļios ġalies ģiniasklaidos priemonǟmis savo produkcijos 

reklamai, bȊtina susipaģinti ir Ǳvertinti, kokie ģiniasklaidos kanalai toje ġalyje yra patys 

populiariausi, kurie ir kokius gyventojȎ sluoksnius apima. Tai priklauso nuo bendro tos ġalies 
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ekonominio iġsivystymo lygio, nuo tos ar kitos ģiniasklaidos priemonǟs paplitimo toje ġalyje. 

Reklamos davǟjas turi turǟti duomenȎ apie rinkos segmentavimŃ pagal atskiras ģiniasklaidos 

priemones. Antai, kai kuriose ġalyse labiau paplitň laikraġļiai ir ģurnalai, kitose ï radijas ar 

televizija. Yra ġaliȎ, kur labai populiarȊs kino teatrai, o kino reklama turi ne maģesnǱ poveikǱ nei 

TV. Kino specialistai mano. kad XXI amģiuje kinas atsigaus, bus savotiġkas jo renesansas, todǟl 

bus plaļiau taikoma ir kino reklama. Kai kuriose ġalyse, jȎ tarpe ir Lietuvoje gana populiarus yra 

laidinis radijas, kuris daugelyje ġeimȎ iġtisai yra Ǳjungtas virtuvǟse ir yra gera radijo reklamos 

skleidimo priemonǟ. Skurdesnǟse ġalyse laidinio radijo garsiakalbiai dar iġkabinǟjami gatvǟse ir 

kitose ģmoniȎ masinio susibȊrimo vietose. Ļia taip pat prasminga pasinaudoti radijo reklama. 

Ġalyse, kur sŃlygiġkai pigi darbo jǟga, kur nedraudģia vietiniai Ǳstatymai, paplitusi tiesioginǟ 

reklama (tiesioginis marketingas) ir produktȎ platinimas per prekybos agentus, komivojaģierius. 

Tokie uģsienio firmȎ atstovai daģnai sutinkami ir Lietuvoje, todǟl ne veltui ant daugelio ǱstaigȎ 

skelbimȎ lentose iġkabinami skelbimai, kad prekybos agentai nepageidaujami. Tokie vaikġļiojantys 

agentai reklamuoja ir realizuoja ǱvairiausiŃ produkcijŃ, paslaugas, iġ pirmo ģvilgsnio viliojanļius 

kontraktus. Antai, vieni siȊlo menkaverļius ģiebtuvǟlius ar naktines baterijomis maitinamas 

lemputes, kiti nuolaidȎ korteles kurui ar Ǳ ģiȊrovines Ǳstaigas, treti net solidģius dulkiȎ siurblius ar 

kitas jau prabangos prekes. Kiekvienas toks komivojaģierius savo graģbyliavimu vilioja pirkǟjŃ ir 

labai Ǳtaigiai reklamuoja siȊlomŃ daiktŃ. SiȊloma akivaizdi nauda, tik retas pasvarsto, o kiek kartȎ 

realiai ta paslauga ar preke jis pasinaudos ir kokiŃ naudŃ iġ to jis gaus investavňs iġ pirmo ģvilgsnio 

gal ir nedidelň pinigȎ sumŃ. Tokie prekybos agentai pasiteisina tik ġalyse, kur yra daug pigios darbo 

jǟgos. JAV tokie asmeniniai prekybos agentȎ kontaktai, prieġ kelis deġimtmeļius taip pat buvo labai 

populiarȊs. Dabar jie vaidina neģymȎ vaidmenǱ uģsienietiġkos produkcijos reklamavimui. Be to, 

galiojantys Ǳstatymai ir aukġta darbo jǟgos kaina tapo tiesioginǟs ir demonstracinǟs reklamos 

stabdģiu. 

Reklaminis tekstas. 

Reklaminio teksto kȊrimas uģsienio ġaliȎ rinkoms susijňs su tam tikrais skirtingais 

samprotavimais Reklaminiai devizai turi bȊti pagrindģiami vietiniȎ gyventojȎ Ǳproļiais, motyvacija 

ir jȎ perkamuoju pajǟgumu. BȊtina labai gerai iġnagrinǟti reklamos kalbos dalykus. Be to bȊtina 

nuodugniai iġnagrinǟti teisinius reklamos dalykus toje ġalyje. 

Reklaminis tekstas turi bȊti pritaikytas tam ekonominiam gyventojȎ sluoksniui, kurǱ norime 

uģverbuot ir kuriam iġ esmǟs skiriamas reklamuojamas produktas. Ġalyse su sŃlygiġkai ģemomis 

pajamomis ir dar ģemesniu perkamuoju pajǟgumu, reklaminiame tekste tikslinga iġryġkinti produkto 
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vartojimo ekonomiġkumŃ. Jeigu tokiose ġalyse bus ruoġiama naujȎ automobiliȎ reklamos akcija, 

propaguojanti jȎ iġtaigingumŃ, galingumŃ, erdvumŃ, tai ja susidomǟs tik nedidelis prabangiai 

gyvenanļiȎ ģmoniȎ sluoksnis. Tokiose ġalyse, kur dominuoja vidutinis gyventojȎ sluoksnis, 

reklaminiame tekste bȊtina pabrǟģti automobilio ekonomiġkumŃ ir jo funkcionalines savybes. Nors 

eksploataciniai, kokybiniai ir prabangos parametrai pravartus ir viliojantys bet kokioje ġalyje, bet 

dauguma vidutiniosios klasǟs gyventojȎ neturi pinigȎ pertekliaus, todǟl tokia reklama, kuri 

propaguoja ekonomijŃ, visada bus priimtina. 

Kuriant reklaminǱ tekstŃ labai svarbu iġtirti kaip ir kada vyksta pirkimai. Tai labai svarbus 

momentas, Ǳ kurǱ bȊtina atsiģvelgti. Svarbiausia iġsiaiġkinti, kas toje ġalyje priima lemiamŃ 

sprendimŃ - pirkti ar nepirkti reklamuojamŃ produktŃ. Daģniausiai, bent mȊsȎ ġalyje, galutinǱ ģodǱ 

taria perkant namȎ apyvokos reikmenis, rȊbus, prabangos prekes. JAV ir daugelyje iġsivysļiusiȎ 

VakarȎ Europos ġaliȎ sprendimai priǟmimo balansas maģdaug lygus. Vidurinǟs Azijos ir PietȎ 

Amerikos ġalyse moters vaidmuo priimant svarbiausius sprendimus yra menkas. Kai kuriose, ypaļ 

arabȎ ġalyse vyrauja tradicija, kad galutinis ģodis priklauso vyriausiam ġeimoje. Kai kuriose ġalyse 

nemenkŃ vaidmenǱ vaidina vaikai ir paaugliai, dalyvaudami ġeimos gyvenime lygiais pagrindais su 

suaugusiais. Tie skirtumai gali bȊti ǱvairȊs ne tik skirtingose ġalyse, bet ir tos paļios ġalies 

atskiruose regionuose arba tautinǟse maģumose. Jie skirtingi ir konkreļioms prekǟms. Todǟl 

reklamos davǟjas, prieġ ruoġiant reklaminǱ tekstŃ ir pasirenkant reklamos skleidimo priemones, turi 

gerai susipaģinti su ta situacija kiekvienoje uģsienio ġalyje ir jŃ objektyviai Ǳvertinti. Viena JAV 

firma reklamavo skalbimo priemones vaikams iki 10 metȎ skirtame ģurnale. Prie pirkinio buvo 

pridedamas miniatiȊrinis sportinis automobilis. PirkiniȎ pasisekimas milģiniġkas. Vadinasi vaikai 

turǟjo lemiamŃ ǱtakŃ suaugusiems renkantis ir perkant tas skalbimo priemones ir jie nulǟmǟ tos 

reklaminǟs kampanijos sǟkmň. 

Vartotojo motyvai . 

Atskirose ġalyse vieni reklaminiai ġȊkiai labiau veikia vartotojŃ negu kiti. Tai turi nusprňsti 

reklamos davǟjas, ruoġiant reklaminǱ tekstŃ. Antai Ġveicarijoje yra gili tradicija, kuri virtusi 

savotiġku ġeimos kodeksu, nurodanļiu, kad moterys namuose turi labai daug dirbti, kad ġeimoje 

bȊtȎ idealus komfortas ir ġvara. AutomatiniȎ indȎ plovimo maġinȎ, taupanļiȎ ġeimininkiȎ energijŃ 

ir laikŃ, kurǱ galima produktyviau praleisti reklamavimas, susilaukǟ maģŃ dǟmesio joms, nes 

ġveicarǟms sukǟlǟ kaltǟs jausmŃ. Ģymiai didesnǱ pasisekimŃ turǟjo reklaminǟ kampanija, kurios 

pagrindinis devizas buvo tȎ paļiȎ automatiniȎ skalbimo maġinȎ sanitariniai plovimo rodikliai. 
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Ne maģiau svarbu teisingai Ǳvertinti tos ġalies nacionalinǱ iġdidumŃ. Dauguma ģmoniȎ, 

gyvenanļiȎ ģemo pajamingumo ir ģemo techninio iġsivystymo ġalyse, pavydi aukġtai iġsivysļiusiȎ 

ġaliȎ (JAV, Ġvedijos ir kt.) gyventojams ir bijo tai pripaģinti net patys sau. Susidaro siaubingas 

paradoksas. Iġ vienos pusǟs jie gali gerbti ir norǟti Ǳsigyti tose ġalyse pagamintȎ prekiȎ (ĂFORDñ, 

ĂVOLVOñ) iġ kitos pusǟs, jie, veikiami vidinio jausmo, gali atsisakyti tȎ prekiȎ, galvodami apie 

amerikietiġkŃ ekspansijŃ ir jȎ ǱtakŃ ġalies gyvenimui. Ġtai kodǟl daugumai galingȎ pasaulinio garso 

firmȎ reklamos kȊrǟjȎ, atstovaujanļiȎ dideles ġalis, bȊtina labai atsargiai elgtis uģsienio rinkose, 

kad neuģgauti nacionaliniȎ vartotojȎ jausmȎ. 

Dar vienas gana svarbus samprotavimas, kurio motyvȎ reikia prisilaikyti, ruoġiant 

tarptautinň reklamos kampanijŃ, tai atskirȎ ġaliȎ socialinǟ kultȊra. Saudo Arabijoje tradiciġkai vyrai 

priima sprendimus sudǟtingoms ir ilgo naudojimo prekǟms, moterys - maisto prekǟms, rȊbams, 

tualeto reikmenims ir namȎ apyvokos prekǟms. Labai daģnai perka visa ġeima grupǟmis. Todǟl 

reklamos kampanija, pabrǟģianti vyriausio ġeimos nario pritarimŃ pirkiniui, bus labiau gerbiama. 

Komercinǟs ir pramonǟs ǱmoniȎ reklamos skirtumai skoniui ir Ǳproļiams nǟra dideli, 

lyginant su plataus vartojimo prekǟs iġvedimu Ǳ rinkŃ galutiniam vartotojui. DalykiniȎ ģmoniȎ 

problemos ir reikalavimai beveik visame pasaulyje panaġȊs, todǟl ir reklaminius tekstus nǟra reikalo 

keisti. Skirtumai susidaro tik ekonomikos sferoje 

Iġ kitos pusǟs reikia pilnai sutikti su vienu Belgijos reklamos agentȊros prezidentu, kuris 

tvirtina, kad ĂVienintelis dalykas, kas vienija Europos ġalis ir jȎ rinkas ï tai jȎ skirtumasñ. 

Ypatingai tas pasakymas tinka, kada turima galvoje kalbas. Kalbos samprata ir reklaminǟs 

kampanijos perneġimas iġ vienos ġalies i kitŃ. 

Kiekviename ģemyne yra kalbama Ǳvairiomis kalbomis ir dar Ǳvairesniais dialektais. Vien tik 

Europoje naudojama apie trisdeġimt kalbȎ, panaġiai Azijoje ir ypatingai sudǟtinga situacija 

Afrikoje. Paprastesne padǟtis PietȎ ir visiġkai nesudǟtinga kalbȎ atģvilgiu yra Ġiaurǟs Amerika, 

ypaļ JAV. Jau daug metȎ svarstoma apie tai, ar galima automatiġkai perkelti reklamŃ iġ vienos 

ġalies Ǳ kita. 

Lauko reklamos rinka Lietuvoje ir jos padǟtǱ charakterizuojantys rodikliai. 

Lauko reklamos vystymosi apsektai bei panaudojimo kryptys Ǳvairiose verslo srityse. 

Ġiuolaikinǟs istorinǟs reklamos era sparļia pradǟjo plǟtotis tik XX a. pradģioje, kai prasidǟjo 

susisiekimas automobiliais, tramvajais, o vǟliau ir troleibusais bei kitomis transporto priemonǟmis. 

Reklamos uģsakovai ieġko keliȎ ir formȎ, kaip Ǳvairiais skleidimo bȊdais aprǟpti kuo didesnň 

potencialiȎ vartotojȎ auditorijŃ. Iġorinǟs reklamos veiksmingumŃ pripaģǱstŃ visos stambiausios 




































































































































































































